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1. A dolgozat célja

A zenei ipar — hasonldan a digitalizalhatd termékeket el6allitd mas iparagakhoz — az
elmult tiz évben jelentds valtozasokon ment keresztiil, kijelenthetd, hogy a tobb évtizedig
fennallo alapfeltevések valtak egyik naprol a masikra semmivé. Megjelentek a digitalis
formatumok, mindennapos tevékenységgé valt a fajlcsere, a jogi szabalyozas elvesztette
hatékonysagat, 01 terjesztési csatornak jelentek meg. Megbomlott a kialakult értéklanc és az
album mint zenei egység.

A dolgozat elsé részében a fobb hatasok — digitalis fajlformatumok, fajlcsere
rendszerek, online zenedruhazak és szerzéi jog — illetve az értéklancban és ezdltal a
koltségekben kovetkezett valtozasok keriilnek bemutatésra.

A masodik részben ezen tényezok fényében a hazai piac elemzésére kertil sor, majd az
értéklanc két végén talalhato szereplokre keriil a fokusz. A fogyasztokra és a zenészekre hatod
valtozasok vizsgalata torténik meg empirikus modszerekkel alatdmasztva.

A harmadik részben, a dolgozat céljaként, az elsé két rész eredményeit felhasznalva,
els6sorban a hazai zenészek — kiadok — fogyasztok harmasra koncentralva a lehetséges

jovobeli iizleti modellek keriilnek definidlasra és megalkotasra.



2. Bevezetés

Az elmult tiz-tizenot évben jelentds valtozasok zajlottak a zenei iparban, elsdsorban a
technologiai fejlodésnek, azon beliil is az internetnek kdszonhetéen. A ’90-es évek elején
megjelent az MP3 digitalis zenei formatum, mely meginditotta azokat a folyamatokat,
amelyek ma is érzékenyen érintik az iparadgat. Az igazi ,attorést” a szélessavl internet
elérések elterjedésével a ’90-es évek végén megjelend fajlcseréld rendszerek jelentették,
melyek lehetové tették a hagyomanyos hanghordozérdl levalasztott zenei allomanyok
vilagszintli cseré¢jét és megosztasat. Természetesen a kiadok is megprobaltak valaszolni a
kihivdsokra, igy az elmult években létrejottek az egyre dinamikusabban fejldddé online
zenearuhazak.

Ezen valtozasok alapjaiban fogattak fel a teljes iparagat, amelybdl a mai napig is csak
keresik a kiutat az egyes szerepldi. Osszességében elmondhatd, hogy napjainkra a zenei ipar

az 0 gazdasag hatésait legjobban magan viseld iparag.

A valtozasok eldszelét az 1992-ben megjelent MP3 digitéalis zenei alloményformatum
megjelenése hozta. Egy hagyomanyos személyi szamitogép és a megfeleld szoftverek
segitségével egyszerlien, gyorsan, minimalis mindségromlas mellett levalaszthatokka valtak a
hagyomanyos CD lemezen tarolt zenei tartalmak ugy, hogy a kapott tomoritett fajlok mérete
az eredeti méretének kortilbeliil a nyolcadara-tizedére csokkent. A kezdetekben ez a lehetdség
azonban koszOnhetden az alacsony internetes savszélességnek €s az akkoriban elég koltséges
optikai ir6 egységeknek és lemezeknek csak az egymas kozotti allomanycserét tette lehetdve.

Az igazi attorés 1999-ben a Napster fajlcseréld rendszer megjelenésével kovetkezett
be. Az addigra jelentds ndvekedésen atmend internetes savszélesség €s a megjelent 1)
technologia lehetové tette, hogy az addig csak magan jellegii felhasznaldsban jelen 1évO zenei
fajlokat barki egyszeriien megossza a vildg barmely pontjaval.

A zeneipari szereplok a Napster megjelenése utan elég lassan reagaltak a fajlcseréld
rendszerek okozta hatdsokra. Az els0 megoldast a szerzéi jog megsértése miatti perekben
keresték, azonban ezek csak par esetben jelentettek hatékony megoldast — példaul a Napster
¢s az Mp3.com bezarasakor. A felhaszndlok elleni perek ellenszenvet keltettek a
fogyasztokban, és inkdbb novelték a fajlcseréld rendszerek népszeriiségét mint csokkentették
volna azt-

Az 1gazi megoldas lehetdsége az iTunes zenearuhdz 2003-as megjelenésével

mutatkozott meg. A kiaddk és zenekarok megbontottak az addig szentként kezelt album



formatumat, ¢és a digitalis uton torténd szamonkénti értékesités mellett tortek palcat. Ennek a
modellnek sikerességét jol mutatja, hogy vildgszinten az értékesitések kozel 15 szazaléka mar
ilyen modon tortént a 2007-es évben’,

A eddig bekovetkezett fajlcseréld rendszer fejlédésnek, a szélessavhl internetnek és a
jobb mindségli tomoritési lehetéségeknek koszonhetéen elmondhatd, hogy napjainkban a
zenei mar nem a hagyomdnyos hanghordozon tarolt formaban, hanem a digitalis
allomanyokként van jelent életiinkben, melyeket akdr szabadon, de nem minden esetben

torvényesen cserélhetlink, gyarapithatunk az internet segitségével.

! Ldsd: IFPI Digital Music Report 2008



3. A zenei iparban bekovetkezett valtozasok hatasai

3.1. A4 digitdlis dllomdnyok f6bb hatdsai*

A zeneipari szereplok szemszogébdl nézve a digitalis allomanyok 6t 6 jellemzovel
birnak, melyek a résztvevok szamara tobbnyire eldnyokkel, de hatranyokkal is jarnak a
hagyoményos hanghordozokhoz képest. Ezen tényezdket foglalja Ossze az alabbi tablazat

(lasd 1. tablazat)®,

Jellemzo Szereplo Hatdsa a szereplire
eayszerii reprodukalas . kiado alacsony gyartasi koltség
kiado, eléadd magas master példany koltség
kiado alacsony terjesztési koltsé
egyszerti 4tvitel/tovabbitas y fenesz &
fogyasztod olcsobb, de magas mindségi termék

alacsony tarolasi koltség

online zenedruhaz alacsony katalogus épitési koltség

végtelen polchely / katalogus

hatékony elektronikus formatum fogyasztas eldtti minta lehetdség
, magas foku hordozhatésag
fogyaszto _
nagy foku kompatibilitas
egyéb termékjellemzok hozzaadasanak lehetéséges
azonos mindség (hagyomanyos fogyasztod magasabb értékii termék
formatumokkal) hagyomanyos kereskedd CD/DVD-vel versenyz6 termék
levalaszthatosag kiado zeneszam mint 6nallo termék

1. tablazat — A digitalis allomanyok hatasai az egyes szereplék

A tablazatbol jol lathatd, hogy a fogyasztok szamara nyitotta meg a legnagyobb
lehetdséget a digitalis allomanyok megjelenése, hiszen jelentdsen javitotta a hordozhatdsagi
lehet6ségeket a kompatibilitas lehetéségek novekedése mellett, de megtartva a megfeleld
mindséget. A vasarlasi folyamatban tovabbi segitséget adnak az allomanyok, hiszen az eddigi
radio vagy televizids megjelenés mellett akar mindegyik zeneszamot van lehetdség részben
vagy teljes egészben elére megismerni, melynek koszonhetden a fogyasztok sokkal
tudatosabb dontéseket tudnak hozni, mint azelott.

A digitéalis allomanyok a kiadok szamaéra elsdsorban a gyartas és terjesztés teriiletén

jelenthetnek jelentds elonydket, azonban megjegyzendd, hogy az album mint egység

2 Az egyes digitdlis fajlformdatumok tipusait, részletes paramétereit és jellemzéit lisd az ,,A” jelii mellékletben.
Felhaszndlva: Bockstedt, Jesse C. — Kauffman, Robert J. — Riggins, Frederick J. [2004]: The Move to Artist-
Led Online Music Distribution: Explaning Structural Changes in the Digital Music Market
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megbomlasa egylitt jarhat azzal, hogy a nem slager jellegii szamok — melyek eddig kapcsolva
voltak a termékhez, akkor is ha a fogyasztonak nem volt ra sziiksége — értékesitése jelentdésen
csokkenhet, azaz az egy szamra jutd mastering koltségeket mindinkabb a slagereknek kell
megtermelni.

Az értéklancban 1) szerepld jelent meg a digitalis allomanyok megjelenésével. Az
online kereskeddk jelentds versenyt tamasztanak a hagyomanyos kereskeddknek azaltal, hogy
a terjesztés sordn a tarolasi és elosztasi koltségek jelentdsen csokkenthetdk, tovabba sokkal
nagyobb — akar ,végtelen” — kataldgus tarthatdo raktaron egyid6ben, igy olyan zenei
allomanyok is eladhatova valnak, melyek egy hagyomanyos kereskedésben soha nem

keriilhetnek a polcra.

3.2. A peer-to-peer (fijlcseréld) rendszerek® f6bb hatdsai

A fajlcserél rendszerek elsddlegesen — de nem kizarolagosan — a fogyasztok szamara
jelentettek 1j lehetéséget. Az addig is miikodd, de erdsen korlatozott interneten keresztiili
fajlok cseréje egy olyan platformot kapott, mely a szétszortan, az egyes szamitégépeken 1évo
zenei allomanyokat egyszeriien kereshetdvé, sziirhetdvé, megoszthatova tette. Ez a magancélu
masolas intézményét jelentOsen kiterjesztette, illetve a jogi eldirasoknak nem megfeleld
fajlcserélésre €s az iizletszerli kaldzkodasra is lehetdséget teremtett.

A fogyasztok mellett a zenészek és zenekarok — elsdsorban a félprofik és amatdrok —
is €élvezik a fijlcseréld rendszerek hasznait. Szamukra sokaig a fajlcseréld rendszerek egy 1j,
kiadok 4ltal nem feliigyelt csatornat jelentett a fogyasztok felé, természetesen csak ingyenes
terjesztés formaban. Azonban a kapcsolatépitd portdlokon és a kimondottan ezen réteg
szamara késziilt weboldalakon valdé egyszerlibb megjelenés miatt ezen lehetdség
visszaszorult, de meg nem sziint.

A fajlcseréld rendszerek hatasait tobben t6bb modszertan alapjan is kutattdk mar>, de
elmondhatd, hogy egyértelmii, megkérddjelezhetetlen, mindenki szamara elfogadhato
eredmények nincsenek még ezen a teriileten. A kiadok ¢€s a sztar egyiittesek altal képviselt
azon allaspontot, hogy a fijlcsere erdteljesen hat az eladdsok csokkenésére sem sikeriil még
igazolni, ugyanis altalaban csak gyenge kapcsolat mutathaté ki a két tényez6 kozott, sét tobb

esetben az intenziv fajlcsere inkabb noveli, mint csokkenti az eladdsok szdmat.

* Az egyes fijlcseréld rendszereket, azok mitkodési médjat, elényeinek, hatranyainak bemutatdsat lasd a ,, B” jelii
mellékletben
% Egyes kutatdsok révid ésszefoglaldjat lasd a ,,B” jelii mellékletben.
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Ezen rendszereket megprobaltak a kiadok is befogni az addigi eladési csatornak ko2&,
de ezen probalkozasok mind kudarcot vallottak ezidaig. Azonban a kisérletek eredményei is

hozzajarultak ahhoz, hogy kialakuljon a ma sikeres online zenearuhdzak mitkodési modellje.

3.3. Az online zenedruhdzak’ f6bb hatdsai

Az online zenedruhazak mint elosztasi csatornak sikeresnek szamitanak napjainkban,

fejlodésiik toretlen tendenciat mutat. Ezt jol illusztraljak az alabbi adatok is (lasd 2. téblézat)s.

2003-ban 2007-ben

Online zenedruhdazak szama vilagszerte 50 alatt 500 folott
Bevétel az online eladasokbol (millio USA dollar) 20 2900
Digitalis értékesités aranya a teljes értékesitésben 0% 15%

Online elérhet6 zeneszamok szama I millié | 6 millié fo6lott

Elérhetd formatumtipusok szama
10 alatt 100 f6lott
(pl.: zeneszam, video, e-book, fotok, csengohangok, stb.)

2. tablazat — Az online zenearuhazak fejlédési adatai

Az online zenearuhdzak sikere azonban napjainkban még nem elég a 1990-es évek
vége Ota az iparagban jelen 1évo bevétel- €s eladaskiesések ellen, azonban ezen veszteség
jelentds részét képes napjainkban mar potolni.

A zenearuhazak megjelenése indukalta legjobban az album mint egység felbomlasat a
zeneszam alapu értékesités bevezetésével. Ezen feliil szdmos olyan formatumbeli lehetdség
elétt is megnyitotta az utat, amit eddig a hagyomanyos hanghordozé nem vagy csak
korlatozott modon tudott kielégiteni. Ilyenek lehetnek tobbek kozott a szamos tipusu mobil
csengbhangok vagy a video alapu tartalmak, legyen az akar zenei klip vagy koncertfelvétel.

Az online zenearuhdzak azonban ezen lehetdségeknél is jelentdsebb ujitasa az, hogy a
hagyomanyos hanghordozoval kereskeddk esetében fennallo korlatozott polchely szamot a
digitalis tarolasi eljarasok végtelenitették, azaz egy online aruhdzban az elhelyezhetd zenei és
egyeb tartalmak tarolasi lehetdségének nincs igazabol felsd hatara. Ezaltal olyan zenekarok is
megjelenhettek a piacon, akik példaul amiatt, hogy valamelyik réteg miifajba tartoz6 zenét
képviselnek, nem keriilhettek fel a kiskereskedelmi egységek polcaira.

Ezen tényezének hatisa — mely a hosszu farok effektus® egyik eleme — nem olyan

jelentéktelen mint az gondolnadnk. Chris Anderson 2005 végén az amerikai Rhapsody

® Egyes peer-to-peer alapii zenedruhdzak jellemzéit lasd a ,,B” jelii mellékletben.
" A konkrét zenedruhdzak és a miikodési modelljeik jellemzéinek bemutatdsat lisd a ,,C” jelii mellékletben.

8 Ldsd: IFPI Digital Music Report 2008
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zenearuhazat vizsgalta, melynek akkor 1,5 milliés zenei katalogusa volt. A vizsgalat elején
azon 60 ezer zeneszadm keriilt vizsgalatra, melyek a legnagyobb amerikai kiskereskedelmi
lanc — mely egyben az egyik legnagyobb kindlatot is nyajtja —, a Wal-Mart polcain is
megtalalhatok hagyomanyos hanghordozé formajaban. Ezen zenei dllomanyok esetében volt
legalabb egy lejatszas az adott honapban (a Rhapsody a teljes szamos streaming lehetdségért
havi eldfizetéi dijat szed). Tovabb vizsgdlva a katalogust, kideriilt, hogy még a
kilencszazezredik szamnal is van még legalabb egy lejatszds, azaz a hagyomanyos
kereskedelemben kaphat6 zenei tételeknél joval nagyobb szamura van igény.

A kapott adatok felhasznalasaval a bevételek is megvizsgalasra keriiltek. Az
eredmények azt mutattdk, hogy az elsé 100,000 legnépszeriibb zeneszamba nem tartozo
katalogusrész a Rhapsody zenedruhaz havi bevételének kozel 30-35 szazalékat adja.

Ezen példak és adatok teljes mértékben reprezentaljdk az online zenei aruhazakban

rejlod lehetdségeket.

3.4. Szerzdi jog™ az ij kirnyezeti feltételek kizitt

Az elmult években bekdvetkezett valtozasokat a hatalyban 1évd szerzdi jogi torvények
egyik orszagban sem tudtdk megfeleléen kezelni. A technoldgiai fejlodés elott kordaban
tarthaté harom jogi alappillér, a tobbszorozés, a terjesztés és a nyilvanossag felé torténd
bemutatds a hatasok miatt sokkal nehezebben valt kontrollalhatova, hiszen a digitalis
lehetdségek mindharom cselekményt rendkiviil leegyszerisitett modon tették lehetévé barki
szamara. Ezzel egyiitt a fair use elv kereteit at kellett értelmezni.

A szerzO6i jogot mint a zenemiiveket is védd alaptorvényt az elmult években tobb
fejlett ¢és fejlodé orszagban is moddositottdk azon irdnyban, hogy a védelme ald tartozo
miiveket védeni lehessen. Azonban Osszességében kijelenthetd, hogy a jelenlegi szerzdi jogi
torvények nem felelnek meg a technologiai fejlddés kivaltotta hatasoknak, igy az egyes
miivek védelme segitségével nem oldhaté meg megfelelden.

Ezen feliil érdemes kiemelni, hogy a jogok védelme mellett a szabad terjesztésre is
megjelentek szabalyozé kezdeményezések, melyek koziil a Creative Commons™ licenc
bizonyult a legéletképesebbnek. Segitségével barmilyen termék szerzdje (legyen az zene,
vided, szoveg, fotd, szoftver, stb.) az online és offline felhasznalas feltételeit egyarant
egyszeriien megszabhatja barki szamara. Szabdlyozhatdo a mi felhasznalasa esetén torténd

hivatkozasi rendszer, a kereskedelmi vagy nem-kereskedelmi felhasznalas, a feldolgozas

% A hosszii farok elmélet és a bemutatott vizsgdlat részletes eredményeit lisd Chris Anderson [2006]: Hosszii
farok (HVG Kiado, Budapest) cimii kényvében.

0 4 szerzéi jognak és a f6bb rendelkezéseinek bemutatasat lasd a ,,D” jelii mellékletben.

Y Lasd: http://www.creativecommons.org (megtekintve: 2008. janudr 12.)
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lehetdsége, illetve a feldolgozott mii tovabbi megjelenitésének kérdéskore. A Creative

Commons nyujtotta lehetdséget tobb zenész is kihasznélja napjainkban, és példaul a YouTube

video- és a Flickr fényképmegosztd portalok esetében is elfogadott szabalyoz6 modszer.
Osszegezve tehat elmondhatd, hogy napjainkban nem csak a jogokhoz vald

ragaszkodas, hanem az azok szabadda tétele is megfigyelhetd a zenei iparagban is.

3.5. Viltozdasok osszegzése

A fent és a kapcsolodd mellékletekben bemutatottakbol jol lathatd, hogy szamos
tényez0 markdnsan hatott a zenei ipar egészére vagy egyes részeire. A kovetkezd fejezetben
ezek értéklancokhoz és koltségekhez kapcsolasa fog megtorténni annak érdekében, hogy a
felmérések eredményeit kapcsolni lehessen egymashoz, ¢s megalkothatok legyenek a fobb

szereplOk szadmara a lehetséges iizleti modellek vagy modellelemek.
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4. Zeneipari értéklancok

A technologia fejlodésének koszonheté a zene mint fizikai termék egyre jobban
digitalizalodik, és az elosztasi csatorndkban is jelentds valtozasok torténnek, 11j lehetdségek
allnak az zeneipar szerepldi szamdra. Ezen valtozasok keriilnek a fejezetben bemutatasra a
zeneipari értéklanc elemzése mentén, elsésorban az eléadok ¢és a kiadok helyzetében beallt
valtozasokra koncentralva. Természetesen az értéklanc folyamatokhoz tartozo koltségek
alakulasa is bemutatasra keriil, hiszen ez is szerves részét képezi a folyamatok teljes
megértésének.

A jovOben lehetséges konkrét tizleti megoldasok ezen fejezetben csak altaldnosan és
érintélegesen keriilnek felszinre, hiszen az kutatdsi eredmények fényében ezek konkrétumai

az utolso fejezetben keriilnek bemutatdsra a magyar zenei viszonyokra alapozva.

4.1. Ertéklanc modellek

A kovetkez6 részben tobb szempontbdl is megvizsgalasra €s dsszehasonlitasra keriil a
hagyoményos €s az 0j zeneipari értéklanc modell, mely a zene mint termék eldallitasanak, és
fogyasztohoz val6 eljuttatasanak folyamatat mutatja be. Ezen részben a hagyomanyos alatt az
ICT technologidktol még mentes értéklanc modellek értenddk, azaz amikor a zene mint fizikai
hordozon 1évd termék létezett csak. Megjegyzendd, hogy ezen modellek konnyen
atalakithatok a digitalizalhatd termékeket eldallitd tobbi iparagra is (példaul: film, televizio,

konyv, stb.).

4.1.1. Ertéklanc szerepléi — zeneipari szereplok

A zeneipar szerepldit a termék eldallitdsa és értékesitése szempontjabol hat {6
csoportra lehet osztani. Ezen csoportok az 0j technologidk megjelenése utan sem valtoztak
meg, de szerepiik sok esetben megvaltozott vagy atalakult. Ezen szerepldk: miivészek, kiadok,
gyartok, disztributorok, kiskereskeddk, fogyasztok.

A hagyomdnyos értéklanc kezdd szerepldje maga a mivész, aki zenemii
létrehozasaban jatszik szerepet. Ide sorolhatok maguk az énekesek és zenészek, a szovegirok,
a zeneszerzok, a kreativok.

A zenei kiadd tobb, az eldallitas soran felmeriild f6 tevékenység szervezdje ¢&s
bonyolitdja. Ezen {6 folyamatok a kovetkezdk: 1j zenészek felkutatds és jelenlegi zenészek
menedzselése, hanganyag felvételében valdo kozremiikodés, a termék sokszorositasi,

csomagolasi, marketing és disztribucids folyamatainak megszervezése.
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A gyartok végzik a fizikai termékek eldallitasat és csomagolasat. A disztribatoruk
feladata a termék nagy- illetve kiskereskedoknek val6 eljuttatdsa. A kiskereskeddk

raktarozzak, és arusitjak a fogyasztok szdmara a kész terméket.

4.1.2. Ertéklancbeli tevékenységek

A hagyomanyos zeneipari értéklanc felépitésének vizsgalatakor megéllapithato, hogy
az egyes folyamatok meghatarozott, egymastol erdteljesen fiiggd sorrendben kovették

egymast az alabbiak szerint (l4sd 1. abra)™2.

Zene.:lim:t'vk Al I"ﬁ"l:jke'mi g
megalkotisa ; . irdetése] e e R
Dalsziveg iris .:fd.]tﬂﬂe Sokszorositds &s Klip késrités .En‘{i.!.i.'a.!.i . . _'!_'_"“{!“s . e
o Studidrmunka o q Nagykereskedik Kiskereskeldmi Fogyas:ris
Zenesretrés T N cromagolds Rildits megjelenés Kaskermsdik ertckesites
Kompondlis (D520 TR0 Koncertszervezes ARerEs il =

St B Sib.

Tevékenységek értéklanca :>

1. abra — Hagyomanyos zeneipari értéklanc

A tevékenységek folyamata a zeneszdmok megalkotasaval kezdddik, amely olyan
tevékenységeket foglal magaban mint: a dalszoveg iras, a zeneszerzés, a komponalas. A kész
zeneszamokbol kivalasztasra keriil egy albumnyi mii, melyek egy studidban felvételre
keriilnek. A mesterpéldany elkésziilte utan, annak felhasznaldsaval sokszorositjak, majd
csomagoljak a zenei hordozodt. A kész termékek eldallitasanak megkezdésekor van lehetdség a
marketing tevékenység megkezdésére (hirdetések megjelentése a relevans médidban,
klipkészités, radiés megjelenések és koncertszervezés). A hanghordozok ezutan kiszallitasra
keriilnek mind a nagy-, mind a kiskereskeddkhoz. Utdbbiak végzik a termék értékesitését a
fogyasztok szamara.

Ezen determindlt lefolyasti folyamatot tette dinamikusabbd és flexibilisebbé az

informatikai fejlédés (lasd 2. abra)™®.

12 Conolly — Krueger [2005], Fischbeck /2000], Graham G. et al. [2004] és Peitz — Waelbroeck [2004] alapjdin
13 Conolly — Krueger [2005], Fischbeck /2000], Graham G. et al. [2004] és Peitz — Waelbroeck [2004] alapjdn
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ICT technologidk altal timogatva
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Utdlagos keverés K oncortsaorvends értékesinés
B, Sib.
Hagyomanyos folyamatok alapjan V

2. abra — Az informatikai fejlodés eredményeképpen létrejott j értéklanc

Az elsO két 1épés az értéklanc szempontjabdl szinte valtozatlan maradt, azonban a
tobbi tevékenység esetében jelentds valtozasok zajlottak le. Ezen valtozasok a tovabbiakban

ez egyes szereplok €s folyamatok alapjan keriilnek elemzésre.

4.1.3. A miivészek az uj értéklanc mentén

A miivészek képviselik azt a csoportot az értéklancban, akik szdmara az ICT fejlédés a
legnagyobb lehetdségeket nyitotta meg, tobbek kozott az alabbi teriileteken.

A zeneszamok megalkotdsa soran lehetdségiik nyilt az internetet mint ihletforrast
felhasznalni, hiszen szamos zenésztars miiveihez illetve eldre legyartott zenei mintakhoz is
konnyebben hozzajuthatnak, mint az eddigiekben.

A zeneszamok felvételéhez és azok utomunkdihoz sziikséges technikai és egyéb
eszkozok sokkal egyszerlibben és alacsonyabb koltségek mellett érhetdk el, igy egy profi
stadio nélkiil is képesek az eldadok digitalis mesterpéldanyt eléallitani miiveikbol.

A zenei piacon vald széles korli megjelenés mind a hagyomanyos, mind a jelenlegi
iparagi keretek kozott eléggé kotott, hiszen a piacra jutds nagy részben csak a zenei kiadok
segitségével mehet végbe, hiszen azok feliigyelik az elosztasi csatorndkat mind disztribucios,
mind eladasi szinten. Az a zenész, aki szeretné munkajat minél szélesebb korbe eljuttatni,
kénytelen ehhez kiadoi segitséget igénybe venni. Egy kiadohoz bekeriilni sem régen, sem
napjainkban nem egyszerii feladat. Az internetes lehetdségek megjelenése elott a kiadoval
nem rendelkezd egyiittesek maximum szerz6i kiadas utjan tudtdk albumaikat kis

kozosségekben terjeszteni, €s esélyiik sem volt nagyobb kézegekhez eljutni.
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Azonban a valtozasoknak koszonhetéen a miivészek szamara a hagyomanyos ut

mellett egy Gjabb lehetdség is adodik, ugyanis online szolgaltatok segitségével kozvetleniil

tudjak eljuttatni miiveiket a fogyasztok felé. Ez a lehet6ség a piaci belépési korlatok jelentds

lebontasat eredményezi a miivészek szamara, tovabba jelentdsen csokkenti — akar meg is

sziinteti — a kiadoktol valo fliggést is.

Ilyen online szolgaltatobol szamos szoba johet, akar csak egy-egy fazist lefedve a

teljes értéklancbol. Par ilyen lehetdség a sok koziil részletesebb bemutatasra keriil az

alabbiakban.

1.

2.

3.

4.

A zenekari weblap

Az egyik legalapvetobb, legegyszeribb ¢és legolcsobb lehetdség az eldadok
szamara, hogy sajat weblapot hoznak Iétre, amelyen keresztiil a jelenlegi és
potencialis rajongok szamdra tudnak teljes korli informéciot — legyen sz6 a leendd
koncertek adatairél vagy az egyiittes tagjainak élettorténetérdl — nyujtani az
egyiittes mindennapjair6l, illetve amely megteremtheti az alapveté kommunikacios
csatornat a zenész ¢€s a rajong6 kozott.

Ezen az alapvet6 funkcion kiviil bet6ltheti az zenészek zeneszamainak és video
klipjeinek tarold helyét, és adott esetben webaruhdz funkcidnak is helyet adhat
akar hagyomanyos, akar digitalis allomanyokrol legyen szo.

Az online zenedruhdzak

Az online zenearuhdzak katalogusaba valo bekeriilés sok esetben lehetséges az
egyiittesek szdmara kiadoi hattér nélkil is, de ehhez természetesen sziikséges
megfeleld6 mindségli master anyag illetve megfeleld mindségli zenei repertoar.
Hazankban ezt a lehetOséget a legkézenfekvébb modon a Dalok.hu non-profit
alapokon nyugvo portal nyujtja, melyen a szervezet feltételeinek elfogadasa utan
barmely eléado k6zz¢ teheti szamait a zenearuhazban.

A fajlcserélo rendszerek

Elsésorban — de nem kizarolag — az amatdr egyiittesek szdmara jelenthetnek
lehetdséget a fajlcseréld rendszerek, amelyeken keresztiil ingyenes hozzaférés
adasa mellett, de jogtisztan juttathatjak el zenéiket a fogyasztok tizezrei szdmara.

A kozosségi alapokon nyugvo web 2.0-ds portdlok

Napjainkban a sajat zenekari weboldal mellett a legnépszeriibb lehetdséget a
kozosségi és a kiillonbozd tartalommegosztd portalok jelentik. Elég gondolni a
MySpace vagy a Facebook portdlon 1év6, kimondottan zenekarok szdmara
fenntartott részekre, ahol sajat profilt, kvazi sajat weboldalt hozhatnak Iétre,

melyen zeneszamaik €s vide6 klipjeik is egyszeriien megoszthatok.
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Ezen lehetdségek a hazai zenekarok szdmara is ismert €s kihasznalt lehetoségek. A
legjobb példa ezek hasznara a The Moog zenekar esete, akikre a MySpace portalon
figyeltek fel, és azota nemzetkdzi karriert futottak be.
5. A kiadoi tevékenységet végzo online szervezetek

Elsésorban online uton miikddd kiadokrdl van szd, melyek egykori kiadok
tagjaibol vagy egyéb zenében otthonosan mozgd szakemberekbdl allnak. A mai
kor adottsagait figyelembe véve tudjak teljes rugalmassag mellett menedzselni
egy-egy zenész vagy zenekar ligyeit. Hazankban ezen forma még nem elterjedt, de
1étjogosultsagara jo példa, hogy Madonna egykori hagyomanyos kiaddjat hagyta
ott egy ilyen szervezetért 2007-ben.

A félreértések elkeriilése végett azonban le kell szogezni, hogy ezeket a lehetdségeket
csak akkor tudja egy eldadd vagy zenekar kihaszndlni népszeriiségének novelése érdekében,
ha az altala jatszott zene megfelelé szdmu befogadodra talal, azaz megfeleld mindségli. Az
interneten valo egyszerli megjelenés lehetdsége természetesen egyiitt jar azzal, hogy amator
zenekarok vagy zenészek gyenge mindségli zenei tartalmai is eldrasztjdk a vilaghalot.
Természetesen ezek is megtalalhatjdk a befogadd kozonségiiket, de nagy népszerliségre nem

tehetnek szert a zene mindsége miatt.

4.1.4. A kiadok az 1j értéklanc mentén

A vaéltozadsok masik f6 hatdsa a kiadok oldalan jelentkezik, hiszen az el6adok
kozvetlen piacra jutdsanak lehetdsége miatt a szerepiik csokken, nem is beszélve az elosztési
tevékenységek feletti befolyas csokkenésérdl. A fajlcsere és fajlletoltés intenzitasanak, illetve
az eladasok visszaesésének koszonhetd a bevételeik is jelentésen csokkenek. A hatasok
kovetkeztében egyértelmiien megrendiilni latszik a kiadok miikodése, és mindenképpen
sziikséges 1j szemléletek ¢és megoldasok keresése a megfeleld6 mindségli miikodés
fenntartasahoz.

A Dbevételek csokkenése a kockazatvallalason alapulé miikodési folyamatokban
jelentds valtozasokat general, melyek spiralszerlien hatnak egymadsra, adott esetben szinte
ellehetetlenitve a kiadok miikodéseét.

1. A kisebb bevételek elsdsorban azon kockazatkezeld alapra hatnak, melyekbdl az 0j
tehetségek felkutatasat, és lemezeik kiadasat finanszirozza a kiado, igy csokken az
adott idoszakban felfedezett eldadok szama. Tovabba azon mar befutott zenészek
€s zenekarok szadmara egyre nagyobb terhet jelenthet a kockazatkezeld alap

fenntartasa, mely elégedetlenséget és kiadotol valo elszakadast valthat ki.
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2. A kevesebb menedzselt eléado koziil ezéltal az eddigiekhez képest kevesebb
szamu lehet az igymond megbukott eléado — aki a varakozasokhoz képest kisebb
eladott példanyszamot produkal — ahhoz, hogy a kockazatkezel6 alap megfeleld
nagysagu maradjon. Ez els6sorban a kivalasztdsi folyamatok alaposabb
megtervezését, a kozonségi igények jobb felmérését teszi sziikségessé.

3. Amennyiben a kiad6 rosszul valasztja a leendd tehetségeket, akkor a lehetdségei
folyamatosan csokkennek, mely folyamat azzal jarhat, hogy a fogyasztok szdmara
kevesebb eldadot tudnak bemutatni, akik igy még nehezebben taldljdk meg
kedvenceiket.

4. A folyamat eljuthat oda is, hogy a kiadd6 mar nem lesz képes 1j tehetségeket
bemutatni a fogyasztok fel¢, igy ha valamelyik zenész vagy zenekar a kiado
szarnyai alatt kivanna munkdjat eljuttatni a fogyasztok felé, kénytelen lesz a zenei
anyaga master példanyat sajat maga eldallitatni a kiadd felkeresése eldtt. Ezen

koltséget azonban nagyon sziik réteg engedheti csak meg maganak.

A masik f6 problémakdr, amellyel a kiadoknak szembe kell néznie, az a CD mint
hordoz6 formatum folyamatos visszaszoruldsa. Ez annak kdszonhetd, hogy a hagyomanyos
hanghordozék mellett megjelentek a digitalis formatumt zeneallomanyok, melyek nem
Oltenek fizikai format és mar egyenként is értékesithetdk illetve terjeszthetok, cserélhetok az
internet segitségével, megbontva ezzel album mint egység eddigi egyeduralkodasat. Ezt tetdzi
a CD lemezeket lejatszo eszk6zok drasztikus visszaszoruldsa a csak digitalis zeneszamok
lejatszasara alkalmas eszkozokkel szemben.

Tovabba fontos megjegyezni, hogy a kiadoknak is fel kell ismerniiik azt a tényt, hogy
az elosztasra és eladasra lehetdség nyilik az internet segitségével. Ez mind a hagyomanyos
formatum, mind a digitalis formatum esetében jelentds koltséghatékonysagot jelenthet a
hagyomanyos kiskereskedelmi értékesitéshez képest, hiszen a disztribucios koltségek
jelentdsen csokkenthetOk azaltal, hogy a nagy- ¢€s kiskereskeddk kikeriilnek az értéklancbol
ezen esetekben.

A online zenedruhazak és szolgaltatok nyujtotta lehetdségeket a kiadok is igénybe
vehetik. Ezaltal azonban csokkenhet a kiadok értéklanc feletti iranyitdsi és feliigyeleti
lehetésége. Ez utobbi kockdzati tényezd azonban csokkenthetd a kiado altali online
szolgaltatok alapitassal vagy a mar meglévokben résztulajdon vasarlassal (1asd példaul a hazai

CLS Records altal létrehozott Mp3Music.hu online zenearuhazat).
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4.1.5. A tobbi szerepl6 az 1j értéklanc mentén

A hagyomanyos értéklancban a gyartdkra, a disztribitorokra €s a hagyomanyos
kiskereskeddkre jelentds feladat harult a fizikai termék legyartasdban és a fogyasztéhoz vald
eljuttatdsdban. Azonban az online kornyezetben erre nincs sziikség, hiszen a termék
digitalisan van tarolva, azaz nincs fizikailag legyartand6 termék, €s az online értékesitésnek
koszonhetden kozvetleniil jut el a termék a fogyasztokhoz. Kijelenthetd tehat, hogy ezen
harom résztvevd szerepe folyamatosan csokken a hagyoméanyos hanghordozék szaménak
csokkenésével, illetve a digitdlis allomanyok értékesitésben elfoglalt aranyanak
novekedésével.

A fejlodésnek a fogyasztokra is elég jelentds a hatasa, hiszen lehetdségiik van a fizikai
¢s digitalis termék kozotti valasztasra, illetve a letoltésre is. Ezaltal a fogyasztd szélesebb kort
zenei termékkindlathoz képes hozzajutni, igy szélesitheti zenei érdeklodését. Az egyik
legfontosabb tényezd viszont abban rejlik, hogy a fogyasztdo a valasztdsi lehetOségeinek
koszonhetden hatdssal tud a termék arai is, hiszen ha nem megfelel6 arakkal talalkozik, akkor
nagyobb eséllyel fordul a letdltés felé a vasarlas helyett.

Tovabba a relative alacsony koltségeken beszerezhetd szoftver és hardver eszkozok
segitségével a fogyasztok szamara is megnyilik az Gt a mivéssz¢é valas felé. Jelenleg is
szdmos olyan szoftver eszkdz érheté el, melynek segitségével akdr egy személyi

szamitogépen is lehetdség van tobbek a kdzott a zenei alapok elkészitésére.

4.1.6. Az egyes szereplokre hato tényezok osszefoglalasa

A fentiekben bemutatott valtozasok az alabbi tablazatban is 6sszefoglalasra kertiltek az

valtozasok egyszer(ibb atlatasa végett (lasd 3. tablazat).

¥ Felhaszndlva: Bockstedt, Jesse C. — Kauffman, Robert J. — Riggins, Frederick J. [2004]: The Move to Artist-
Led Online Music Distribution: Explaning Structural Changes in the Digital Music Market
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Szereplok Hagyomdnyos értéklanc Uj értéklinc Hatdsok
. o termék és elosztas feletti nagyobb kontroll
zenei komponalas komponalas (kreativitas novekedése) .
. profit szerzési lehetdség névekedése
Eléado / Zenész zene rogzitése koncertek, megjelenések, szereplések o
) o ) csokkend jogi védelem
koncertek, megjelenések termék disztribucié folotti rendelkezés o ) )
0j online megjelenési csatornak
feliigyelet a jogi védelem felett o csokkend kontroll a termék eléallitasa
feliigyelet a jogi védelem felett S
Kiado termék eldallitdsa és elosztdsa . . és a disztribicio felett
. ) marketing és promocio
marketing és promdcid profit lehetséges csokkenése
Hagyomanyos fogyaszt6 felé torténd eladas eladasok és vevok csokkenése
kereskedd termék reklam profit csokkenése
onli fogyaszto felé torténd eladas névekvo verseny a vevokeért
niline
- termék reklam folyamatosan névekvd digitalis piac
kereskedd ) )
online szolgaltatasok nyujtasa profit lehetséges novelése
fizikai és digitalis termék Uj beszerzési csatornak
Fogyaszto fizikai termék megvétele kozotti valasztas lehetésége nagyobb valaszték, szélesedd latokor
digitalis allomany letoltés nagyobb rahatas az arakra

3. tablazat — Az értéklanc megvaltozasanak hatasai ez egyes szereplokre

4.2. Koltségek elemzése a megvaltozott értéklancban

Az ¢értéklanc jelentds megvaltozasaval a koltségek alakuldsdnak vizsgalata is
sziikséges. Eloljaroban megallapithato, hogy termékkel kapcsolatos koltségek csokkenése és
atrendezddése figyelhetd meg.

A hagyomanyos zenei CD lemezek esetében a koltségek megoszlasanak vizsgalata egy
hazai, egy eurdpai és egy amerikai példan keresztiil keriil bemutatasra, melyet kovetni egy
online zenedruhdz koltségeinek vizsgilata annak érdekében, hogy a koltségek csokkentési

lehetdségeit, helyeit €és mértékét vizsgalni lehessen.

4.2.1. Hagyomanyos hanghordozo koltségeinek elemzése

42.1.1.

Hagyomdanyos hanghordozo koltségei hazankban

A MAHASZ™ a weboldalan kozol egy 3000 forintos lemez koltségeit bemutatod
grafikont és értelmezést. A példa egy befutott magyar egyiittes esetében, kozel 10.000
példanyszamt eladassal szamolva értendd a leirtak szerint. Azonban a példaban tobb
szamolasi és értelmezési hiba is taldlhatdo, nem minden tétel azonosithatdé be pontosan a
grafikon és a szoveg 0sszefiiggésének vizsgalata soran. Ilyen hiba példaul, hogy a weblapon a

3000 forintos terméknek a 20%-os forgalmi része 500 forintnak van feltiintetve, azonban

Y Lasd: http://mahasz.hu/m/?menu=gyik (letéltve: 2008. janudr 16.)
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utdnaszamolva ennek a nagysaga 600 forint, illetve a szoveges részben a gyartasi koltség
példanyonként 200 forintnak van jeldlve, még a grafikonon ez az 6sszeg 360 forint.

A kovetkez6 tablazatban (lasd 4. tablazat) az adatok és a leirtak alapjan annak egy
hibamentesnek mondhaté formaba hozott verzidja szerepel, az adatokat a szdveges részben

leirtak szerint alapul véve.

Tevékenység Koltség Ardny (kerekitve) | Kihez kapcsolodik?
szerzOi honorarium 100 forint 3% alkotd, zenész
szerzbi royalty 220 forint 7% alkoto, zenész
stiidio és marketing 500 forint 15% kiado
kiado nyeresége 360 forint 11% kiado
gyartasi koltség 200 forint 6% gyarto
borito és csomagolas 200 forint 6% gyarto / tervez6
szerz6i jogdij 180 forint 5% Artisjus
disztribucios koltség 200 forint 6% nagykeresked6
kiskereskedelmi arrés 750 forint 22% kiskereskedd
kulturalis jarulék 40 forint 1% allam
forgalmi ado 600 forint 18% allam
Osszesen 3350 forint 100%

4. tablazat — Hagyomanyos hanghordozé aranak ésszetétele hazankban

4.2.1.2. Hagyomanyos hanghordozo kéltségei Europaban

Az eurdpai példéban16 tobb esetben nem konkrét érték, hanem a lehetséges minimum
¢s maximum hatarérték van megadva. Ezek alapjan egy hanghordozé 4tlagos koltsége a

kovetkezOképp alakul (lasd 5. tablazat).

Tevékenység I-(ﬁ-ltség Ardny Kb‘l-tse'g Ardany
minimum (kerekitve) maximum (kerekitve)

Stadio / felvétel 2,25€ 17% 2,25€ 9%
Produkcios koltség 0,25 € 2% 5,00 € 20%
Marketing 0,25 € 2% 5,00 € 20%
Gyartas 1,00 € 8% 1,00 € 4%
Kisker. arrés 2,00 € 15% 2,50 € 11%
Kiadoi arrés 2,50 € 19% 4,00 € 17%
Szerz6i jogdij 1,25€ 10% 1,25 € 5%
Adok 3,50 € 27% 3,50 € 14%

Osszesen 13 € 100% 24,5 € 100%

5. tablazat — Hagyomanyos hanghordozo aranak osszetétele Eurépaban

18 Ldsd: Peitz, Martin — Waelbroeck, Patrick [2004]: An Economist’s Guide To Digital Music
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4.2.1.3. Hagyomanyos hanghordozo kéltségei Amerikaban

Az amerikai példa'’ nem ad olyan részletes lebontést, mint akar a hazai, akar az
eurdpai, de az atlagos koltségek ezen is jol érzékelhetok (lasd 6. tablazat). A bemutatott
adatok esetében megjegyzendd, mivel egy 2000-ben publikalt példardl van, hogy koltség

oszlop értékeinek nagysaga nem felel meg a mai viszonyoknak, az ardnyok azonban igen.

Szereplo Tevékenység Koltség | Arany (kerekitve)
Miivész, eléado zene, szoveg 2,13 % 13%
Kiado stadio, reklam 5,04 % 32%
Szakszervezet 016% 1%
Gyart6 gyartas, csomagolas 1,50 $ 9%
Nagykereskedd disztriblicid 1,56 $ 10%
Kiskereskedd arrés 559% 35%
Osszesen 15,98 $ 100%

6. tablazat — Hagyomanyos hanghordozo aranak osszetétele az USA-ban

4.2.1.4. Hagyomanyos hanghordozo koltségek dsszevetése

A fenti harom példanak vett koltségszerkezet alapjan altaldnossagban a kdvetkezOképp
lehet definidlni egy hagyomanyos hanghordozo fobb szerepldire vetitett koltségszerkezetét,
mely sdvosan értelmezhetd, mert az egyes értékek fliggenek az adott eléadd statuszatol, a

kiadoi feltételektdl, és mas egyéb tényezoktol is (lasd 7. tablazat).

Szereplo Tevékenység Ardny
Eléado szerz6i jogdij 5-10%
Kiado studiokoltség 8-10%
Kiado marketing 5-20%
Kiadd kockazati dij, rezsi 15-20%
Gyarto gyartas, csomagolas 5-11%

Nagykereskedd disztribucio 6-10%
Kiskeresked6 arrés 20-30%

7. tablazat — Hagyomanyos hanghordozo aranak osszetétele

Ezen atlagos koltségek jelentik a tovabbi vizsgédlatokhoz hasznalt adatokat jelen

muben.

Y7 Lasd: Fischbeck, Brian C. [2000]: Digital Music Business Models
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4.2.2. Digitalis termékként értelmezett zenemii koltségei
A fentiek tlikrében mindenképpen érdemes megvizsgalni, hogy egy digitalis
formaban, online zenearuhdzon keresztiil értékesitett tétel esetében milyen ezen koltségek
megoszlasa, illetve milyen szereplok és tényezdbeli valtozasokat vannak.
A bemutatasra keriild példa a mai piacvezetd Apple iTunes zenearuhaz egy szamra
juto koltségszerkezetét mutatja be (lasd 8. téblézat)ls. Az egyszerliség kedvéért a megadott

aranyok nem a megszokott 99 dollarcentes, hanem egy 1 dollaros zeneszam esetében kertiltek

kiszamitasra

Szereplo Tevékenység Ardany
Kiadék studié, marketing, kockazatok, rezsi, 48-58%
jaradékok, egyéb koltségek
El6adok szerz6i jogdijak 10-12%
Pénziigyi szektor | véasarlas fizetéskor felmeriil koltségei 10-15%
Zenearuhaz markering 5-10%
Zenearuhaz rezsi, munkaerd 3-5%
Zenearuhaz savszelesség és tarolas 2-5%
Zenearuhaz kezdeti fix koltségek fedezése 2-3%
Osszesen 80-108%

8. tablazat — Digitalis zenei termék aranak dsszetétele

Az adatokbdl jol lathatd, hogy egy zeneszdm teljes koltsége a felvételtdl az
értekesitésig 80 dollarcent €s 1,08 amerikai dollar kozott mozog, fliggden elsdsorban a szerzdi
jogdijak mertekétdl, illetve a stadid és kiaddi marketing koltségektdl. Ezen Osszegeket
forintositva®® egy zeneszam teljes koltsége 130 és 175 kozotti tartomanyba esik.

Ezen 0Osszeget Osszevetve az eldzd fejezetben és az ahhoz tartozd mellékletben
bemutatott hazai online zenedruhazak éraival, megallapithato, hogy egyediil a Dalok.hu az,
amely ezen arnal alacsonyabb atlagaron miikodteti szolgaltatasat; ennek oka a non-profit
felfogasban keresendd. A tobbi zenedruhdz atlagarai tobb mint masfélszeresek ezen arakhoz

képest, azaz valamelyik fent bemutatott tényezd esetében jelentds tartalék, ha ugy tetszik

profitrés van beépitve.

4.2.3. Hagyomanyos hanghordozo koltségei vs. digitalis termék koltségei

A kapott eredményeket egy hazankban kaphatd zenei album esetében a kdvetkezoképp
lehet interpretalni. Ha vesziink egy 3,000 forintért kaphaté hagyoményos zenei albumot,

amelyen 12 szam talalhato, akkor a zenearuhdz fenntartasi koltségeivel szdmolva ez a teljes

18 Lasd: Peitz, Martin — Waelbroeck, Patrick [2004]: An Economist’s Guide To Digital Music
Y 4z dvaltasnal a MNB 2008. 03. 27-ei 162,29 forintos dolldr drfolyam keriilt figyelembe vételre.
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album online forméaban 1,560 ¢s 2,100 forint kozotti 6sszegért értékesithetd, mindkét esetben
profitcélok mellett miikodd kiadot és kereskeddi halozatot feltételezve. Azaz a koltségek

idedlis esetben minimum 30 szdzalékkal csokkenthetdk lennének.

4.3. Ertéklincok viltozdsainak és a koltségek alakuldsdnak dsszefoglaldsa

A bemutatott valtozasok a kdvetkezOképp foglalhatok dssze mind az értéklancot, mind
a koltségeket figyelembe véve.

1. A hagyoményos ¢értéklanc a digitalis termékekben rejld lehetdségek
megjelenésével elveszitette linedris jellegét, elsdsorban a zenemi terjesztésének,
sokszorositasanak és marketingjének teriiletén teremtenek lehetdséget kiilonbozo
online szolgaltatok és megoldasok.

2. Az eldadok szadmara elsOsorban a fogyasztok elérésének lehetdségei valtak
szélesebbé, lehetové téve, hogy akar a kiadot és a tobbi szerepldt is kihagyjak a
folyamatbo6l. Egyuttal olyan zenekarok valhatnak ismertté vagy ismertebbé, akik
eddig nem tudtak hozzaférni a sziik elosztési csatornakhoz.

3. A kiadok az eldadok kozvetlen piacra jutdsanak lehetdségének, a fajlcsere és
fajlletoltés intenzitasanak novekedésének illetve az eladdsok visszaesésének
koszonhetd veszitettek szerepiikbol, mely els6sorban a Dbevételi oldalon
jelentkezik. Azonban az online lehetéségek mentén szamukra is nyitottak olyan
lehetdségek, melyekkel ezen folyamatok részben ellensulyozhatok.

4. A gyartok, a disztributorok és a hagyomanyos kiskereskeddk az online
értéklancban nem tudnak részt venni, igy a szerepikk a hagyomanyos
hanghordozdk jelentdségének csokkenésével egyarant csokken.

5. A fogyasztok valaszthatnak a digitalis és fizikai termék megvasarlasa illetve a
letoltések kozott, melynek koszonhetden kozvetve befolyédssal birnak a termékek
aréra is.

6. A koltségek tekintetében a digitalis formatumban terjesztett zenei miivek teljes

koltsége jelentdsen kisebb, mint a hagyomanyos forméatumok esetében.

4.4. Konkrét valtozasok osszefoglaldasa és leforditasa gazdasagi tényezokre

Az elsd két fejezetben és a kapcsold mellékleteikben bemutatott tények, adatok és
ismeterek alapjan felallithaté egy olyan hatasmechanizmus?, mely a gazdasagi tényezdk
valtozasat mutatja be — tobbek kozott — a zenei ipar tekintetében is. A fejlddésnek

koszonhetden harom 1) f6 hatds jelent meg a vizsgalt gazdasagi teriileten: a termelés

2 Felhaszndlva: Chris Anderson [2006]: Hosszii Farok cimii kinyvének idevagé fejezetei.
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demokratizalodasa, a terjesztés demokratizalodasa illetve a kereslet és kinalat 6sszehangolasa,
azaz a legfobb hatasok az értéklanc két végén taldlhatokra, az alkotokra és a fogyasztokra

vannak a legnagyobb hatassal.

4.4.1. A termelés demokratizalodasa

A valtozésoknak kovetkeztében az alkotok szamanak jelentds novekedése figyelhetd
meg az iparagban, ami egyiitt jar a zenei tartalmak szamanak novekedésével is. Ez els6sorban
az egyszerlien és konnyen hasznalhatd olcs6d szoftvereknek és online szolgaltatasoknak
koszonhetd, melyek miatt szamos eddig passziv fogyasztd valt aktiv alkotova.

Ennek megfelelden a két csoportra oszthatok a zenészek annak alapjan, hogy mi
készteti Oket a zenei termék 1étrehozasakor.

A hivatdsos zenészek szamara a munkijuk a megélhetéshez sziikséges, a termék
létrehozasa soran kihasznaljak a hatékony tomegpiaci termelés adta lehetdségeket, de
szembesiilnitlik kell a koltséges terjesztési csatornak korlataival. Ezéltal a tevékenységiiket az
izleti megfontolasok vezetik, ezaltal a kreativitas gyengébb mint a gazdasagossag.

A hobbi és amatOr zenészek kihasznaljak az alacsony termelési €s terjesztési koltségen
torténd terméklétrehozasi lehetoségeket, a tevékenységbe fektetett toke joval alacsonyabb,
mint a hivatdsosok esetében. Szdmunkra madsodlagosak az iizleti megfontolasok, az
alkotdsban az Oromszerzés, Onkifejezés ¢és kisérletezés hdrmasa figyelhetd meg.
Természetesen 0sztonzo erdt jelent az elérhetd hirnév, a nagyobb kozénség, a kiadohoz valo
bekeriilés, de a termelés folyamataikbodl és miikodésiikbdl adoddan nincs veszteni valojuk, igy
nagyobb a rizikovallalas, mely a kreativitasban is megjelenik.

A jogi tekintetben megfigyelhetd, hogy a hivatasos csoport Sokkal merevebben
ragaszkodik a hagyoményos szerzdi jogok adta lehetdségekhez, mig a hobbistak és amatérok

inkabb a Creative Commons jellegli megoldasokat részesitik eldnyben.

4.4.2. A terjesztés demokratizalodasa

A terjesztés koltségeinek csokkenése elsdsorban az online zenedruhazak illetve a
zenészek szamara elérhetd kapcsolat épitd portalok jelentik, melyeken alacsony koltségen
vagy akar ingyen is megvaldsithatd a zenei allomadnyok taroldsa és fogyasztokhoz vald
eljuttatasa. Ezeket segithetik a fajlcseréld rendszerek, a zenekari weboldalak, a blogok, és az

egyéb megjelenitési lehetdséget biztositd online szolgéltatasok.

4.4.3. A Kkereslet és kinalat 6sszehangolasa

A megndvekedett kindlatban sziikséges a fogyasztdi tdjékozodas segitése, hiszen

hatalmas mennyiségli, sok esetben ismeretlen zeneszdm koziil kellene valasztani a
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fogyasztonak. Ezen tevékenységet nagyban segithetik az altalanos €s specializalt keresok, a
zenei tartalmakat bemutatd és értékeld weboldalak és blogok, a forumok illetve azok a
ranglistak, amelyek akar egy online zenedruhdzban, akar egy kapcsolatépité portalon

talalhatok meg.
Ezekbdl jol lathatd, hogy egy fogyasztd tajékoztatasat és a termékek felé terelését

nagyon sok esetben mar nem a kiadok és kereskeddk végzik, hanem a tobbi fogyaszto.
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5. Hazai zeneipar helyzete - MAHASZ adatok alapjan

Jelen fejezetben bemutatasra kertilnek a MAHASZ altal publikalt adatok alapjan azok
az adatok és tendencidk, melyek ramutatnak a hazai zenei iparban folyd véltozasokra,
elsésorban a fogyasztok és az eldadok szemszogébdl szemlélve.

Vizsgalatra és bemutatasra keriilnek a hagyomanyos hanghordozok és digitalis
allomanyok eladasi adatai, mind érték, mind Osszetétel, mind egységszam tekintetében. Az
eléadok esetében bemutatasra keriil a két f6 MAHASZ 40-es lista, melyek az eladasi illetve a

radids jatszasi adatok alapjan keriilnek meghatarozasra.

5.1. Hagyomadnyos hanghordozok eladdsi adatai

A hagyomanyos hanghordozok eladdsok a MAHASZ altal publikalt adatok alapjan

1999 és 2007 kozott hasonloan alakultak, mint a nemzetk6zi trendek (lasd 3. aibra).21

Hanghordozok értékesitése tipus szerint 1999-200T (db)

A feltlntetett adatok tartalmazzak: 2003-tal a premium eladasokat is; 2004-131 a kizvetlen importhdl szarmazo olesd, "hudget’ termekeket is
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3. abra — Hanghordozoé értékesités alakulasa hazankban tipus szerint 1999-2007 kozott

A 2000 utani idészakban az eladdsok jelentdsen csokkentek vildgszinten. Az IFPI
adatai alapjan a 2500 milliés eladasi egységszam 2003-ra 2100 milliora csokkent?,
Hazankban a csokkenés mar 1999 utan bekdvetkezett és 2002-ig tartott, mely sordn a
7,622,420 darabos 0Osszeladasi egységszam 5,006,534-re csokkent, amely 4 év alatt 34,3

2! Lasd: MAHASZ: Statisztikai adatok (http://mahasz.hu/m/data/piaci_adatok/dia_2007_1.gif)
22 Lasd: Peitz M. — Waelbroeck P [2004] : An Economist’s Guide to Digital Music
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szazalékos csokkenést jelent. A teljes id6szak 2004-¢s 7,644,134 darabszamos cstcsa — mely
a nemzetkozi eléadok lemezeinek kdszonhetok (lasd a kdvetkezd dbran) — utan Gjra csokkenés
figyelhet6 meg; az egységszam a 2003-as szint kdzelében allt be 2005-ben és 2006-ben. A
2007-es évben az eldzd két évhez képest tovabbi kozel félmilliés eladott darabszam
csokkenés kovetkezett be.

Szintén megfigyelhetdk a hordozo tipusaban végbement valtozasok, melyek soran az
MC formatum tért vesztett a CD formatummal szemben illetve a DVD formatum esetében

megfigyelhetd az évrol évre ndovekvo eladasi szam.

Hanghordozé értékesitések besorolas szerint 1999-2007 (db)

A feltlntetett adatok tartalmazzak: 2003-tal a premium eladasokat is; 2004-131 a kizvetlen importhdl szarmazo olesd, "hudget’ termekeket is

4 442404
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4. abra — Hanghordozé értékesités alakuldsa hazankban besorolas szerint 1999-2007 kozott™

A hanghordoz6 tipus besoroldsa adatai alapjan megallapithatd, hogy mig 1999-ben és
2001-ben a hazai eldadok lemezeibOl koriilbelill 25%-kal tobbet adtak el, mint a
nemzetk6ziekbol, 2004-t61 a hazai hanghordozok jelentdsen, tobb mint 50%-kal elmaradnak a
nemzetkdzi lemezek mellett. Osszességében a hazai eldadok lemezeinek eladasi szama tobb
mint 50%-kal csokkent 1999 ota.

Ezeken feliil tovabbi negativumként megallapithatdé a hazai piacrol, hogy az
elsésorban hipermarketekben ezer forint alatti &ron kaphat6é budget&action (B&A) termékek a
teljes értékesités 44,1%-at tették ki 2006-ban, de az ardnyuk névekedése 2007-re megallt (1asd
9. tablazat).

B Lasd: MAHASZ: Statisztikai adatok (http://mahasz.hulm/data/piaci_adatok/dia_2007_3.gif)
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Hordozo Tipusa | 2004 2005 2006 2007
CD 35,7% 40,1% 44,5% 52,4%

MC 18,0% 12,7% 5,9% 1,6%

MAXI 0,6% 0,5% 0,3% 0,2%

DVD 0,9% 4,4% 5,2% 7,4%

CD B&A 37,1% 37,4% 38,0% 35,6%

MC B&A 7,7% 4,9% 6,1% 2,8%

9. tablazat — Hanghordézok tipusagnak megoszlasa hazankban 2004-2007 kozott

A MAHASZ kiskereskedelmi érték adatai alapjan megallapithato, hogy 2006-ban a
hazai eléadok albumai tekintetében egy {6 446 forintot, a nemzetkdzi eléaddk albumai
tekintetében egy {6 542 forintot kolt, mig komolyzenei albumokra 75 forint jut, mely 6sszesen
1073 forintnyi kiadést jelent egy évben zenei hanghordozéra®. Ez az érték hozzavetSlegesen
évi fél megvasarolt hanghordozot jelent.

A 2007-es évben ezek az értékek a kozel félmillios darabszdm csdkkenés miatt
jelentésen valtoztak. Hazai el6ado6i albumokra 385, a kiilfoldiekre 478, mig a komolyzenei

albumokra 97 forint jut egy fore vetitve, mely Gsszesen 960 forintnyi koltést jelent az adott

évben.

5.2. Digitadlis formdtumu eladdsok adatai

A MAHASZ a digitalis formatumban értékesitett zeneszdmok adatait el6szor 2005-
ben publikalta. Jelenleg ezen, és a 2006-ban illetve a 2007-ben publikalt adatokon kiviil
hazankban nincs hozzaférhetd adat a hazai online zenearuhédzak miikodési sikerességérdl (1asd
10. tablazat)®.

Az adatokbol jol latszik, hogy mind a letoltések, mind a mobil tartalmak esetében
jelentés mennyiség és értékbeli ndvekedés kovetkezett be az elmult két évben, ellentétben a
hagyomanyos hanghordozok esetében megfigyelhetd tendencidkkal, mely pozitiv képet
vetithet elére a hazai zeneipari szerepldk szamara.

Az adatok azt mutatjak, hogy a piaci szereploknek az internetes let6ltések esetében az
egyes audio trackek illetve a streaming lehetdségre, mig a mobil tartalmak koziil master és az
audio track cseng6hangokra kell elsésorban koncentralniuk, hiszen ezek ndvekedése

kiemelkedik a tobbi tényez6 koziil.

4 4 kiskereskedési adatokat ldsd: http://mahasz.hu/m/data/piaci_adatok/eves_piaci_statisztika_2006.xls és
http://mahasz.hu/m/data/piaci_adatok/eves_piaci_statisztika_2007.xIs, melyek a KSH 2007. oktéber 29-én
publikalt 10,053,000 f3s becsiilt lakossag szamaval keriiltek osztdsra (letoltve: 2008.01.21. és 2008. 04.06.)
% Lasd: http://mahasz.hu/m/data/piaci_adatok/2005_digital_sales.xls,
http://mahasz.hu/m/data/piaci_adatok/2006_digital_sales.xls és
http://mahasz.hu/m/data/piaci_adatok/2007_digital_sales.xls (letoltve: 2008.01.21. és 2008. 04.06.)
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Digitdlis Eladdsok 2005 2006 2007
Tartalom Formétum Eladott I:Irt.ék Eladott Ert.ék Eladott Ert.ék
egység (forint) egység (forint) egység (forint)
audio track 28851 | 4877822 59 129 9 884 584 129 975 27 615 946
Internetes teljes audio 1185 | 4554270 4283 13 878 346 4777 5 232 502
letoltés a la zenei video 0 0 166 20083 4878 541 601
carte fizetési egy¢b letoltés 0 0 2 417 7 1277
rendszerben streaming 0 0 78 073 910 121 407 277 3067 329
Osszesen 30036 | 5 333249 141 653 24 693 551 546 914 36 458 655
master 66114 | 22411149 | 267682 58314 513 494817 | 96826 639
csengbhang
. audio track 12548 | 18 784 999 2104 401 090 70 940 7 933 557
tart’;’:gm'a a ringback 82021 | 8750777 33313 4572117 42 854 3691978
o Zzenei video 0 0 8 223 1689 935 970 242 277
ﬁ:;:;z‘:reb on | ceyeb tartalom | 63075 | 10504 421 52 127 8917 712 9 064 671 140
streaming 0 0 2931 34 042 7908 113742
Osszesen 253758 | 60541346 | 366380 | 73929409 | 626553 1038279
Internetes letoltés elofizetéses 0 0 0 0 0 0
rendszerben
Mobil tartalom eléfizetéses 0 0 0 0 0 0
rendszerben
Egyéb digitalis tartalom — 5 000 000 — 5 223 500 40 538 42 948 048
Osszesen 253794 | 70874595 | 508033 | 103846460 | 1214025 1858%85

10. tablazat — Digitalis hanghord6 értékesités fobb adatai hazankban 2005-2007 kozott

Azonban meg kell jegyezni, hogy a 2007-es évi — kiskereskedelmi értéken szamitott —
188,885,986 forintos digitalis tartalombo6l szarmazo bevétele a teljes év bevételének
minddssze 2 szazaléka, igy €z még nem jelent ellenpdlust a hagyomanyos hanghordozok
esetében bekovetkezett csokkenésekkel szemben. A tendencidk valtozatlansidga esetében

2008-ban ez az arany akar 4% is lehet.

5.3. MAHASZ listak elemzése

A zenekari felméréseket eldkészitendd, felmérésre keriiltek a MAHASZ altal publikalt
Editor’s Choice radios jatszasi és a TOP 40 album és valogataslemez eladési lista 2005 és
2006 évben publikalt heti listdi, mely Osszesen 104 darab 40 elemi listat jelentze. Az
elemzések soran a hazai eloadok és zenekarok kivalasztasra keriiltek a listakrol, és

helyezéseik alapjan kertiltek rangsorolasra.

5.3.1. Editor’s Choice radios jatszasi lista
Az Editor’s Choice radios jatszasi lista azokat a dalokat vonultatja fol, amelyeket
orszagos szinten a legtobb radid tliz miisordra, azaz varhatoan a jatszasi csucsiddszakot

kovetden valhatnak kozismert slagerreé.

% 4 felmérés pontos médszertandt lisd az ,,G” jelii mellékletben.
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A listdk elemzése soran kideriilt, hogy a 104 heti adatokat tartalmazo6 negyvenes listan
minddsszesen 56 hazai eléadd vagy zenekar volt jelen, koziilik 16 kevesebb mint 10
alkalommal, azaz kevesebb mint 10 hétig. Az atlagos jelenlét eldadokra vetitett értéke 21,43
hét volt.

Egy dal atlagos listan toltott ideje annak népszertiségétol fliggéen 10-15 hét kozotti
iddtartamra esett, mely adat azt jelenti, hogy egy slager radios eléviilési ideje 2,5 €s 4 honap
koz¢ tehetd.

Azon eléadok vagy egylittesek szdma, akik legalabb 52 héten — azaz 1 éven keresztiil
— legalabb egy dallal jelen tudtak lenni a listin mindosszesen 4 darab volt. A Crystal egyiittes
87, Gaspar Laci 72, a Desperado egyiittes 58, mig a Hooligans egyiittes 57 héten szerepelt a
listan.

A helyezések pontszamma konvertalt listan az elsd 15 helyezett27 eléado6 vagy zenekar
mifaji és stilusi szempontokbdl is vizsgélatra keriilt. Az eredmények a kovetkezdk voltak

(lasd 11. tablazat).

S. Eléadé / Zenekar Miifaj — Stilus™ Pontszim
1. Crystal pop folk-pop 2016
2. Gaspar Laci pop/rock | funky, R’n’B, soul 1807
3. Hooligans rock funk-rock, grunge 1308
4. Desperado pop teen-pop, club/dance 1230
5. Zsedényi Adrienn jazz/rock | pop/rock, vokalis jazz 1117
6. NOX pop/rock | etno-rock, folk-pop 1009
7. Groovehouse pop disco, club/dance 809

8. | Molnér Ferenc Caramel | pop/rock pop/rock, R’n’B 789

9. Lola pop easy-pop 717
10. | Bebe (Back Il Black) pop funky 711
11. Fiesta pop latin-pop, easy-pop 655
12. Mester Tamas rock pop/rock 608
13. Back Il Black pop funky 579
14. United rock funk-rock, pop/rock 565
15. Club 54 pop club/dance 542
11. tablazat — Editor’s Choice lista elemzésének elsé 15 helyezettje

A listabol jol latszik, hogy a pop miifajban tevékenykeddk €lvezik elsdsorban a radids
megjelenési lehetdséget, és a rock vonal képviseléi is a pophoz kozelebbi iranyokat
képviselik. A teljes lista vizsgalata sordn is az elébbi megallapitasokat lehet megtenni, azaz
Osszességében elmondhatd, hogy a hazai radidkhoz vald hozzaférés nem vagy csak nagyon
korlatozottan lehetséges az egyéb stilusokat képviseld zenészek és egyiittesek szdmara.

Napjainkig egy jelentds valtozas tortént ezen téren. A Magyar Radio 2007-ben

lezajlott reformfolyamata soran az egykori Pet6fi Radio, a mai nevén MR2-Pet6fi miisor- és

27 4 teljes pontszam listat lisd a H jelii mellékletben.

% Az egyes miifaji és stilus besorolds a legnagyobb hazai zenei adatbazis, az Allmusic Hungary
(www.allmusic.hu) portdl adatait tiikrozi.

33



zenei kindlata is radikalisan megvaltozott, melynek soran a radidado sajat hitvallasa szerint a
korszerli, eddig a nagykozonség eldtt rejtve maradt zenei tartalmakra alapozva a fogékony
fiatal felndtteket szolitja meg, alternativat nyljtva a hazai orszagos radidallomésok kindlata
mellett®®,

A radi6 kindlataban, olyan alternativabb, kisebb rétegeket megszolitd zenéket
képviseld hazai eldadok kapnak helyet tobbek kozdtt mint a 30Y, az Amorf Ordégok, a
Balkan Fanatik, a B€lga, a Copy Con, a Cotton Club Singers, az Emil.Rulez!, a Ganxsta Zolee
& Kartel, a Heaven Street Seven, a Hiperkarma, a Kiscsillag, a Kispal és a Borz, a
Ladanybene 27, a Magashegyi Underground, a PASO, a Quimby, a Sugarloaf, a Supernem
vagy a Vad Fruttik, lefedve olyan miifajokat, mint a rock szdmos valfaja, a rap, a reggae ¢€s
ska és egyéb altenativ mifajok. Ezen egyiittesek kozott szamos olyan van, amelyek eldkeld
helyen szerepelnek az egyetemi felmérésben szerepldk kedvenc hazai eléadoi kozott.

A MR2-Pet6fi radi6 ezen zenei kindlattal szamos hazai, igényes zenét jatszo, de kisebb
korben ismert vagy mas orszagos radidkban szerephez nem jut6 egyiittes zenei kinalatat tudja
eljuttatni a hallgatok felé, szinesitve azok zenei kultirajat. Ezen feliil jo lehetdséget teremthet
egylitteseknek az orszagos ismertség felé vezeté uton. Erre példa lehet a Magashegyi
Underground zenekar, melynek Szeplés vall cimli zeneszdmanak széleskorli ismertté
tételében a radid jelentds szerepet vallalt.

Osszegezve az eredményeket elmondhaté, hogy a f6 pop és rock csapasirdnyba tartozo
zenekarokon kiviil egyéb igényes zenét jatszo eldadok és zenekarok bekeriilése az orszagos

radiok kinalataba nehézkes, még a MR2-Pet6fi reformja utan is

5.3.2. TOP 40 album és valogataslemez eladasi lista

Az eladési lista a kiskereskedelmi forgalomban értékesitett hanghordozok eladasait
tikrozi. A Szonda Ipsos és a MAHASZ ko6zosen allitja 6ssze a jelentésebb lemezboltok,
aruhdzak heti eladasi adatai alapjan (Osszesen kb. 120 kereskedelmi egység). Az elkésziilt
lista pontos, darabszam szerinti, elektronikus uton lekérdezett fogyasokon alapul.

A listdk elemzése soran kideriilt, hogy a 104 heti adatokat tartalmaz6 negyvenes listan
138 hazai eléadd vagy zenekar volt jelen, koziiliik 66 kevesebb mint 10 alkalommal, azaz
kevesebb mint 10 hétig. Az atlagos jelenlét eldaddkra vetitett érteke 17 hét volt.

Azon eldadok vagy egyiittesek szama, akik legaldbb 52 héten — azaz 1 éven keresztiil
— legalabb egy albummal jelen tudtak lenni a listan mindosszesen 8 darab volt. Ezek koziil
kiemelkedik a NOX egyiittes, mely mind a 104 héten jelen volt valamelyik albumaval (nem

egyszer harommal is egyszerre). A tovabbi résztvevok: Mario (a harmonikas) 78, a

2 Forrds: http:/lwww.mr2.hu (megtekintve: 2008. janudr 13.)
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Tankcsapda 69, Oldh Ibolya 63, az Irigy Honalmirigy 62, a Crystal 60, az McHawer &
Tekknd 59, Zsédenyi Adrienn 54 héten szerepelt a listan.

A helyezések pontszamma konvertalt listan az elsd 25 helyezett® eléad6 vagy zenekar
mifaji és stilusi szempontokbol is vizsgalatra keriilt. Az eredmények a kovetkezdk voltak

(lasd 12. tablazat).

S. Eléadé / Zenekar Miifaj — Stilus™ Pontszim
1. NOX pop/rock etno-rock, folk-pop 4315
2. Tankcsapda rock punk, heavy-metal 2004
3. Mario szorakoztatd | mulatds, hangszersz6lo 1760
4. Molnar Ferenc Caramel pop/rock pop/rock, R’n’B 1730
5. Zsedényi Adrienn jazz/rock pop/rock, vokalis jazz 1629
6. Irigy Honaljmirigy rock pop/rock, humor-rock 1498
7. Olah Ibolya rock lirai rock 1428
8. Ruzsa Magdi rock pop/rock 1366
9. McHawer & Tekkné szorakoztatd mulatos 1313
10. Adagio szorakoztatd | vokalis zene, crossover 1246
11. Crystal pop folk-pop 1234
12. Matyi és a Hegediis szorakoztatd mulatos 1104
13. Hooligans rock funk-rock, grunge 1076
14. Republic rock pop/rock, etno-rock 1043
15. Gaspar Laci pop/rock funky, R’n’B, soul 993
16. Kistehén Ténczenekar szorakoztatd tancdal 986
17. Hal4sz Judit pop gyermek-pop 980
18. Rony pop easy-pop 967
19. Minisztar pop gyermek-pop 909
20. | Bodi Guszti és a Fekete Szemek | szorakoztatd mutalds 855
21. Princess szorakoztatd | hangszerszold, crossover 794
22. Zserbd szorakoztatd kuplé, operett 789
23. Romantic pop club/dance, roma-pop 736
24. Groovehouse pop disco, club/dance 719
25. Romancok szorakoztatd mulatos 681

12. tablazat — TOP40 eladasi és valogataslemez lista elemzésének elsé 25 helyezettje

Ezen lista jelentds mértékben kiilonbozik a radids Editor’s Chioce listatol, elsésorban
annak kovetkeztében, hogy az igymond nem radié barat mifajok is megjelennek a listan,
azonban a pop és pop/rock miifajok egyeduralma itt mar nem érvényesiil a szoérakoztatd
miifaji kategoriba tartozo, és azon beliil is elsdsorban a mulatods stilust képviseld zenészek €s
zenekarok miatt. A teljes listat attekintve is jol lathatd az el6z6 megallapitas érvényessége,

hiszen olyan miifajok is megjelennek mint a heavy-metal, a rap, az alternativ rock vagy a jazz.

5.4. Elemzések osszegzése

A fentiekben bemutatott adatok és vizsgalati eredmények alapjan a hazai zeneiparrol

az alabbi fobb megallapitasok tehetdk meg.

%0 4 teljes pontszam listat lasd a H jelii mellékletben.
3L Az egyes miifaji és stilus besorolds a legnagyobb hazai zenei adatbazis, az Allmusic Hungary
(www.allmusic.hu) portdl adatait tiikrozi.
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A hagyomanyos hanghordozok esetében az eladasi adatok a nemzetkdzi
trendeknek megfeleléen alakultak hazankban is, a MC mint hordoz6 eltiindben
van, mig a DVD-n megjelend zenei tartalmak népszertisége novekszik.

Az egy fore jutd éves zenei koltések nagysaga — kdszonhetd elsdsorban a B&A
termékek népszeriiségének — nagyon alacsony, ezer forint alatt van.

A digitalis allomanyok kereskedelme biztatd tendenciat mutat, elsdsorban az audio
szamoknak ¢és a mobiltelefon csengbéhangoknak koszonhetden, bar a teljes
forgalom mindossze 2 szazalékat adtak csak 2007-ben. A trendeket alapul véve ez
az arany 2008-ban akar 4 szazalék is lehet.

A hazai radidkban sugarzasi lehetéséghez csak a nagyobb és ismert, pop zenében
vagy ahogy kozel all6 miifajokban tevékenykedd zenészek és zenekarok jutnak.
Ezen a tendencian probal rést torni a MR2-Pet6fi napjainkban.

Az eladasi toplista esetében — a radids listaval ellentétben — megjelennek a nem
radiobarat mifajok képviseldi is, ami elsdsorban a szoérakoztatd és mulatos stilus
nagy szamaban jelentkezik. Azonban ha kis mértékben is, de jelen vannak a listan

a heavy-metal, a rap, az alternativ rock vagy a jazz képviseldi is.
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6. Fogyasztok viszonyulasa a fejlodés adta lehetoségekhez

A dolgozat céljanak megfelelden a fogyasztoi bazis vizsgalata soran a hazai zenekarok
¢s egylittesek altal megalkotott miivek keriiltek vizsgélatra a kérddiv segitségével. A
kovetkezokben az egyes, a dolgozat szempontjabdl relevans kérdések elemzésére kertil sor

mind az alapstatisztikak, mind az 6sszefliggések vizsgalataval.

6.1. A felmérés részletei

A felmérés a Budapesti Corvinus Egyetem hallgatoinak bevonasaval, online kérdo6iv
segitségével 2007. februar vége és aprilis eleje kozott zajlott le. A hallgatok az egyetemi
levelezolista segitségével kaptak informaciot a kérdéivrol.

A teljes kérdoiv, az egyes kérdésekre adhatd lehetséges valaszokkal egyiitt az ,,E” jeld,
mig a kereszttablas elemzések illetve grafikonok az ,,F” jelti mellékletben talalhatok meg.

A felmérés ideje alatt 819 {6 toltotte ki a kérddivet, 377 férfi és 442 nd. A kitoltok 92

szazaléka 1982 és 1988 kozotti sziiletési.

6.2. Digitalis zenei allomanyok birtoklasa

A digitélis zenei allomanyok birtoklasa az egyik olyan f6 tényezd, mely megmutatja,
hogy a fogyasztok mennyire €lnek a technologia adta lehetdségekkel. A vizsgalt fogyasztoi

csoportban a kovetkez6 eredmények sziilettek.

Rendelkezel-e digitalis zeneszamokkal

(MP3/WMA/sth.) — legyen az szamitogéped Gyakorisig Szazalék Kumulalt

merevlemezén, CD/DVD lemezen vagy mas Szazalék
eszk6zon tarolva?
Igen 808 98,7 98,7
Nem® 11 13 100,0

Osszesen 819 100,0

13. tablazat — Digitalis allomanyok birtoklasa

Ezen teriilet els¢ kérdésére adott valaszbdl kitlinik, hogy a felmért csoport szinte
minden tagja rendelkezik valamilyen formaban tarolt digitalis zeneallomannyal, azaz
elmondhat6, hogy a vizsgalt fogyasztdi csoport erdsen preferalja és kihasznalja a digitalis

zenetarolasi lehetdségeket.

32 4 kérddivre adott valaszok sordn eredetileg 13 f5 vilaszolt nemmel az adott kérdésre, de a masik két kérdésre
adott valaszbol jol latszik, hogy Osszesen 11 fonek nincs digitalis zeneszam a birtokaban.
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Ha igen, akkor hozzavetélegesen hany Gyakorisdg Szézalék Kumulalt
darab digitalis zenefajlod van? Szazalék
200 darab alatt 103 12,6 12,6
200 és 500 darab kozott 129 15,8 28,4
501 és 2000 darab kozott 223 27,2 55,6
2001 és 5000 darab kozott 172 21,0 76,6
5000 darabnal tobb 181 22,1 98,7
Nincs digitalis zeneszama 11 1,3 100,0
Osszesen 819 100,0

14. tablazat — Digitalis allomanyok szama

A birtokolt digitalis zeneszamok mennyiségének vizsgalata soran lathatd, hogy ez
egyes kategoria értékek kozott nincs kimagaslo kategoria. Azonban mindenképpen érdemes
elgondolkodni azon, hogy a 2000 darab zeneszam kozel 167, mig az 5000 darab zeneszdm
417 teljes albumnyi zenét jelent, egy atlagosan 12 zeneszdmot tartalmazdé albummal
szamolva, féként annak tudataban, hogy egy atlagos magyar vasarlo évi fél zenei albumot
vasarol (a bovebb adatokat 1asd az 5. fejezetben).

Ezen adatok tudataban szinte teljes bizonyossaggal kijelenthetd, hogy a minimum 500
zeneszamot birtoklok — a mintdban szereplok tobb mint 70%-a — dontd tobbségének nem a
megvasarolt hagyomanyos zenehordozé magéancélu digitalizalasabol, illetve a digitalisan
vasarolt zeneszamok megvasarlasabol szarmazik a zenei gylijteménye, azaz ¢éltek tobbet
kozott olyan lehetéségekkel, mint a zenei fajlok letoltése kiilonféle forrasokbol, mint a

fajlcseréld rendszerek hasznalata, mint a zeneszamok egymas kozotti cserélése.

Ha igen, akkor ezeknek mekkora része .
P . . . (1 Kumulalt
magyar zenész vagy zenekar altal Gyakorisag Szazalék Szazalék
eléadott zeneszam? azaje
20% alatt 375 45,8 45,8
20-40% kozott 267 32,6 78,4
40-60% kozott 130 15,9 94,3
60-80% kozott 26 3,2 97,5
80% felett 10 1,2 98,7
Nincs digitalis zeneszdma 11 1,3 100,0
Osszesen 819 100,0

15. tablazat — Digitalis Allomanyokbél hazai eléadok altal jegyzettek

A digitélis zeneszamok hazai és kiilfoldi elédadok kozotti megoszladsanak vizsgalatakor
kideriilt, hogy a birtokolt zeneszamok kozott a kiilfoldi zeneszdmok dominalnak, hiszen a
kitoltdk majdnem 46%-a nyilatkozott gy, hogy a zenei allomanyanak maximum 20%-a
szarmazik hazai el6adotol, és mindossze 1,2%-a nyilatkozott ugy, hogy a zenei dllomanyanak

minimum 80%-a szarmazik hazai el6adotol.
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6.3. Letoltési lehetoségek kérdéskore

A kiadok, az Oket tomoritd egyesiilések €s az iparagat vizsgald szervezetek altal
leggyakrabban mért mutatoszamok a letdltésekkel, és ezen belil is a fajlcserével
kapcsolatosak. A konkrét felmérés soran a letdltések ot kiillonbozd forrasbol keriiltek
vizsgélatra:

o fijlcseréld (P2P) rendszereken keresztiili letdltés,

e letoltés ingyenes HTTP oldalrol vagy FTP tarhelyrol,

e letdltés zenei kiado vagy zenekar weblapjarol,

e letoltés email csatolmanyként vagy instant messenger33 rendszereken keresztiil,
o letdltés helyi vagy kdzosségi LAN haldzatrol.

Ezen forrasok kiilon vizsgélata azért is fontos, mert az elsd két esetben a feltdltd
személye az esetek tObbségében nem ismert, €s a tartalmak barki szamdra elérhetdk lehetnek
az interneten, illetve ezen forrasok vetik fel a legtobb kérdést a legalitas kérdéskorében. A
harmadik forras esetében a kiadok vagy zenészek altal ingyenesen, promocios céllal szabadon
elérhetdvé tett zeneszamokrol van szo, mig utolsd két esetben két ember vagy kis kozosségi
korben torténik a fajlok egymadssal valdo megosztasa.

A kapott eredmények mind ezen részben, mind a késobbi részekben felhasznalasra
keriiltek kereszttablads elemzések céljabol, megmutatva a letdltések szerepét az egyes

kérdéskorokben.

6.3.1. Fajlcserélo rendszereken keresztiili letoltések

Az alabbi adatokbol jol lathatd, hogy a fajlcseréld rendszerek hasznélata a vizsgalt
kozosségben elég jelentds, hiszen kozel 50 szazalékuk rendszeren hasznal, és csak kevesebb
mint egyharmaduk nem hasznalt még sohasem ilyen rendszereket hazai el6adok altal jegyzett

zenei allomanyok letdltésére.

Fajlcserélé rendszereken keresztiili Gvakorisa Szazalék Kumulalt
letbltések yakorisag zazale Sz4zalék
Jelenleg is tolt le 394 48,1 48,1
Mar nem tolt le 159 19,4 67,5
Sohasem toltott le 266 32,5 100,0
Osszesen 819 100,0

16. tablazat — Fajlcserél6 rendszereken keresztiili letoltés

Tovabba megallapithatd, hogy ezen letdltési forrds volt az, amit a legnagyobb

szamban hasznalnak aktivan a felmért csoport tagjai.

% Ilyen programok példaul: Windows Live Messenger, MSN Messenger, Skype, Google Talk, stb.
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6.3.2. Letoltés ingyenes HTTP oldalrél vagy FTP tarhelyrol

A f3jlcseréld rendszerekhez képest az ingyenes €s szabadon elérheté HTTP vagy FTP
oldalak kisebb népszeriiségnek orvendenek, de aktiv hasznaldinak aranya majdnem 30
szazalék, illetve a felmérésben résztvevok kozel fele toltott mar le hazai zenei dllomanyokat

ilyen forrasbol.

Letoltés ingyenes HTTP oldalrol va . . (. Kumulalt
gl}TITP tarhelyrél B | Gyakorisig | Szisalék Szazalék
Jelenleg is tolt le 242 29,5 29,5
Mar nem tolt le 165 20,2 49,7
Sohasem t6ltott le 400 48,8 98,5
Nem valaszolt 12 15 100,0
Osszesen 819 100,0

17. tablazat — Letoltés ingyenes HTTP oldalroél vagy FTP tarhelyrol

Habar a fajlcserélé rendszerek széleskori elterjedése eldtt a HTTP és FTP forrasok
voltak a népszertibbek a letoltok korében, azonban mara megfigyelheté az, hogy az egyes
tartalmak elobb keriilnek fel egy P2P rendszerre, és csak azutan vélnak elérhetévé ezen
csatorndkon. A fajlcseréld rendszerek népszeriiségét az is tovabb erdsiti, hogy a tartalmak
megtalalasa és letoltése egy szoftver segitségével, egységes feliilet hasznalataval megoldhato,
addig ezen forrdsok esetében ismerni kell azokat az adott weboldalakat és tarhelyeken,
amelyeken a keresett tartalom fellelhetd, az egyes oldalakrol a letdltési modszer is kiilonb6z6
lehet illetve a keresési lehetdségek is erdsen korlatozottak.

Egy konkrét példaval illusztralva a fentieket. Hazdnkban is tobb olyan, elsGsorban
forum alapu portal (a legnagyobb ilyen az MP3Portal.hu) illetve blog taldlhato, ahol a
legfrissebb hazai zenei tartalmak sok esetben a megjelenés napjan elérhetok. Ezen helyeken a
tartalmakra kiilsd linkeket lehet taldlni olyan ingyenes tarhelyekre mint a Data.hu,
RapidShare.com, Megaupload.com, FileFactory.com vagy a Multiply.com. Ezen tarhelyekrol
valo letoltés sok esetben iddben vagy fajlméretben korldtozott, €s nem minden esetben
elégséges hozza alap felhasznaloi tudas, és specialis programokat is igényel (tipikusan ilyen
fentiek koziil a Multiply.com).

Osszességében a tobb felhasznaléi tudas igénye, a szélesebb tartalom egy helyen és
plusz idéraforditas az elsOdleges tényezd fajlcserélé rendszerek mellett szol. Azonban
érdemes megjegyezni, hogy a P2P rendszerek miikodésébdl adodoan a felhasznalo a letdltés
mellett alapértelmezésben meg is oszt tartalmakat, addig ezen esetben csak letdltésrdl van szo.
A jelenleg hatalyos szerz6i jog szerint pedig csak a megosztas sérti csak jogszabalyt, a letoltés

nem, ha az magancélra torténik.
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6.3.3. Letoltés zenei kiado6 vagy zenekar weboldalarol

A promocids célbol legalisan elérhetd, hazai kiadd vagy zenekar altal kozzétett
tartalmak esetében a legalacsonyabb a mintdban mind az aktiv hasznalok, mind a mar

legalabb egyszer hasznalok szdma.

Letoltés zenei kiadoé vagy zenekar . . (. Kumulalt
weboldalz’tr()igy Gyakorisig Szizalék Szazalék
Jelenleg is tolt le 180 22,0 20,0
Mar nem t6lt le 132 16,1 38,1
Sohasem toltott le 498 60,8 98,9
Nem valaszolt 9 1,1 100,0
Osszesen 819 100,0

18. tablazat — Letoltés zenei kiadé vagy zenekar weboldalardél

Ennek legfébb oka egyértelmiien az lehet, hogy habar legalis forrast jelentenek, az

elérhetd tartalmak szama nagyon alacsony, foként a média altal preferalt eléadok esetében.

6.3.4. Letoltés e-mailen vagy instant messenger programon Keresztiil

A fiatalok korében napjaink legnépszertibb kommunikécios formai is jelentds szerepet
jatszanak a hazai zenei fajlok terjesztésében, hiszen a szélessdvu internet és a nagy méretli
fajlok kiildésére alkalmas email fiokok lehetdvé teszik az allomdnyok egyszerii, akar nagy

mennyiségben valo kiildését.

Letoltés e-mail postafiokon vagy instant . . (s Kumulalt
. GyakKorisag Szazalék P
messenger programon keresztiil Szazalék
Jelenleg is tolt le 388 474 47,4
Mar nem tolt le 124 15,1 62,5
Sohasem t6ltott le 298 36,4 98,9
Nem valaszolt 9 1,1 100,0
Osszesen 819 100,0

19. tablazat — Letoltés e-mailen vagy IM programon keresztiil

Az aktiv hasznalok ardnya alig marad el a fajlcseréld rendszerek hasznalo6itol, amely
arra utal, hogy a valamilyen fizikai hordozén (elsésorban CD vagy DVD) torténd, magancélu

fajlmegosztas mellett ezen forma is elég jelentds a kitoltdk kozott.

6.3.5. Letoltés helyi vagy kozosségi LAN halézatokrol

Ezen letoltési hely vizsgalatba bevondsanak célja kimondva kimondatlanul az volt,
hogy felmérje, hogy léteznek-e a mintdban szerepld kozdsség szdmara szabadon elérhetd,
els6sorban az egyetemi infrastruktura adottsagait kihasznalo elsdsorban kollégiumi haldzatok,

hasonldan a tobbi nagy hazai felsdoktatasi intézményhez.
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Letoltés helyi vagy kozosségi LAN . . (. Kumulalt
yhéléfgtr()l i Gyakorisdg | Szdzalék Szazalék
Jelenleg is tolt le 190 23,2 23,2
Mar nem t6lt le 90 11,0 34,2
Sohasem t6ltott le 531 64,8 99,0
Nem vélaszolt 8 1,0 100,0
Osszesen 819 100,0

20. tablazat — Letoltés helyi vagy kozosségi LAN halozatrol

A kapott eredményekbdl az latszik, hogy a kitolték tobb mint 34 szazaléka — koziiliik

kétharmaduk aktivan — t6ltott mar le hazai zenei tartalmat valamilyen halozatbol, ami arra

utal, hogy ilyen lehetdségek a mintdban vizsgalt korben is rendelkezésre allnak, hiszen ezen

kozosség ilyen halozatokkal nagyon nagy valdsziniiséggel vagy egyetemi vagy munkahelyi

kornyezetben talalkozhat.

6.3.6. Letoltési helyek és a nemek kapcsolata

A letoltési helyek tovabbi elemzésének soran az elsé szembetind kiilonbség nemi

szempontok alapjan lelhet6 fel.

et - s Nem
Letoltés helye és intenzitas Feérfi NG
Jelenleg is 233 161
Letoltés P2P Mar nem 74 85
Sohasem 70 196
Jelenleg is 96 84
Letoltés kiado/zenekar Mar nem 73 59
Sohasem 204 294
Jelenleg is 120 122
Letoltés ingyenes HTTP/FTP Mar nem 98 67
Sohasem 154 246
Jelenleg is 157 231
Letoltés email/IM Mar nem 67 57
Sohasem 147 151
Jelenleg is 108 82
Letoltés helyi LAN Mar nem 54 36
Sohasem 211 320

21. tablazat — Letoltési helyek és nemek kozotti kapcsolat

A fenti adatokbdl jol lathatd, hogy az informatikai ismereteket jobban igényl6 letdltési

helyek — P2P rendszerek és helyi halézatok — esetében jelentdsebb a férfiak aranya, mig az

egyszerlibb email vagy IM alapti letoltésben jelentdsebb a ndk ardnya a mintdban.

Ez egyértelmiien arra utal, hogy ha egy zeneipari szerepld a néi fogyasztobazisa felé

probal digitalizalt alloméanyokkal nyitni, akkor annak a rendszernek egyik f6 pontja az

egyszer(, specialisabb tudast nem igényl6 hasznalat lehetdsége kell, hogy legyen.
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6.3.7. Letoltési helyek és birtokolt zenei allomanyok szamanak

kapcsolata

A felmérés egyik legfontosabb kérdéskore, hogy a letoltés befolyasolja-e, és ha igen,
milyen mértékben az azt végzd egyének zenei allomanydnak nagysagat. Mind az 6t elébb
targyalt letoltési hely esetében kereszttablas elemzésre Kkeriilt sor ezen kapcsolat
szorossaganak vizsgalata céljabol.

A vizsgéalat a kapcsolat erdsségére vonatkozott elsdsorban, melyek Cramer-féle
asszociacios egyiitthatot figyelembe véve lettek vizsgalva, mely 0 és 1 kozotti értéket vehet fel,

ahol a 0 érték a kapcsolat teljes hidnyat, még az 1 érték valamilyen algebrai modon leirhatod

kapcsolatot jeldli.
Letoltési hely Cramer mutato értéke Kapcsolat szorossdga
Féjlcseréld rendszerek 0,305 gyengén kozepes
Ingyenes HTTP és FTP 0,193 gyenge
Kiadoé/zenész weblap 0,151 gyenge
Email / IM 0,122 elég gyenge
Helyi halozat 0,202 gyenge

22. tablazat — Letoltési helyek és zenei allomanyok nagysaga kozotti kapesolat

A kapott eredmények alapjan jol lathat6, hogy mindegyik letdltési forma befolyasolja a
birtokolt zenei allomanyok mennyiségét, azonban ezen befolyasolasnak a mértéke alacsonynak
mondhato, azaz nem a letdltés az elsddleges oka a birtokolt zenei allomanyok nagysaganak.

Ezen mérték a P2P rendszerek esetében a legnagyobb, részben igazolva az ilyen iranyu

nemzetkozi kutatdsok eredményét.

6.3.8. Zenei allomanyok megosztasa

A zenei allomanyok letdltése mellett a masik fontos tényez0 a zenei allomanyok

megosztasa, hiszen ez jarul hozza a fajlok tovabbi illetve az 0j tartalmak terjedéséhez.

Osztottal-e mar meg valaha magyar zenész
vagy zenekar altal el6adott zenei fajlokat az Gvakorisé Szédzalék Kumulalt
interneten, fajlcseréld rendszeren vagy helyi y g Szazalék
halézaton?
Igen 418 51,0 51,0
Nem 401 49,0 100,0
Osszesen 819 100,0

23. tablazat — Zenei allomanyok megosztasa

Az eredményekbdl latszik, hogy a kitdltok 51 szézaléka mar osztott meg hazai zenei

allomanyokat valamilyen formaban az interneten. Ez az ardny azonban meglepd annak
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tudataban, hogy a mintdban 1év0 67,5 szazaléka hasznalt mar legaldbb egyszer fajlcseréld
programokat, amelyek esetében tobbségében a hasznalat automatikus megosztassal is jar. A
két tényezdt megvizsgalva kideriilt, hogy 174 f6 van olyan, aki haszndlt mar P2P
rendszereket, de bevalldsa szerint még nem osztott meg hazai zenei allomanyokat.

A két érték kozotti kiilonbség két dologbol adddhat. Egyrészt lehet, hogy a
felhasznalok nincsenek tudatdban annak, hogy a rendszerek mikodése automatikus
megosztassal jar vagy a hasznalathoz megosztas sziikséges (pl.: a BitTorrent vagy Direct
Connect rendszerek esetében). Masrészt adodhat abbol, hogy olyan fajlcseréld rendszereket
hasznalnak, melyeken korlatozni lehet a megosztast, ez azonban azt jelentheti, hogy sokak
csak a letoltési lehetdségeket hasznaljak ki ezen rendszerekben.

A megosztasi adatok tovabbi vizsgalata soran kideriilt, hogy a letoltésekkel
kapcsolatban feltart nemek kozotti kiilonbségek itt is fenndllnak, ugyanis a férfiak kézott joval
nagyobb a megosztas aranya.

Tovabba a megosztasi hajlandosag és a birtokolt zeneszamok darabszama kozott
kozepes erdsségli kapcsolat van, amely alapjan megéallapithatd, hogy a tobb zenei szammal

rendelkezék nagyobb aranyban osztanak meg zenei tartalmakat az interneten.

6.4. Zenei dallomanyok kélcsonbe vagy ajandékba adasa illetve kapdsa

A zenei allomanyok baratokkal valo cseréje és baratoknak vald kolcsonadasa a
digitalizalasi lehetOségek eldtt a kazettdra masolds intézményében mertiilt ki, azonban ez
napjainkban akar valamilyen adathordozon, akar interneten keresztiil sokkal egyszertibb.

Ennek megfeleléen az ezen kérdésekre adott valaszok a varakozasnak megfeleld

eredményeket hoztak.

Adtal-e mar koleson vagy ajandékba altalad letoltott vagy .
s, . . - . . s Kumulalt
digitalizalt, magyar zenész vagy zenekar altal el6adott zenei Gyakorisag Szazalék Szézalék
fajlokat barataidnak, ismerdseidnek vagy csaladtagjaidnak?
Igen 608 74,2 74,2
Nem 211 25,8 100,0
Osszesen 819 100,0
24, tablazat — Zenei allomanyok kolcsonbe vagy ajandékba adasa
_ _Kaptz'll-e mar kolcson vagy ajandékba letoltott vagy Kumulalt
digitalizalt, magyar zenész vagy zenekar altal el6adott zenei Gyakorisag Szazalék Szdzalék
fajlokat barataidtél, ismerdseidtdl vagy csaladtagjaidt6l?
Igen 699 85,3 85,3
Nem 120 14,7 100,0
Osszesen 819 100,0

25. tablazat — Zenei allomanyok kolcsonbe vagy ajandékként valé kapasa
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A két eredménysorbol jol lathatd, hogy a kitoltok 74 szazaléka adott mar, mig 85
szazaléka kapott mar hazai digitalis zeneszamokat, azaz elmondhatd, hogy a digitalizalasi
lehetOség jelentdsen novelte a kdleson- vagy ajandékba adott zeneszamok mennyiségét.

A zenei allomanyok szamanak és a fenti két tényez6 vizsgalata is megtortént, azonban a
két tényez6 kozott csak gyenge viszony all fenn, és a kolcson- vagy ajandékba adas esetében

mondhato, hogy aki tobb zeneszammal rendelkezik, az kis mértékben tébbet ad mint masok.

6.5. Hagyomdnyos hanghordozo vasarlasanak alakuldsa

A nemzetkozi és hazai eladasi adatok alakulasat ismerve elég negativ adatok voltak

varhatok a felmerésben résztvevok hagyomanyos hanghordozé vasarlasi adataiban.

Eves viszonylatban dtlagosan hany magyar zenész Kumulslt
vagy zenekar altal készitett hanghordozot/zenei Gyakorisag Szazalék Szazalék
albumot vasarolsz? ¢
Nem vésarolok 476 58,1 58,1
1-2 darabot 255 31,1 89,3
3-4 darabot 62 7,6 96,8
5-6 darabot 12 15 98,3
7-8 darabot 5 0,6 98,9
8 darab felett 9 11 100,0
Osszesen 819 100,0

26. tablazat — Eves hanghordozé vasarlisok szima

Az eredmények ald is tdmasztottdk a varakozasokat, hiszen a kitoltok tobb mint 58
szazaléka nem, mig tobb mint 31 szadzaléka maximum 2 hazai el6ad6 éaltal jegyzett

hanghordozoét vésarol évi atlagban.

Hogyan valtoztak a magyar zenész vagy zenekar Kumulslt
altal készitett hanghordozdkat tekintve vasarlasi Gyakorisag Szazalék L
(. v = 2 Szazalék
szokasaid az utobbi 5 évben?
Mar nem vasarol 218 26,6 26,6
Kevesebbet vasarol 157 19,2 458
Ugyanannyit vasarol 398 48,6 94,4
Tobbet vasarol 41 5,0 99,4
Nem valaszolt 5 0,6 100,0
Osszesen 819 100,0

27. tablazat — Vasarlasi szokasok valtozasa

Az atlagos vasarlasi darabszam mellett a vasarlasi hajlandésag valtozasa is fontos
tényezd, mely hasonlosagot mutat a vasarolt darabszammal, hiszen a kitdlt6k mindossze 5
szdzalékanal nétt a hazai eldadok albumai iranti vasarlasi hajlandésag az elmult 5 évben, mig
a 45 szazalékanal ez csokkent vagy teljesen meg is sziint.

A fenti két adatsor kereszttablas elemzéssel tobb mas kérdéssel osszevetésre keriilt,
vizsgélva azt, hogy mely tényez6k okozhatjdk az alacsony megvasarolt hanghordozé szamot

illetve a vasarlas csokkenését.
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A birtokolt zeneszdmok nagysaga €s az évi vasarolt hazai hanghordoz6é mennyiség
kozott gyenge Osszefliggés all fenn, azaz egyik tényezd sem befolyasolja érdemben a masikat.
Azonban az megfigyelhetd, hogy a tobb hanghordozot vasarlok nagyobb mennyiségii digitalis
allomannyal rendelkeznek. Jo61 mutatja ezt, hogy példaul azon 14 fonek, akik legalabb 7 hazai
hanghordoz6t véasarolnak atlagosan egy évben a fele rendelkezik 5000 darab feletti digitalis
gyljteménnyel. A gyenge kapcsolat a vasarlasok valtozésa és a birtokolt digitalis allomanyok
szadma kozott is fennall.

Félig érdekes, félig vart eredményt hozott a ,,vasarlas valtozasa” és a ,letoltés P2P
rendszerek segitségével” adatok Osszevetése. Bar a két tényezod kozott gyenge a kapcesolat, az
jol latszik az adatokbol, hogy azon valaszadok korében, akiknél megsziint az elmult 5 évben a
hanghordozé vasarlas joval tobb az aktiv P2P rendszer hasznald. Viszont érdekes, hogy azok
akiknél nem véltozott vagy nétt a vasarldsi hajlanddsag Osszességében nagyobb tomeget

képviselnek az aktiv fajlcseréldk kozott, mint azok, akiknél ez csokkent.

6.6. Digitalis zenei dllomanyok vasarldasanak alakuldsa

A felmerésben vizsgalatra keriilt az is, hogy a legélisan, vasarlas utjan beszerezhetd

digitalis zeneallomanyok irant milyen a viszonyulasa a vizsgalt rétegnek.

Visaroltal mar magyar zenész vagy Kumulslt
zenekar altal készitett zenei fajlokat | Gyakorisag Szazalék P
i Szazalék
az interneten?
Igen 38 4,6 4,6
Nem 781 95,4 100,0
Osszesen 819 100,0

28. tablazat — Interneten keresztiili vasarlas megoszlasa

Az eredményekbdl jol latszik, hogy a valaszadok minddssze 4,6 szdzaléka vasarolt
mar valaha hazai el6ado altal létrehozott digitalis zenei allomanyt az interneten. Azonban a
kovetkez6 tablazatot megvizsgalva, melyben a vasarlas helye szerinti bontasban szerepelnek

az adatok, lathato, hogy ez a szam valdjaban 57 £6, ami a kitolték 7 szazaléknak felel meg.

Ha vasaroltal mar, akkor melyik .. o Kumulalt
weboldalon? ' Gyakorisig Szdzalék Szazalék
Nem vasarolt még 762 93,0 93,0
www.dalok.hu 2 0,2 93,2
www.mp3music.hu 2 0,2 93,4
www.songo.hu 1 0,1 93,5
www.t-online.hu 13 1,7 95,2
zenész/zenekar oldalan 9 1,1 96,3
egyéb helyen 30 3,7 100,0
Osszesen 819 100,0

29. tablazat — Interneten Kkeresztiili vasarlas helyei
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A vasarlasi helyeket megvizsgalva a két adat kozotti eltérésre is van magyarazat,
hiszen a hazai legalis webaruhazakban 18 {6, mig a zenekari oldalakon 9 f6 vasarolt mar
digitalis tartalmat. A maradék 30 f6 az egyéb helyen kategoriat valasztotta, melynek egy része
valoszinlsithetden fizetds warez oldalak haszndlatanak dijat jelenti, ami indokolhatja a két
értek kozotti eltéréseket.

A fenti adatok teljes mértékben megfeleltek a kutatas eltti varakozasoknak, melyeket
az el6z0 iranyt kutatds eredményeire lehetett alapozni, és az alacsony vasarldsi szam
elsédleges oka a hazai viszonylatban magasnak nevezhetd arakban keresendo.

Ennek vizsgalatara egy hipotetikus kérdés is szerepelt a felmérésben, mely azt hivatott
vizsgalni, hogy ha létezne hazankban olyan legalis zenedruhdz, melyben az Gsszes jelentOs
hazai eldad6 zenei allomanya megvasarolhatd, akkor a vizsgalat fogyasztdi csoport mekkora

Osszeget lenne hajland6 4ldozni egy zeneszdm megvasarlasara.

Ha létezne az interneten egy olyan legalis zenedruhdz, ahol az .
.. . p . PR P . - (. Kumulalt
osszes jelentés hazai zenekar/el6adé minden zeneszamat Gyakorisag Szazalék Szazalék
megtaldlnid, akkor mennyit fizetnél egy zeneszamért?

Nem vasarolna 202 24,7 24,7
50 forint alatti Gsszeget 200 24,4 49,1
50-100 forint k6zotti 6sszeget 242 29,5 78,6
101-150 forint k6z6tti 6sszeget 87 10,6 89,3
151-200 forint k6zotti 6sszeget 46 5,6 94,9
201-250 forint kozotti 6sszeget 27 3,3 98,2
250 forint feletti 6sszege 15 1,8 100,0
Osszesen 819 100,0

30. tablazat — Fizetési hajlandésag interneten keresztiili vasarlas esetében

Az adatok elemzésébdl jol lathatd, hogy a kitoltok kozel 25 szdzaléka nagyon alacsony
arak mellett sem vasarolna egy ilyen aruhazban, mig kozel 54 szdzaléka maximum 100
forintot fizetne egy zeneszamért. A jelentds zenei allomanymennyiséget kinald zenearuhazak
(Track.hu és Songo.hu) jelenlegi, nagyon nagy részben 200 forint folotti egy szamra jutd
vasarlasi koltségét a kitoltok mindossze 5,1 szdzaléka fizetné meg.

Az adatok alapjan egyértelmiien kijelenthetd, hogy a hazai zenearuhdzak — kinaljanak
1s barmekkora zenei kataldgust — a vizsgalatban részt vevo fogyasztdi csoportnak a nyugati és
amerikai zenedruhdzakkal azonos vagy nagyobb é4rak hasznalata mellett nem érhetik el a

kivant eladési mennyiséget.

6.7. Zenehallgatdsra alkalmas hordozhato eszkozok

A zenelejatszo6 eszk6zok vizsgélata sordn a varhaté eredmény sziiletett, azaz a kitoltok

csoportja a hordozhat6 eszk6zok terén egyértelmiien elényben részesiti a digitalis allomanyok
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tarolasara ¢s lejatszasara alkalmas eszkozoket a hagyoméanyos CD lemezes lejatszokkal
szemben.

A csak hagyomanyos audié CD lejatszasara alkalmas discman-ek a birtokolt eszkoz
darabszamot figyelembe véve a lista végén végeztek — nem szamolva az egyéb eszkozoket. A
masodik helyet érték el azonban azok a lejatszok, melyek a CD-t mint adathordozot

hasznaljak, de képesek digitalis allomanyok lejatszasara is.

Hordozhaté zenelejatszé eszk6zok megoszlasa ; Nem GslngZen Rangsor
Férfi NO
Discman (audié CD) :\?gr?] ;% 323 197 5.
Discman (audié CD + digitalis) :\?:2] %gf gg 363 2.
Flash memoérias lejatszo :\?:r':] 123 gig 418 1.
Merevlemezes lejatszo :\?:rr,:] %g? %i; 233 4.
. Igen 163 133
Mobiltelefon Nem 214 309 296 3.
Egyéb lejatszo gen a0 e | 132 6.

31. tablazat — Hordozhato zenelejatszo eszkozok

A teljes mintat vizsgdlva megallapithatdo — az egyéb eszkozok kategoridk annak
ismeretlen mivolta miatt nem szdmolva —, hogy a kitolték koziil 58 6 (7,2 szazalék) nem
rendelkezik semmilyen hordozhat6 zenelejatszo eszkdzzel, mig 33 {6 (4 szazalék) rendelkezik
csak hagyomanyos audié CD lemez lejatszasara alkalmas discman-nel. A tobbi valaszado
képes valamilyen hordozé eszk6zok digitalis zenei allomanyokat lejatszani.

Ezek fényében eléggé -elgondolkodtatd, hogy a zenei ipari szereplék miért
ragaszkodnak még mindig ennyire a hagyoméanyos hanghordozok és az album mint zenei
egyseég szentsé¢gehez.

A fenti adatok fényében 2008. marciusanak elején megvizsgalasra keriilt az egyik
legnagyobb hazai szamitastechnikai, fotd ¢és szorakoztatd elektronikai cikkeket &rulo
webaruhaznak® a kinalata.

Az adatokbol egyértelmiien latszik, hogy a fogyasztok szaméra szinte egyediili
valasztasi lehetdségként a digitalis alloményokat kezeld zenelejatszok allnak rendelkezésre,

ha valasztani akarnak.

3 Vizsgalt webdruhdz: www.edigital.hu. Vizsgdlat idépontja: 2008. marcius 14.
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Kaphaté termékek
Lejatszé tipusa
szama
CD lejatszo (csak audio CD) 0 darab
CD lejatsz6 (audio CD és digitalis) 3 darab
MP3 lejatszd 42 darab
MP4 lejatsz6™ 87 darab

32. tablazat — Kaphaté hordozhaté lejatszok tipus szerinti megoszlasa

Ebbdl kovetkezik, hogy ha a megvésarolt zenei CD-jét ezen lejatszon is meg akarja
hallgatni, akkor kénytelen az azon 1év0 zenei allomanyokat a korongrdl levélasztani és

digitalizalni.

6.8. Fogyasztok jogi viszonyuldsa

A vizsgalat soran felmérésre keriiltek a fogyasztok jogi ismeretei olyan esetekrdl,

melyek felmeriilnek a zenei dlloméanyok felt6ltése, megosztasa, stb. esetében.

s - Nem " ,
Fogyasztok és a szerzdi jog Osszesen | Megoszlas
Férfi N6

Inkabb elfogadhato 316 389 705 86,08%
1. kérdés: Egy zenei album vagy film Inkabb elitélendd 33 20 53 6,47%
kiirasa CD/DVD lemezre egy baratnak ~ Nem tudja megitélni 27 30 57 6,96%
Nem valaszolt 1 3 4 0,49%
Inkabb elfogadhato 284 322 606 73,99%
2. kérdeés: Zeneszamok letdltése valamely  Inkabb elitélendd 59 54 113 13,80%
fajleseréld rendszer segitségével Nem tudja megitélni 33 62 95 11,60%
Nem valaszolt 1 4 5 0,61%
g . , , Inkabb elfogadhatd 247 287 534 65,20%
3 Kerdes: Zenelijlok megosatisa mASOk 1) s clitélends 85 75 160 | 19,54%
e o oy 0 TMEE Nem tudja megitélni 45 76 121 14,77%
seglisegeve Nem valaszolt 0 4 4 0,49%
Ll . 1k Inkabb elfogadhato 183 218 401 48,96%
4 f‘”des' Zenefijlok feliliése egy i B g 119 153 272 33.21%
weboldalra, ant ?;Lk‘é*’vleelrhet azIntermet o1 tudja megitélni 69 67 136 16.61%
gliseg Nem vélaszolt 6 4 10 1,22%
g TNe e C s ... Inkabb elfogadhatd 314 310 624 76,19%
3. kérdés: Digitélis misolat készitése sajat 1 app cliiglends 38 76 114 13,92%
szamitogep segltsegevel egy vasarolt zenei Nem tudja megitélni 24 55 79 9 65%
CD-rél Nem valaszolt 1 1 2 0,24%
ST L . Inkabb elfogadhato 46 32 78 9,62%
6. kérdés: Mésolatok készitése vasdrolt o1 criielends 313 384 697 |  85,10%

zenei CD lemezrdl, amelyeket azutan . s
pénzszerzés céljabdl terjesztenek Nem tudja megtélni 16 23 3 4,76%
Nem valaszolt 2 3 5 0,61%

33. tablazat — Fogyasztok szerzdi jogi viszonyulasa

Az eredmények vizsgélata soran megallapithatod, hogy a megosztassal kapcsolatos (3.
¢és 4. kérdés) allitasok kivételével a felmérésben részt vevok tobbsége tisztdban van azzal,

hogy jogilag elitélendd vagy elfogadhat6 cselekedetet hajt végre.

% MP4 lejatszo: zenei, vide6- és képallomanyok lejatszdsdra is képes eszkoz.
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A megosztassal kapcsolatban célzottan kertilt két kérdés a kérddivbe, hiszen elsé
ranézésre két kiilonbozé megitélésii cselekménnyel allunk szemben, azonban jogi értelemben
a mindkettd azonos elbiralas ala esik. Erdekes megfigyelni, hogy a fajlcseréld rendszereken
valo fajlmegosztast tobb mint 16 szdzalékpontnyival tobben tartjak elfogadhatonak, mint egy
nyilvanos weboldalon valot. Azonban a hazankban hatdlyos jogszabalyok szerint az, aki
barmilyen nyilvanos feliileten barki szamara elérhetd modon oszt meg szerzdi jog védelme ala
tartoz6 miivet jogsértést kovet el, akkor is, ha nem meriil fel a cselekményben profitérdek.
Megallapithat6 tehat, hogy a kérddivet kitdltdk nagyobb része nincs tisztaban a feltdltéssel
kapcsolatos jogi szabalyokkal.

Elgondolkodtatd tovabba, hogy az egyértelmiien jogsérté 6. kérdést — mely a
profitcélbdl torténd kaldzmasolat értékesités cselekményét fedi le — a kitdltok majdnem 10

szédzaléka tartotta teljesen jogszerlinek
6.9. Fogyasztok zenei izlése

6.9.1. Kedvenc zenei miifajok

A kérddiv kérdései kozott helyet kapott a kedvenc zenei stilusok illetve a kedvenc
hazai eléadok és egylittesek kérdéskore abbol a célbol, hogy a MAHASZ listara felkeriild
eldadok altal képviselt stilusok megoszlasa 0Osszehasonlité legyen. Jelen részben az
eredmények bemutatasa torténik meg, az elemzésre a kdvetkez6 fejezetben kertil sor.

Az adatok vizsgalatabol az alabbi fOobb megallapitasok tehetdk az egyes zenei
stilusokkal kapcsolatban:

e a férfiak korében a ndkhoz képest a DJ mix, az elektronikus (house, techno, trance)

zene, a metal és a punk szdmit népszerlibb miifajnak

e andk korében a férfiakhoz képest a filmzene, a funk és soul, a pop és disco és az

R’n’B szadmit népszeriibb miifajnak

e mindkét nem esetében a legkevésbé szeretett a country, a folk és a szorakoztatd és

mulatos zene miifaja

e az eldzetes varakozasok alapjan sokkal tobben szeretik a bluest, a jazzt, a

klasszikus zenét, a reggae-t és rokon miifajait, az R’n’B-t és a vilagzenét
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Kedvenc zenei stilusok Nem Redvenc mitfaj
Férf NG Férfi NG

Blues gen f 2 7| 2202 | 1606%

Country ,'\?:r?] 33407 42148 796% | 543%

DJ Mixek ,'\?:rg %%‘ 36784 2759% | 1538%

Easy Listening, Lounge lgen 65 64 17,24% 14,48%
_ Nem | 312 378

a0 | B9 | | s

Filmzene ,'\?:rg igé igg 50,93% | 64,71%

Folk gen |2 | 1088% | 005w

Funk, Soul A e e | 18719 | 2647%

Hip-Hop, Rap A 2o | 2834% | 2602

Jazz e ;ég ror | 3369 | 3a16%

Klasszikus zene ’I\?:rr; ;ég %ig 31,30% 29,19%

Metal ,'\?:; 29861 35839 2546% | 11,99%

Pop, Disco en 18 gg 3607% | 49.10%

Punk A won | 172e% | 028w

RN'B A e | 2440% | 3891%

Reggae, Ska, Dub ,'\?:rrr‘] ;gi %gg 27.32% | 2579%

Rock ,'\?ee:] igé igi 64,19% | 59,05%

Szérakoztaté, Mulatés A VA s 9,81% | 7,69%

Vildgzene ,'\?:rrr‘] ;ig ;21 34.22% | 4095%

34. tablazat — Kedvenc zenei miifajok

A kedvenc miifajok rangsorat vizsgalva nemek szerint a kovetkezdket eredmények

szuletttek.

S. Feérfiak Ndék

1. Rock Filmzene

2. Filmzene Rock

3. Pop, Disco Pop, Disco
4. Vilagzene Vilagzene

5. Jazz R’n’B

6. Eletronikus Jazz

7. Klasszikus zene Klasszikus zene

35. tablazat — Kedvenc zenei miifajok nemek szerint
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6.9.2. Kedvenc hazai el6addk és egyiittesek

A kitoltoknek a kérdoéiv kitoltése sordn a sorrendiség figyelembe vétele nélkiil
maximum 5 hazai el6adot vagy zenekar lehetett megjeldlniiik, mint kedvenceik. Toébb mint 57
szazalékuk jelolt meg 5 el6adot vagy zenekart, mig tobb mint 16 szazalékuk egyetlen egyet

sem.

Kedvenc magyar zenekarok szama Gvakorisa Szdzalék Kumulalt
(maximum 5 darab) a kitoltok kozott y g Szazalék
5 db kedvenc magyar zenekar 470 57,4 57,4
4 db kedvenc magyar zenekar 75 9,2 66,5
3 db kedvenc magyar zenekar 60 7,3 73,9
2 db kedvenc magyar zenekar 52 6,3 80,2
1 db kedvenc magyar zenekar 29 3,5 83,8
Nincs kedvenc magyar zenekar 133 16,2 100,0
Osszesen 819 100,0

36. tablazat — Kedvenc hazai eloadok és egyiittesek szama

A valaszok elemzése soran a kovetkezoket lehetett megallapitani az egyes eléadok és
zenekarok vonatkozédsaban:

e 503 kiilonbozo eldadora vagy zenészre érkezett szavazat,

e 5 cldadd vagy zenész kapott legalabb a kitolték 10 szdzalékatdl szavazatott

(minimum 82 szavazat),

e 66 eldado vagy zenész kapott legalabb 10 szavazatott,

o 268 eldado vagy zenész kapott egy darab jelolést.
A minimum 20 szavazatot kapott eldadok vagy zenészek listdja a kovetkezd (lasd 37.
tablazat)®.

A tablazatbdl is jol latszik a zenei stilusoknal kapott eredmény, hiszen a rock stilussal

valamilyen modon kapcsolatban 1év6 eléadok talsulya egyértelmi a listaban

% A teljes lista a zenészekrdl és az eldaddkrél — miifaj és stilus megjelélése nélkiil — az ,,F” melléklefben
olvashato.
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S, Eléadé / Zenekar™ Miifaj — Stilus>® Szavazat | Szdzalék
1. | Akos rock gitar-rock, AC rock 195 23,81%
2. | Kispal és a Borz rock alternativ pop/rock 127 15,51%
3. | Tankcsapda rock heavy-metal, punk 101 12,33%
4. | Republic rock pop/rock, etno-rcok 89 10,87%
5. | Edda Miivek rock hard-rock 88 10,74%
6. | Quimby rock alternativ pop/rock 73 8,91%
7. | Hooligans rock funk-rock, grunge 72 8,79%
8. | Nox pop/rock etno-rock, folk-pop 59 7,20%
9. | Crystal pop folk-pop 57 6,96%

10. | Riizsa Magdi rock pop/rock 56 6,84%

11. | Hiperkarma rock alternativ pop/rock 49 5,98%

12. | Bikini rock hard-rock 48 5,86%

13. | Locomotiv GT rock jazz-rock, AC rock 43 5,25%

14. | Anima Sound System elektronikus | chillout, elekro-folk 41 5,01%

15. | Molnar Ferenc Caramel pop/rock pop/rock, R’'n’B 40 4,88%

16. | Zsédenyi Adrienn (Zséda) jazz/rock | pop/rock, vokalis jazz 40 4,88%

17. | Zanzibar rock pop/rock, teen-rock 39 4,76%

18. | Yonderboi elektronikus acid, trip hop 38 4,64%

19. | Presser Gabor rock jazz-rock, AC rock 33 4,03%

20. | Heaven Street Seven rock alternativ pop/rock 31 3,79%

21. | Jamie Winchester & Hrutka Robert rock jazz-rock, AC rock 31 3,79%

22. | Omega rock pop/rock, prog-rock 27 3,30%

23. | Pannonia Allstars Ska Orchestra (PASO) reggae ska 26 3,17%

24. | Groovehouse pop disco, club/dance 25 3,05%

25. | Irigy Honaljmirigy rock humor-rock 25 3,05%

26. | Bélga rock rap-rock 24 2,93%

27. | Zoran rock beat, gitar-rock 24 2,93%

28. | Charlie rock blues-rock, AC rock 23 2,81%

29. | Demjén Ferenc rock pop/rock, beat 23 2,81%

30. | Emil.Rulez! rock alternativ pop/rock 21 2,56%

31. | Neo elektronikus | ambient, progressziv 21 2,56%

32. | Amorf Ordégék rock/szorak. retro-rock 20 2,44%

33. | Cotton Club Singers jazz/szorak. | swing, vokalis jazz 20 2,44%

37. tablazat — Kedvenc hazai el6adok és egyiittesek
6.10. Vizsgdlat eredményeinek osszefoglaldasa

A fentiekben bemutatott vizsgalati eredmények alapjan a felmért fogyasztoi csoport
tagjairol az alabbi fobb megallapitasok tehetok meg.
1. A fogyasztoi csoport tagjai erdteljesen preferaljak a digitalis zenei alloméanyokat a
hagyomanyos hanghordozokkal szemben. Ez megmutatkozik mind a birtokolt digitalis
allomanyok szamaban, mind a hagyomanyos hanghordozé vasarldsok szaméaban, mind

a hordozhat6 lejatszok megoszlasaban.

3 Megjegyzések:

- a Locomotiv GT-re és Presser Gaborra leadott szavazatok azért nem keriiltek 6sszevondsra, mert
zenésztarsara, Somlo Tamasra is érkeztek szavazatok. Az dsszevonds esetén a 6. helyre keriilt volna a Locomotiv
GT 76 szavazattal, ami 9,28 szazaléknak szamitana

- a kiilon Jamie Winchesterre vagy Hrutka Robertre érkezett szavazatok a hivatalos zenekari név (Jamie
Winchester és Hrutka Robert) alatt keriiltek 6sszevonasra

% Az egyes miifaji és stilus besorolds a legnagyobb hazai zenei adatbazis, az Allmusic Hungary
(www.allmusic.hu) portdl adatait tiikrozi.
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. A nemzetkdzi eléadok altal jegyzett zenei albumok €és zeneszamok magasabb értéket
képviselnek szamukra a hazai eléadok munkainal, habar tobb mint 57 szazalékuk 5
kedvenc hazai zenekart vagy eldadot meg tudott jeldlni.

. Az internet adta letoltési lehetéségeket koziil a fajlcseréld rendszerek hasznalatat, és az
egymas kozott emailben vagy IM alkalmazason keresztiili megosztast preferaljak
els6sorban. A letoltési lehetdségek hasznalata befolyasolja a birtokolt a zenei
allomanyok nagysagat, de a hatas egyik esetben sem elsddleges.

. A férfiak nagyobb aranyban hasznaljak ki az internet nyujtotta letltési és megosztasi

lehetdségeket.

. A valaszaddk tobb mint 58 szazaléka nem vasarol hazai zenészek altal 1étrehozott

hagyoményos hanghordozot, mig kozel 46 szazalékuknak az utobbi idében csokkent
vagy megszlnt a vasarlasi hajlandosaga.

. A négy magyar legalis online zenearuhdz valamelyikében mindossze 2,2 szézalékuk
vasarolt mar legalabb 1 darab digitalis zenei allomanyt, ennek legfobb oka az lehet,
hogy majdnem 54 szazalékuk maximum 100 forintot lenne hajland6 fizetni egy
digitélis zenei allomanyért.

. A zenei termékeket szabdlyozo szerzdi jogi kérdésekben alapvetden tajékozottak,
azonban a megosztast — fliggetlen attél, hogy fajlcserélé rendszeren vagy internetes
weboldalon térténik — nagy szamban tartjak elfogadhato cselekménynek, szemben a

hatélyos jogi szabalyozas altal kimondott normakkal.
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(. Zenészek viszonyulasa a fejlodés adta lehetoségekhez

A fogyasztok esetében a technikai fejlédéshez és az internethez vald viszonyulasa
lényegesen egyszerlibben feltérképezhetd mint az értéklanc masik végén zenészek
viszonyulasa.

Ezen csoport esetében a kézzel foghatod, azaz vizsgalhato teriiletet elsdsorban az
eldadd vagy zenekar altal fenntartott weboldal jelenti, mely kiegésziilhet a kozdsségi
portalokon és az online zenedruhazakban valo részvétel vizsgalataval is.

Ebben a fejezetben ezen iranyu kutatdsok eredményei, és az abbdl levont

kovetkeztetések kertilnek bemutatasra.

7.1. Kutatdsi minta szereploi

A hazai zeneipar jelenlegi tendencidit bemutatd fejezetben értékelésre keriil a
MAHASZ TOP 40 album ¢és valogataslemez eladasi és az Editor’s Choice radids jatszasi
listaja. Ezen listak ¢és a fogyasztoi kérddivben kapott zenekari lista alapjan keriilt
Osszedllitasra az eldadok és zenekarok fejlodés adta lehetdségekhez vald viszonyulasa.

A MAHASZ listak alapjan kigytjtott zenekari weboldalak 2007 marciusaban, mig a
fogyasztoi lista alapjan kapottak 2007 aprilisdban keriiltek elsé kords vizsgalatra. Azon
weblapok esetében, ahol az elsd vizsgalatkor technikai jellegli problémak vagy a weboldal
készités kozbeni allapota nem tette lehetdvé a vizsgalatot, ott egy masodik kords vizsgalat
zajlott le az eredeti elveinek megfelelden 2007 augusztusaban.

A MAHASZ listak alapjan 144, mig a fogyasztd felmérésbdl 47 eléadd vagy zenekar
weboldala keriilt vizsgalatra, azaz a teljes minta 191 elemii volt. Azonban a kétkoros vizsgalat
soran a MAHASZ minta 144 elemébdl 30-nak, mig a fogyasztdi minta 47 elemébdl 3-nak
nem volt mikodo, a vizsgalatnak megfeleld6 weboldala, igy a vizsgalt minta elemszama a
lehetséges 191 helyett 158 volt. Az els6 csoport esetében a f6 okot a Megasztar tehetségkutato
televizios miisorban szerepld zenészek weboldalainak hosszl fejlesztési periddusa illetve
egyes egyiittesek esetében az idokdzbeni megsziinés jelentette.

Az elemzés részletes modszertana, a vizsgalt tényezOk pontos listaja és ezek

definicidja a ,,G2” jelii mellékletben keriilt 0sszefoglalésra.
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7.1.1. Kutatas soran vizsgalt fo tényezok

Az egyes weboldalak esetében négy kiillonbozé témateriilet keriilt elkiilonitésre €s

vizsgalatra, ezek a kovetkezok voltak:

1. Alapvetd informaciok megléte a weblapon, melyek egy zenei oldal esetében a
hirek, a koncertek, a biografia/tagok, a diszkografia, a dalszoveg, a fotok ¢és a
linktar rovatok meglétének vizsgalatat fedte le.

2. A ,weblap mint kommunikaciot tamogatd eszkdz szempont” elsésorban azokat a
webes eszkozoket vizsgalta, melyek az internet alapi kommunikaciot segitik eld.
Ilyenek a zenekari email cim (vagy telefonszam), a forum, a vendégkonyv, a
hirlevél funkcio, illetve a k6zosségi portalokon valé profil vagy adatlap.

3. A letoltési és streaming lehetoségek vizsgalata képezte a harmadik témateriiletet.
Ennek soran vizsgalatra kerill a zenei album, a zeneszdm, a zeneszam minta, a
videoklip és az egyéb digitalis tartalom letoltési, illetve a zenei és video streaming
lehetdségének megléte a zenészi weblapon.

4. A weblap mint értékesitési csatorna kihasznalasdnak vizsgalata a hagyomanyos
hang- és képhordozok (MC, CD, DVD), az egyéb fizikai termékek (relikviak és
ajandéktargyak) illetve a digitalis alloméanyok értékesitési megolddsainak megléte
kertilt vizsgalatra.

A weboldalak vizsgalata utan a 4 hazai legalis zenearuhaz keriilt ellendrzésre. Itt az

adott elado vagy zenekar altal 1étrehozott zenei mii megvasarolhatosadga volt az elemzés célja.

Ezen teriiletek részletesebb eredményei, a két csoportnak megfeleld bontasban

kertilnek bemutatasra a fejezet tovabbi részében.

7.1.2. Alapveto informaciok megléte a weboldalon

Az alapvetd informaciok nyujtasa a fogyasztok felé hasonld jelentdséggel bir, mint
ezek a weblapok, amelyek alapjan a fogyasztdé donteni tud a vasarlas soran. Egyfajta online
marketing tevékenységnek lehet leforditani mindkét esetben a weben vald megjelenést.
Megallapithat6 tovabba, hogy hasonloan a kis, nem annyira ismert cégek esetében, az amator
és félprofi zenekaroknak is nagy lehetOséget kinal a sajat weboldal, hiszen olyan
fogyasztokhoz is el tudjak jutni, akik eddig nem hallottak a zenekarrol, hiszen nem vettek
részt koncertjiilkon vagy nem hallottdk demo vagy egyéb kiadvanyukat.

Ezen megallapitasok tiikrében mindenképpen meglepd, hogy a ,,profinak” nevezhetd —

jelen esetben MAHASZ listara feljuté — zenészek és egyiittesek 20,83 szazalékanak nincsen
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weboldala, mig az ,,amatérnek” nevezhetok — jelen esetben MAHASZ listan nem szerepld —
esetében ez az arany minddssze 6,38 szazalék.
Az egyes fobb informécidelemeket hordozd weboldal részek vizsgalata soran a

kovetkezO eredmények sziilettek.

Tartalom MAHASZ lista | Fogyasztoi lista
Darab % Darab %
Hirek 84 76,68% | 31 70,45%
Koncertek 92 80,70% 38 86,36%
Biografia / Tagok | 106 | 92,98% 35 79,55%
Diszkografia 97 85,09% 37 84,09%
Dalszéveg 62 54,39% | 22 50,00%
Fotok 107 | 93,85% | 41 93,18%
Linkek 24 21,05% 15 | 34,08%

38. tablazat — Fobb tartalmi elemek zenészi/zenekari weboldalon

Olyan weblap, aminél minden elem szerepelt az elsd csoportban 15 darab volt, és
ebbdl 10 esetben rock vagy metdl stilusban tevékenykedd zenész¢é vagy zenekaré volt. A
masodik csoportban 8 darab, 6 rock vagy metal, 1-1 jazz és rap zenekar oldal volt.

Az egyes elemek haszndlata kozott két jelentds eltérés volt, melyek tovabbi elemzése
1s megtortént. A biografia/tagok rovat esetében semmilyen olyan Osszefliggést nem sikeriilt
kimutatni, amely ezt az eltérést igazolna.

A linkek rovat esetében azonban megfigyelhetd, hogy az elsdé csoport top eldadoi
kozott mas zenekarok vagy eléadok linkjeinek elhelyezése nem jellemzd a weblapokon, addig
a listara altalaban albumeladds miatt felkeriilt, és ott csak par hétig tartozkod6 zenekarok
esetében sokkal jellemzobb az egymaésra mutatd linkek elhelyezése, fOként a rock €és metal
miifajban tevékenykeddknél.

Ezen tendenciat alatdmasztand6 2007 méajusaban a Startlap39 gylijté oldalairol
kivalasztasra kertilt véletlenszertien 30 olyan, a fenti két stilust képviseld hazai eldadd vagy
egylittes, akik egyik listan sem szerepelnek, jellemzéen amatérok vagy félprofik. Esetiikben
18 esetben — a vizsgalt lapok 60 szazalékaban — szerepelt olyan linkgyiijtemény az oldalon,

melyben egyéb zenekarok weboldalai voltak feltiintetve.

% 4 mintavétel a http://rock.lap.hu oldalrél tortént, ahol mind a rock, mind a metdl zenekarok linkjei
megtalalhatok.
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7.1.3. Weblap mint kommunikaciot tamogaté eszkoz

Az internet az egyik plusz lehetdséget abban hordozza a zenekarok szamara, hogy a
megjelenési lehetdség mellett jelentésen leegyszerisiti a rajongokkal vald kommunikaciot,
gondoljunk akar egy férum vagy hirlevél megoldésra.

Az egyes kommunikdcidos eszkozok vizsgalata soran a kovetkezd eredmények

szilettek.

MAHASZ lista | Fogyasztoi lista
Kommunikdacios eszkozok

Darab % Darab %
Kapcsolat 91 79,82% 38 86,36%
Vendégkonyv 36 31.58% 19 43,18%
Forum 50 43,86% 24 54,55%
Hirlevél 31 27,19% 16 36,36%
K6z6sségi portal® 7 6,14% 4 9,09%

39. tablazat — Zenészi/zenekari weboldal mint kommunikacios eszkoz

A kapott eredmények egyértelmiien tiikkrozik, hogy a MAHASZ listdkra felkeriild
eldadoknal és egylitteseknél a weboldal kapcsolattartod szerepe kisebb, mint a masik csoportba
tartozok esetében. Ezen lehet6ségek kihasznalas a félprofi €s amatér zenekarok esetében még
magasabb aranyban van jelen.

A tendenciat egyértelmilien magyardzza az, hogy az ismertebb eléadok esetében a
kapcsolat kiépitése sok esetben mar a radids vagy tévés megjelenések esetében megtorténik.
Azonban mindenképpen megjegyzendd, hogy ezen lehetdségek hasznalataval a fogyasztoi
csoporttal vald kapcsolattartas sokkal személyesebb lehet, illetve a rajongokkal kapcsolatos

informaciok felmérése sokkal egyszertibb.

7.1.4. A letoltési és streaming lehetoségek

A digitalizalasi lehetdségnek kdszonhetd napjainkban barmelyik eléadd vagy zenekar
gyorsan ¢s egyszerlien kozzé teheti zenei vagy video allomdanyait, akdr letdlthetd fajlként,
akar streaming formatumban. Ez lehetdséget teremt arra, hogy az eladni kivant zenei tartalmat

a vasarlas eldtt tesztelhesse a kozonség, hasonldan egy hagyomanyos termékmintahoz.

0 Olyan portdlok, melyek kapcsolati hélézatok kiépitésére alkalmas,tobbek kozétt 1igy mint az iWIW, a MyVip, a
Facebook vagy a MySpace. Megjegyzendd, hogy akkor szamitott a végsdo eredménybe az ezeken valo jelenlét, ha
az a weboldalon feltiintetésre keriilt.
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Letiltés és streaming MAHASZ lista | Fogyasztoi lista
Darab % Darab %
Videoklip letoltés 54 | 47,37% 17 38,64%
Album letoltés 5 4,39% 7 15,91%
Zeneszam letoltés 17 14,91% 16 36,36%
Zeneminta letoltés 53 46,49% 24 54,55%
Egyéb digitalis tartalom letdltés 52 45,61% 14 31,82%
Videoklip streaming 37 32,46% 11 25,00%
Zenei streaming 41 35,96% 17 38,64%

40. tablazat — Letoltési és streaming lehetéség zenészi/zenekari weboldalon

Az eredmények alapjan jol megfigyelhetd, hogy mig a MAHASZ listara felkeriild
egylittesek ¢és zenekarok a video tartalmakat részesitik eldnyben a weblapjukon, addig a
fogyaszto lista tagjai a zenei tartalmakat.

A masik fontos tendencia azt mutatja, hogy az ugymond nem MAHASZ lista
kompatibilis egyiittesek a weboldalukat is felhasznaljak arra, hogy a fogyasztokhoz a zenei
anyagaikat eljuttassak, melyek szamos esetben teljes hosszlisagu zeneszamok vagy teljes
albumok, ellentétben a mésik csoporttal, ahol a zenei tartalmak kozott a nem teljes hosszisagu
zenemintaké a fOszerep.

A magyarazat abban keresendd, hogy a réteg miifajokban tevékenykedd illetve
alapvetden félprofi és amatdr zenekarok az eladott hanghordozokban nem tudnak szamottevo
bevételre szert tenni, azaz a bevételiik java része nem az eladasbol szarmazik. Igy a
tevékenységlik népszerlisitése érdekében akar teljes zenei anyagokat is kozzétesznek a
felhasznaloik szdmara annak érdekében, hogy népszeriisitsék az altaluk jatszott zenét. Ez
pedig arra enged kovetkeztetni, hogy ezen zenekarok elsddleges bevétele a koncert
tevékenységbdl fakadhat.

Az eredmények tehat jol illusztraljak, hogy sok esetben a ,kisebb” eléadok és
zenekarok szamara a weboldalon kozzétett média anyagok jelentik a hanghordozo egyfajta

megjelentetését és terjesztését a fogyasztok felé.

7.1.5. Vasarlasi lehetoségek

A eldadoi és zenekari weblapok a hagyomanyos ipardgakban jelen levd elektronikus
kereskedelemhez hasonléan a =zenei hanghordozoék ¢és 4allomanyok illetve egyéb

ajandéktargyak, relikvidk kereskedési feliileteként is szolgdlhatnak.
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MAHASZ lista | Fogyasztoi lista
Darab % Darab %
CD /DVD vasarlas 37 32,46% 22 50,00%
Egyéb termék vasarlasa 24 21,05% 15 34,09%
Digitalis zeneallomany vasarlasa 3 2,63% 0 0,00%

Vasarlasi lehetdoségek

41. tablazat — Vasarlasi lehetdség zenészi/zenekari weboldalon

Hasonldéan a digitalis tartalmakhoz, a fizikai vésarlasok lehetdségek terén is a
fogyasztoi csoport listajanak tagjai nagyobb mértékben hasznaljak ki a weblapjukat a
fogyasztoknak val6 értékesitésre. Ennek egyértelmli magyardzata lehet az a tény, hogy ezen
eléadok szamara az értékesitési csatornak elérése lényegesen nehezebb, mig bizonyos
értékesitési pontok elérése pedig egyaltalan nem lehetséges.

A digitalis zeneallomanyok esetében minddssze 3 eléadd vagy zenekar esetében volt
lehetdség, amibdl a kis szam miatt azt a kdvetkeztetést lehet levonni, hogy ezen értékesitési

forma sajat weblapba dgyazva hazdnkban nem elterjedt.

7.1.6. Zenearuhazakban valé megjelenés

Az online zenearuhiazakban valé megjelenés biztosithatja az egyiittesnek, hogy
egyrészt a digitalis értékesitésbdl kompenzalni tudja a hagyoméanyos hanghordozé eladasok
csoOkkenését; masrészt egy U csatornan keresztiil teremt lehetdséget a fogyasztok kegyeinek

elnyerésére.

MAHASZ lista | Fogyasztoi lista
Digitdlis zenedruhdzakban valo megjelenés

Darab % Darab %
T-Online Zenearuhaz* 73 64,04% 26 59,09%
Songo.hu 61 53,51% 26 59,09%
Mp3Music.hu 17 14,91% 7 15,91%
Dalok.hu 7 6,14% 10 22,72%

42. tablazat — Zenészek és zenekarok online aruhazban valé megjelenése

Az adatok alapjan elmondhatod, hogy a jelenlét a két nagy zenedruhaz esetében
jelentdsnek mondhato, mig a két masik esetében ennél az arannyal sokkal kisebb eredmények
sziilettek. Ennek okai a két zenearuhaz jellemzdiben keresenddk (a részleteket lasd a ,,C” jelii

mellékletben).

M Azéta a szolgdltatas két névvdltoztatason esett at: elészor a Z2.hu nevet vette fel, jelenleg Track.hu néven
elérhetd.
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A Dalok.hu esetében kapott eredmények eltérése pedig annak tiikrében, hogy ezen

szolgaltatas non-profit, és elsésorban félprofi illetve amatér eladok célozza, nem meglepd.

7.2. Kiegészito vizsgalat — MySpace kozosség épito portdl

A fentickben bemutatott vizsgalatok elvégzése utdni idészakban a kapcsolatépitd
portalok népszeriisége folyamatosan nétt, igy kiegészitendd a kapott adatokat megvizsgélasra
keriilt* a napjainkban legnagyobb kozosség ¢épitd portal, a MySpace, melyen kiilon
szekcioban kapnak helyet az egyes eléadok és zenekarok, hogy sajat profiljukat épitsék fel,
melyen rendezett forméban helyezhetik el tobbek kozott zenei €s video dllomanyaikat illetve
koncert informécioikat.

A vizsgélat f6 célja az volt, hogy megmutassa melyik hazai egyiittesek szdmitanak a
legnépszeriibbnek a portalon, illetve az els6 100 helyen rangsorolt profil koziil hany van,
amelyik olyan el6adohoz vagy zenekarhoz, aki szerepel a korabban bemutatott MAHASZ
listdkon.

A vizsgélatkor eldadoi vagy zenekari profil vildgszinten 10.904.471 darab volt
talalhat6 a portalon, melybdl magat magyarnak vallo el6ad6 8.452 darab volt. Megjegyzendd,
hogy ezen szam nem jelent minden esetben zenekar altal létrehozott profilt, ugyanis
lehetdsége van a portal felhasznaldinak ugynevezett rajongoi profilt 1étrehozni.

A profilok megtekintésének és az azokon taldlhatd zeneszdmok lejatszasi szamairol
statisztikat vezet a portal, mely alapjan vilagszinten az els6 10 el6ado kozé tobb 66 millidszori
lejatszassal lehet bekeriilni.

A listat vezetd las vegas-1 Panic at the Disco nevet viseld banda zeneszdmait 199,5
millidan jatszottak le eddig, profiljukat 37,17 millidan tekintettek meg, és 1,39 millio
rajongojuk van a regisztralt felhasznalok kozott. Itt érdemes megjegyezni, hogy a zenekarnak
eddig minddssze 2 albuma jelent meg, azonban teljes mértékben kihasznalja az internet adta
lehetdségeket, ugyanis a MySpace mellett a PureVolume*® zenei portalon is jelen van, illetve
a YouTube videé megoszto portalon sajat csatornaval rendelkezik.

A hazai egyiittesek és zenészek esetében ezen szamok joval alacsonyabbak. Itt 170
ezres lejatszasi szam is elégséges az elsd tizbe keriiléshez, mely azonban nem mondhaté
kevésnek. Ha ezen szdm csak tizedének megfeleld mennyiségli hanghordozot vagy digitélis
zeneszamot tudna eladni valamelyik hazai el6add hazankban, az elég nagy sikernek

szamitana.

*2 A vizsgalatra 2008. aprilis 13-dn keriilt sor, igy minden hivatkozott adat is ezen ddatum szerinti dllapotokat
tiikrozi.

* A PureVolume portdal a MySpace-hez hasonlé profil 1étrehozasi lehetéséget kindl az eléadok és zenekarok
szamdra.
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7.2.1. A legnépszeriibb el6adok

A vizsgalat napjan az alabbi el6adok esetében szerepelt legalabb 100 ezres lejatszasi

szam az adatok alapjan.

S. Eléadé / Zenekar Miifaj/Stilus Lejitszis™ | Megtekintés®™ | Rajongé™
1. A Hack and a Hacksaw®’ a’capella / grunge / disco 338,885 223,830 15,602
2. The Moog indie / garage / rock 311,539 239,711 24,546
3. Péterfy Bori & Love Band rock 272,564 329,676 1,630
4, Takats Eszter akusztikus / alternativ 217,803 122,793 919
5. Ektomorf rock 199,192 164,141 12,169
6. Grécia klasszikus / pop / elektronikus | 184,680 78,457 7,124
7. Servo.Hatred indusztrial / trance / metal 183,310 142,709 8,550
8. The Gababeat alternativ / rock / elektronikus 179,671 191,308 32,025
9. Neo new wave / elektronikus / pop 178,135 215,026 5,047
10. Time Machine®™ progressziv / glam / rock 169,884 119,123 7,132
11. Edvin Marton klasszikus / trance 169,786 58,552 92
12. Bridge To Solace hardcore / metal 156,548 112,466 8,795
13. Zagar elektronikus / alternativ 138,390 116,603 3,882
14. Bruce r’n’b / rap / hip-hop 114,942 71,929 323
15. Jacked indie / rock 110,867 118,626 5,327
16. Subscribe metal / alternativ / hardcore 108,115 141,080 3,516
17. Fankadeli hip-hop / rap / folk 107,049 119,613 1,211
18. Akkezdet Phiai hip-hop / rap 105,874 65,924 2,342
19. Chris.SU / Tactile drum&bass 103,323 68,216 6,694
20. Pannonia Allstars Ska Orchestra ska / reggae / dub 102,235 80,375 4,449
21. Reflected punk / rock 101,555 72,695 7,907
22. Siskafinuccsi hip-hop / rap 100,720 88,750 1,135
23. 30Y alternativ / rock 100,664 61,339 3,175
24, The Idoru punk / rock / alternativ 100,221 80,680 5,109

43. tablazat — Legnépszeriibb hazai zenészek és zenekarok a MySpace portalon

A listan szereplok kozott minddssze két olyan zenész vagy zenekar taldlhato, akik
szerepelnek a kutatdsban hasznalt MAHASZ 6sszesitett listan: Edvin Marton és Neo egyiittes.
Mindkét szerepl6 az eladasi listara keriilt fel, viszonylag alacsony pontszammal. Az adatokbdl
jol lathatd, hogy az egyilittesek jo része rétegzenét jatszd egyiittes, nem a populéris miifajokat

képviselik.

7.2.2. MAHASZ listas eléadok

A MAHASZ listara felkeriilt egyiittesekb6l minddssze 7 darabnak van adatlap az els6
100 legnépszerlibb hazai eldadok kozott. Mind a hét esetben az adatlapok teljesen angol
nyelviiek, azaz elsdsorban nem a hazai kézonségnek szélnak. A listan egyetlen ,,nagyagyu”

talalhaté a Tankcsapda egyiittes személyében.

* A zenekari profilban megtaldlhaté zeneszamok lejatszdsdnak dsszesitett szama.
45 . R . , ,
A zenekari profil megtekintésének dsszesitett szama.
*® Azon felhasznalok szama, akik a zenekar rajongdjdnak jelolték magukat.
*" A Hack and a Hacksaw egyiittes esetében semmilyen a profilban illetve a honlapjukon taldlhaté adat sem utal
arra, hogy barmilyen hazai vonatkozdsa is lenne az egyiittesnek.
*® 4 Time Machine egyiittes esetében semmilyen a profilban illetve a honlapjukon taldlhaté adat sem utal arra,
hogy barmilyen hazai vonatkozasa is lenne az egyiittesnek.
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S. Eléado / Zenekar Miifaj/Stilus Lejatszas | Megtekintés | Rajongo
9. Neo new wave / elektronikus / pop | 178,135 215,026 5,047
11. Edvin Marton klasszikus / trance 169,786 58,552 92
52. Heaven Street Seven indie / pop / rock 72,874 57,172 3,287
72. Tankcsapda rock 52,112 32,213 410
78. Shane 54 trance / elektronikus 50,197 34,816 2,984
86. Emil.Rulez! jazz / pop / bossa nova 47,983 50,990 12,553
98. Naksi vs. Brunner elektronikus / house / club 38,869 28,384 1,111

44, tablazat — Legnépszeriibb MAHASZ listas eloadok a MySpace portilon

A MySpace portalon tovabb keresve megtalalhatd a NOX egyiittes is, mely a
MAHASZ listak abszolut elsé helyezettje. A zenekar 248. helyen all a hazai eléadok kozott,
kozel 20 ezres lejatszassal, és 22 ezer profil megtekintéssel, szintén angol nyelvii adatlappal.
Ami tovabbi érdekesség, hogy 4 olyan angol nyelvii dal (Szeretem — I love, Nem lesz tobb
tanc — No more dance, Forogj Vilag! — Spin World, Csak jatssz! — Just Play) hallgathaté meg
a profiljukban, amelyek koziil még egyik sem jelent meg hivatalos hanghordozon.

Osszességében elmondhaté, hogy a MySpace portél nytjtotta lehetdségeket elsésorban
a félprofi és amatdr illetve a rétegzenét jatszo eldadok hasznéljak ki, de hazankban
befutottnak nevezhetd egyiittesek is jelen vannak a portalon, elsdsorban a nemzetkdzi

kozonség felé nyitas szandékaval.

7.3. Elemzések osszegzése

A fentiekben bemutatott adatok és vizsgalati eredmények alapjan a hazai zenészek ¢€s

az internet kapcsolatardl az alabbi fo6bb megallapitasok tehetdk meg.

1. A zenészek dontd tobbsége felismerte azt, hogy sajat weboldal segitségével mind a
jelenlegi, mind a lehetséges fogyasztdi bazis jol elérhetd. Ezen lehetéséggel a
rétegzenét jatszo illetve a félprofi és amatdr zenekarok nagyobb aranyban élnek,
mint a popularis zenét jatszok.

2. A weboldalak elemei kozott a koncertek adatai, a biografia, a diszkografia és a
fotok képezik a fobb tartalmakat.

3. Az interaktiv kapcsolatot lehetévé tevé vendégkonyv és forum illetve a folyamatos
informalast tdmogatd hirlevél eszkéz ardnya a populdrisabb zenei stilusokat
képviseld zenekarok esetében alacsonyabb.

4. A weboldalon elérhetd video tartalmakat inkdbb a MAHASZ listas zenészek, mig
a zenei tartalmak inkabb a masik csoport tagjai altal preferdltak. A rétegzenét
jatszo illetve a félprofi és amatdr zenekarok joval nagyobb mértékben tesznek
elérhetdvé weboldalukon teljes zenei tartalmat, mely tendencia a vasarlési

lehetdségekkel weboldalon valo elérése is igaz
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5. Az eléadok és zenekarok nagy része felismerte, hogy az online zeneszamok
értékesitésében is kindlkoznak lehetdségek a csokkend eladasok ellenstlyozésara,
illetve a régi és 1j fogyasztok megnyerésére.

6. A kapcsolat épité portalok — elsésorban nemzetkéziek — segitséget adhatnak a
hazai egyiittesek szdmara, hogy munkdjukat a szlik hazai piacon kiviili
fogyasztokkal és kiadokkal is megismertessék, de ehhez sziikség van nyelvtdl

fiiggetlen vagy angol nyelvii zeneszdmokra.
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8. Ajovo zenei iparban

Az ¢el6z6 fejezetekben bemutatottak és a kutatasi eredmények jol tiikkr6zik, hogy a
zenei ipar jovojét dontden befolydsold tényezdk szama jelentds, amelyek az értéklanc egyes
szereplbire eltéré mértékben hatnak. Azonban egyértelmiien megéllapithatd, hogy az
értéklanc két végén talalhatd szereplokre van a legnagyobb hatassal. Roviden dsszefoglalva
elmondhato, hogy a zenészek szamara jelentOsen egyszeriibbé, olcsobba, kotetlenebbé valt a
zenei miivek gyartdsa és terjesztése, mig a fogyasztok zene hallgatasi és beszerzési formai
valtoztak meg a legnagyobb mértékben, koszonhetéen elsdsorban a digitalis allomanyok
megjelenésének ¢€s az ezek terjesztéséhez kapcsolodo lehetdségeknek koszonhetden.

Ezen fejezetben az egyes szerepldk szédmara flizleti modell ajanldsok keriilnek
bemutatdsa, melyek hasznalatdval eredményesebben miikodhetnek a jovében ezen iparagon
beliil. Fontos megjegyezni, hogy a szamos valtozo miatt nem lehetséges egy konkrét modell
megalkotasa, igy egyes esetekben tobb szcendrid keriil kidolgozasra a fobb befolyasolo

tényezok fliggvényeben.

8.1. Kiinduldpontok a hazai szereplok esetében

A modellek megalkotasahoz sziikséges 0sszefoglalni azokat a f6bb tényezdket, melyek

az iparagi szereplok altalanosan illetve a hazai szereplOkre specifikusan hatnak.

1. A zenészek napjainkban is jelentds mértékben kihasznaljak az internet adta
lehetdségeket tevékenységiik népszeriisitése érdekében, Osszekapcsolva ezt a
rajongokkal valo szorosabb kapcsolattartassal, média tartalmak terjesztésével és
Uj vasarlasi lehetdségek kinalasaval. A félprofi vagy amatdr egylittesek esetében
ezen lehetéségek kihasznalasa Gsszességében magasabb, mint a profi zenészek
esetében, igy olyan stilusok is eldtérbe keriilhetnek a hazai piacon, melyek eddig
a sziikds terjesztési csatornak miatt nem kaptak megjelenési lehetdséget.

2. A hazai zenearuhazak lehetOséget nyUjtanak a digitalis allomanyok legalis
terjesztésére, azonban a jelenlegi araik sok esetben nem taldlkoznak a fogyasztok
igényeivel.

3. A fogyasztok preferaljdk a digitdlis 4llomanyokat a hagyomanyos
hanghordozdkkal szemben; jelentds mennyiségi digitdlis modon tarolt zenei
allomannyal rendelkeznek; élnek a fajlcsere és egyéb online terjesztési formak
adta lehetdségekkel; vasarlasi hajlandosaguk alacsony, a jelenlegi online

zenearuhdz arakat magasnak tartjak.
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4. A hagyomanyos hanghordozo értékesitések szama csokkendben van, és nagy
résziik budget&action termék, aminek koszonhetd az egy termékre jutd
atlagbevétel is alacsony. A digitalis allomanyok értékesitése soran jelentds részt
képviselnek a mobil tartalmak.

5. A hazai radidkban vald6 megjelenésre — egy-két radiot leszamitva — nincs
lehetdsége a nem popularis vagy rétegzenét képviseld eldadok szamara, a
hagyomanyos hanghordoz6 értékesitésben tudnak eredményeket elérni, de ezek

elég marginalisak.

8.2. Eloadok szamdra adodo lehetéségek

Az eldadok esetében jelentkezik a legtobb lehetdség a tevékenységiiknek az uj
lehetdségekhez valo alakitasdhoz, igy szdmukra 3 {6 tényezd mentén szcendrid alapt iizleti
modellek keriiltek kidolgozasra, melyekbdl az egyes szereplok céljaik €s lehetdségeik szerint
tudnak valasztani®®. Az eléadok esetében a kovetkezd f6 tényezok jelentik a csoportositas
alapjat: hivatdsos vagy hobbi és amatdr zenészi statusz (lasd 4.4.1. fejezet); a zenei termékhez
vald viszony bevétel szempontjabol (fogyasztok szdmara ingyenes hozzaférhetd; fogyasztok
szamdara fizetés ellenében hozzaférhetd; bizonyos termékelemek ingyenesek, mig mdasok
fizetés ellenében érhetdk el); csak a digitalis allomanyok vagy a hagyomanyos hanghordozok
¢és digitalis allomanyok preferalasa mint termék.

A szcendridk az egyszerli atlathatosag érdekében tablazatos formdban keriilnek
bemutatasra, melyben a fobb folyamatok (termelés, terjesztés, marketing, stb.) lehetséges
megvaldsitasat mutatjak be, sok esetben konkrét mar mikodd szolgaltatas vagy alkalmazas
megnevezésével. A szcenariok zardsaként azok SWOT elemzése is megtorténik a modell
hasznalhatosagi elemzése céljabol.

A szcenariok esetében az egyes kombinacids esetek észszerliségi okokbol nem
keriilnek vizsgalatra. Négy ilyen f6 ok allapithatd meg. Egyrészt a jelenlegi helyzetben azon
zenészek akik csak a hagyomanyos hanghordozokat preferaljak, az ismert tények miatt nem
lehetnek hosszi tavon sikeresek. Masrészt ingyenes hozzaférés kizarja a hagyomanyos
hanghordozén valdé megjelentetést és terjesztést annak koltségvonzatai miatt. Harmadrészt a
hobbi zenészek esetében kizarhatd, hogy nincs ingyenes statusz zeneszam. Negyedrészt csak
digitalis zeneszdmok értékesitésére alapozva a hazai piac ezen teriileten tapasztalhato

alacsony eladasi adatai miatt jelenleg még nincs lehetdség.

Az iizleti modellek leirasara hasznalt szcenario tablazatok egyes részeinek értelmezései és paraméterei az ,,1”

Jjelii mellekletben talalhatok meg részletesen.
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8.2.1. Hivatasos zenészek — Szcenario 1

Hivatasos zenészek — Szcenario 1

Zenészi statusz

hivatasos zenész

Zeneszam statusza

bevétel forras

Hordozo tipusa

digitalis és hagyomanyos

Leiras

mar a piacon 1év0, ismert vagy ujonnan piacra 1ép6, kiadoi timogatast élvez6 eldado(k)
alkalmazkodasa a jelenlegi koriilményekhez

Célok

a megélhetéshez sziikséges bevételi forrasok megteremtése elsdsorban a népszeriiség
novelésére alapozva

Alapveto tényezok

Album / zeneszam

a hagyomanyos hanghordoz6 miatt els6dlegesen az album az egység, de nincs kizarva
bizonyos tartalmak zeneszam alapu értékesitése

Termelési mod

hagyomanyos hanghordozé master példany elkészitésére, ennek felhasznalasa digitalis
allomanyok létrehozasara

Termelési koltség magas
Terjesztési mod hagyomanyos és online aruhazak
Terjesztési koltség magas

elsddlegesen kiadoi timogatdssal, masodlagosan a fogyasztokra és az online

Marketing lehet6ségekre alapozva
Kiado kiadoi tamogatas sziikségessége
Szerzdi jogok szerz6i jogok védelme

Koncertek szervezése

kiadéi és menedzsment tdmogatés sziikségessége

Fogyasztoi izlés felmérése

eladasi adatok, radios jatszasi adatok, koncertek

Bevételi forrasok

zenei tartalom értékesitése, koncert/fellépés, szereplések, szerzoi jogok, ajandéktargyak

Terjesztési lehetdségek

Letoltési lehetéségek

Streaming lehetdségek

korlatozott, elsGsorban a weblapon vagy mas feliigyelt helyen

Hagyomdnyos boltok hagyomanyos hordozo értékesitése miatt sziikséges
els6sorban a két nagy hazai zenearuhdzban
Webdruhadzak nemzetkdzi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén kiilfoldi zenearuhazak

lehetésége is felmeriil

Kapcsolat épito portalok

megjelenés sziikséges, rajongok Gsszegyiijtésével lehetséges a jobb informacid
szolgaltatas illetve azok jobb megismerése

P2P rendszerek

Egyéb online megjelenés

els6sorban marketing timogatasa (zenei gyiijtéoldalak, blogok, zenei portalok)

Weboldal mint eszkoz haszndlata és jellemzoi

Weboldal felépitése

fellépések, biografia, diszkografia, hirek, dalszovegek

Kommunikadcio

hirlevél, menedzsment elérhet6ségei

Meédiatartalmak

vided tartalmak (let6ltés, streaming)
zenei szamok (streaming)
zenei minta (letdltés)
egy¢éb digitalis tartalmak

Vasarlasi lehetéség

els6sorban hagyomanyos hanghordozo értékesités tdmogatasa
ajandéktargyak, relikviak, koncertjegyek, stb.

Szcenario SWOT

kiadoi hattér a marketing és elosztas teriiletén

Erdsségek befutott eldado esetében megfeleld alapot képezd rajongoi bazis
Grenceséeoek merev ragaszkodas a multbeli adottsagokhoz
yengeseg: kiadé miatti kotottségek
0 fogyasztok felé nyitas, tobb online megjelenés, online szolgaltatasok nagyobb mértéki
Lehetéségek . . . PO .
hasznalata, ingyenesség felé torténd részleges elmozdulas
hagyomanyos hanghordozé visszaszoruldsa és az alacsony digitalis értékesités miatt
Fenyegetettségek alacsony bevétel, nem tériil meg a befektetett téke, egy rosszabbul sikeriilt zenei anyag

esetében jelentds veszteségek
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8.2.2. Hivatasos zenészek — Szcenario 2a

Hivatasos zenészek — Szcenario 2a

Zenészi statusz

hivatasos zenész — nagyobb kiadé tdmogatasaval

Zeneszam statusza

ingyenes és bevétel forras is

Hordozo tipusa

digitalis és hagyomanyos

mar a piacon 1évd, ismert vagy Gjonnan piacra 1épd, kiadoi tamogatast élvez6 eldado(k)
alkalmazkodasa a jelenlegi koriilményekhez, kihasznalva az online lehetségeket,

Leiras
nyitas az ingyenes tartalmak felé
Célok a megélhetéshez sziikséges _bevételi fonésgk r-negterf:mtése elsésorbap a népsze_riiség.
novelésére alapozva, ezt online tton és digitalis zenei allomanyokkal is el kivanja érni

Alapveto tényezok

Album / zeneszam

a hagyomanyos hanghordozo6 miatt elsédlegesen az album az egység, de jelentds szerep
jut a zeneszam alapu tartalmaknak is

az ingyenes tartalmak miatt az albumon sziikséges extra tartalmak vagy szolgaltatasok
nyujtasa (pl.: zenei extrak, videdk, fényképek, stb.)

Termelési mod

1. hagyomanyos hanghordozé master példany elkészitésére, ennek felhasznalasa
digitalis dllomanyok létrehozasara
2., egyedi zeneszdmok esetében csak digitalis master

Termelési kéltség

magas

Terjesztési mod

hagyomanyos és online druhazak, ingyenes tartalmak széles kori online terjesztése

Terjesztési koltség

hagyomanyos csatornak esetében magas, online csatornak esetén kvazi nulla

elsédlegesen kiadoi timogatassal, masodlagosan a fogyasztokra és az online

Marketing lehetéségekre alapozva
Kiado kiadéi tAmogatas sziikségessége
Szerzoi jogok szerz6i jogok védelme a bevételt termeld termékeknél, egyébként CC
Koncertek szervezése menedzsment timogatas sziikségessége
Fogyasztoi izlés felmérése cladasi adatok, radios jatszasi adatok, koncertek, ingyenes tartalmak letdltése
Bevételi forrasok koncert/fellépés, zenei tartalom értékesitése, szereplések, szerzdi jogok, ajandéktargyak

Terjesztési lehetdségek

Letoltési lehetéségek

ingyenes tartalmak esetében széles korben (sajat weblap, kiad6i weblap, kapcsolat
épit6 portal, zenei blogok, gyiijtdoldalak, stb.)

korlatozott, els6sorban a weblapon vagy mads feliigyelt helyen

Streaming lehetdségek
Hagyomdnyos boltok hagyomanyos hordozo értékesitése miatt sziikséges
barmelyik hazai zenedruhaz megcélozhatd
Webdruhazak nemzetkdzi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén kiilfoldi zenearuhazak

lehetGsége is felmeriil

Kapcsolat épité portalok

1. megjelenés sziikséges, ingyenes tartalmak szolgaltatasa, rajongok dsszegytijtésével
lehetséges a jobb informacio szolgaltatas illetve azok jobb megismerése
2. nemzetkdzi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén angol nyelvii profil

P2P rendszerek

kiadoi hatsz¢él miatt nem elképzelhetd

Egyéb online megjelenés

marketing tdmogatasa (zenei gytjtdoldalak, blogok, zenei portalok)
tartalmak kozvetitése a fogyasztok felé (pl.: video, kép, stb.)

Weboldal mint eszkioz haszndlata és jellemzoi

Weboldal felépitése

fellépések, biografia, diszkografia, hirek, dalszovegek

Kommunikadcio

hirlevél, menedzsment elérhetségei
interaktiv elemek (sziikséges a folyamatos kapcsolattartas, ami plusz idéraforditast
kovetel): forum, vendégkonyv

Meédiatartalmak

video tartalmak (let6ltés, streaming)
bevétel alapu zenéknél: zenei szamok (streaming), zenei minta (letdltés)
ingyenes zenéknél: zenei szamok (letdltés)
egyéb digitalis tartalmak

Vasarlasi lehetéség

elsésorban hagyomanyos hanghordozé értékesités tamogatasa
ajandéktargyak, relikvidk, koncertjegyek, stb.

Egyéb lehetéségek fogyasztok altal 1étrehozott tartalmak fogadasa
Szcendrio SWOT
Erésséock kiadoi hattér a marketing és elosztas teriiletén
& hallgatdi bazis szélesebb korii elérése, jobb megismerése
Gyengeségek kiadé miatti ktottségek
Lehetoségek fogyasztok felé nyitas, az online szolgaltatdsok nagyobb mértékii hasznalata
hagyomanyos hanghordozé visszaszorulasa és az alacsony digitalis értékesités miatt
Fenyegetettségek alacsony bevétel veszélye, egy rosszabbul sikeriilt zenei anyag esetében jelentés

veszteségek
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8.2.3. Hivatasos zenészek — Szcenario 2b

Hivatasos zenészek — Szcenario 2b

Zenészi statusz

hivatasos zenész — sajat kiadds tdimogatdsa

Zeneszam statusza

ingyenes és bevétel forras is

Hordozo tipusa

digitalis és hagyomanyos

mar a piacon 1évd, ismert vagy Gjonnan piacra 1ép6 eléado(k) alkalmazkodasa a

Leirds jelenlegi korlilményekhez, alapozva a meglévo fogyasztoi bazisra, kihasznéalva az
online lehetdségeket, nyitds az ingyenes tartalmak felé
Célok a megélhetéshez sziikséges bevételi forrasok megteremtése elsdsorban a népszeriiség

novelésére alapozva, ezt online uton és digitalis zenei allomanyokkal is el kivanja érni

Alapvetd tényezok

Album / zeneszdam

a hagyomanyos hanghordozé miatt elsédlegesen az album az egység, de jelentds szerep
jut a zeneszam alapul tartalmaknak is
az ingyenes tartalmak miatt az albumon sziikséges extra tartalmak vagy szolgaltatasok
nyujtasa

Termelési mod

1. hagyomanyos hanghordozé master példany elkészitésére, ennek felhasznélasa
digitalis dllomanyok létrehozasara
2., egyedi zeneszdmok esetében csak digitalis master

Termelési koltség

kozepes (magan kiadas miatt)

Terjesztési mod

hagyomanyos és online druhazak, ingyenes tartalmak széles korii online terjesztése

Terjesztési koltség

hagyomanyos csatornak esetében magas, online csatornak esetén kvazi nulla

Marketing hagyomanyos csatorndk mellett a fogyasztdkra és az online lehetdségekre alapozva
Kiado -
Szerzdi jogok szerz6i jogok védelme a bevételt termeld termékeknél, egyébként CC
Koncertek szervezése menedzsment timogatas sziikségessége
Fogyasztoi izlés felmérése eladasi adatok, radios jatszasi adatok, koncertek, ingyenes tartalmak népszeriisége
Bevételi forrasok koncert/fellépés, zenei tartalom értékesitése, szereplések, szerzdi jogok, ajandéktargyak

Terjesztési lehetdségek

Letéltési lehetdségek

ingyenes tartalmak esetében széles korben (sajat weblap, kiad6i weblap, kapcsolat
épit6 portal, zenei blogok, gyiijtdoldalak, stb.)

Streaming lehetoségek

széles korben, szamos szolgaltatonal (sajat weblap, k6zosségi portal, online radidk —
pl.: LastFM, SHOUTCast, stb.)

Hagyomdnyos boltok

hagyomanyos hordozo értékesitése miatt sziikséges, de mérteke csokkend

Webdruhdzak

barmelyik hazai zenedruhdz megcélozhatd, nemzetkdzi szinten értelmezhetd zenei
tartalom esetén kiilfoldi zenedruhdzak lehetdsége is felmertil

Kapcsolat épité portalok

1. megjelenés sziikséges, ingyenes tartalmak szolgaltatasa, rajongok dsszegytijtésével
lehetséges a jobb informacio szolgaltatas illetve azok jobb megismerése
2. nemzetkozi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén angol nyelvii profil

P2P rendszerek

az ingyenes tartalmak esetében preferalt

Egyéb online megjelenés

marketing tdmogatasa (zenei gytjtdoldalak, blogok, zenei portalok)
tartalmak kozvetitése a fogyasztok felé (pl.: video, kép, stb.)

Weboldal mint eszkoz haszndlata és jellemzoi

Weboldal felépitése

fellépések, biografia, diszkografia, hirek, dalszovegek

Kommunikacio

hirlevél, menedzsment elérhet6ségei
interaktiv elemek (sziikséges a folyamatos kapcsolattartas, ami plusz idéraforditast
kovetel): forum, vendégkonyv

Meédiatartalmak

video tartalmak (letoltés, streaming)
bevétel alapu zenéknél: zenei szamok (streaming), zenei minta (letdltés)
ingyenes zenéknél: zenei szamok (letdltés)
egyéb digitalis tartalmak

Vasarlasi lehetéség

hagyomanyos hanghordozo és esetlegesen digitalis zeneszam értékesités timogatasa
ajandéktargyak, relikvidk, koncertjegyek, stb.

Egyéb lehetéségek fogyasztok altal Iétrehozott tartalmak fogadasa
Szcendrio SWOT
0 fiiggetlenség miatti nyitottsag, hallgatoi bazis szélesebb korii elérése, jobb megismerése
Erdsségek . . o . ,
sok esetben ingyenes online lehetdségekre vald alapozas
Gyengeségek megfelelé menedzser vagy szervezési tamogatd sziikséges
Lehetdségek Uj fogyasztok szerzésének esélye
Fenyegetettségek nem megfeleld szamu rajongod esetében nem mikddoképes

mindségi tartalom sziikségessége
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8.2.4. Hivatasos zenészek — Szcenario 3

Zenész iizleti szcenario

Zenészi statusz

hivatasos zenész

Zeneszam statusza

ingyenes és bevétel forras is

Hordozo tipusa

csak digitalis

mar a piacon 1évé és ismert eléado alkalmazkodasa a jelenlegi koriilményekhez,
alapozva a meglévé fogyasztoi bazisra, kihasznalva az online lehetdségeket, nyitas az

Leiras
ingyenes tartalmak felé, elvetve a hagyoméanyos hanghordozo lehetdségét
Célok a megélhetéshez sziikséges bevételi forrasok megteremtése elsdsorban a népszeriiség
ndvelésére alapozva, melyek online uton, digitalis zenei allomanyokkal kivan elérni

Alapvetd tényezok

Album / zeneszam

zeneszam alapu egység

Termelési mod

digitalis master példany elkészitésére

Termelési koltség

alacsony / kdzepes

Terjesztési mod

online aruhazak, ingyenes tartalmak széles korii online terjesztése

Terjesztési koltség

online csatornak esetén kvazi nulla

hagyomanyos csatorndk mellett a fogyasztokra és az online lehetdségekre alapozva

Marketing
C lehet kiadoi hatszél, de a csak digitalis tartalom miatt kis kiad6 vagy magankiadas
Kiado .
preferalt
Szerzdi jogok szerz6i jogok védelme a bevételt termeld termékeknél, egyébként CC

Koncertek szervezése

menedzsment timogatés sziikségessége

Fogyasztoi izlés felmérése

radios jatszasi adatok, koncertek, fogyasztoi visszajelzések

Bevételi forrasok

koncert/fellépés, szereplések, szerzoi jogok, zenei tartalom értékesitése, ajandéktargyak

Terjesztési lehetdségek

Letoltési lehetoségek

ingyenes tartalmak esetében széles korben (sajat weblap, kiadoi weblap, kapcsolat
épitd portal, zenei blogok, gylijtdoldalak, stb.)

Streaming lehetoségek

széles korben, szamos szolgaltatonal (sajat weblap, kozosségi portal, online radiok —
pl.: LastFM, SHOUTCast, stb.)

Hagyomdnyos boltok

Webdruhdzak

barmelyik hazai zenedruhdz megcélozhatd
nemzetk6zi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén kiilfoldi zenearuhazak
lehetésége is felmeriil

Kapcsolat épito portalok

1. megjelenés sziikséges, ingyenes tartalmak szolgaltatasa, rajongok dsszegytijtésével
lehetséges a jobb informaci6 szolgaltatas illetve azok jobb megismerése
2. nemzetkozi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén angol nyelvii profil

P2P rendszerek

az ingyenes tartalmak esetében preferalt

Egyéb online megjelenés

marketing tdmogatasa (zenei gyiijtdoldalak, blogok, zenei portalok)
tartalmak kozvetitése a fogyasztok felé (pl.: video, kép, stb.)

Weboldal mint eszkoz hasznalata és jellemzoi

Weboldal felépitése

fellépések, biografia, diszkografia, hirek, dalszévegek

hirlevél, menedzsment elérhetségei
interaktiv elemek (sziikséges a folyamatos kapcsolattartas, ami plusz idéraforditast

Kommunikacio
kovetel): forum, vendégkdnyv
video tartalmak (letoltés)
Médiatartalmak bevétel alapti Z.eneknel: zenei sz'amok (§tre§m1ng), zenei minta (letdltés)
ingyenes zenéknél: zenei szamok (letdltés)

egy¢b digitalis tartalmak

Vasarlasi lehetdség

digitalis zeneszam értékesités tdmogatasa
ajandéktargyak, relikviak, koncertjegyek, stb.

fogyasztok altal 1étrehozott tartalmak fogadasa

Egyéb lehetdségek
Szcenario SWOT
Erdsségek alacsonyabb termelési koltségek, kvazi nulla koltségli terjesztési lehetdség
megfeleld mértékii koncert és fellépési bevétel sziikséges
Gyengeségek folyamatos minéségi tartalom sziikséges
megfelelé szamu, kitartd, a kiadasokat is vallalo rajongdbazis sziikséges
Lehetéségek konnyebb az 1j fogyasztok megnyerése
Fenyegetettségek alacsony digitalis allomanyértékesitési arany miatti veszélyek
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8.2.5. Hivatasos zenészek — Szcenario 4

Zenész iizleti szcenario

Zenészi statusz

hivatasos zenész

Zeneszam statusza

ingyenes

Hordozo tipusa

csak digitalis

mar a piacon 1évo és ismert el6add alkalmazkodasa a jelenlegi koriilményekhez,

Leiras alapozva a meglévé fogyasztoi bazisra, kihasznalva az online lehetéségeket, csak az
ingyenes tartalmak alkalmazasa, elvetve a hagyomanyos hanghordozo lehetdségét
Célok a megélhetéshez sziikséges bevételi forrasok megteremtése zeneszam értékesités

nélkiil, elsdsorban online titon torténd népszeriiség novelésére alapozva

Alapvetd tényezok

Album / zeneszam

zeneszam alapu egység

Termelési mod

digitalis master példany elkészitésére

Termelési koltség

alacsony / kdzepes

Terjesztési mod

ingyenes tartalmak széles korii online terjesztése

Terjesztési koltség

online csatornak miatt kvazi nulla

Marketing az online lehetéségekre és a fogyasztdi bazisra alapozva
Kiado -
Szerzdi jogok Creative Commons alapi megoldas
Koncertek szervezése menedzsment timogatas sziikségessége
Fogyasztoi izlés felmérése koncertek, fogyasztdi visszajelzések, radios jatszasi adatok(?)
Bevételi forrasok koncert/fellépés, szereplések, ajandéktargyak

Terjesztési lehetoségek

Letoltési lehetoségek

széles korben (sajat weblap, kiadéi weblap, kapcsolat épitd portél, zenei blogok,
gylijtéoldalak, stb.)

Streaming lehetoségek

széles korben, szamos szolgaltatonal (sajat weblap, kozosségi portal, online radidk —

Hagyomdnyos boltok

pl.: LastFM, SHOUTCast, stb.)

Webdruhazak

Kapcsolat épité portalok

1. megjelenés sziikséges, ingyenes tartalmak szolgaltatasa, rajongok dsszegyiijtésével
lehetséges a jobb informacio szolgaltatas illetve azok jobb megismerése
2. nemzetkozi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén angol nyelvii profil

P2P rendszerek

igen

Egyéb online megjelenés

minden olyan online szolgaltatas hasznalata, mely ingyenes és tamogatja a marketing
tevékenységet illetve a kiilonbdzd tartalmakat kdzvetitése a fogyasztok felé

Weboldal mint eszkoz hasznalata és jellemzoi

Weboldal felépitése

hirek, fellépések, biografia, dalszovegek

Kommunikadcio

forum, vendégkonyv, hirlevél

Meédiatartalmak

video tartalmak (let6ltés)
zenei szamok (let6ltés)
egyéb digitalis tartalmak

Vasarlasi lehetéség

ajandéktargyak, relikviak, koncertjegyek, stb.

Egyéb lehetdségek

fogyasztok altal Iétrehozott tartalmak fogadasa

Szcenario SWOT

Erdsségek alacsonyabb termelési koltségek, kvazi nulla koltségii terjesztési lehetdség
megfeleld mértékii koncert és fellépési bevétel sziikséges
Gyengeségek folyamatos mindségi tartalom sziikséges
megfelelé szamu, kitart6, kiadasokat vallald rajongdbazis sziikséges
Lehetéségek f kénr}ye':bb az u] f OBy aSZtél,( megn}{erése .
ogyasztoi informaciokozvetitésre vald alapozas
Fenyegetettségek bevételek egyoldaliisaga
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8.2.6. Hobbi zenészek — Szcenario 1

Zenész iizleti szcenario

Zenészi statusz

hobbi zenész

Zeneszam statusza

ingyenes

Hordozo tipusa

csak digitalis

Leiras

minél szélesebb korli rajongd tabor megnyerése, ismertség novelése, csak ingyenes
tartalmak alkalmazasa

Célok

elsésorban online uton torténd népszeriiség novelés, novekvo bevétel elérése esetén
tovabbi fejlddés, tamogatok megnyerése, hivatasos zenészi statusz(?)

Alapvetd tényezok

Album / zeneszam

zeneszam alapl egység

Termelési mod

digitalis master példany elkészitésére

Termelési koltség

alacsony, sok esetben barter alapt

Terjesztési mod

ingyenes tartalmak széles korii online terjesztése

Terjesztési koltség

online csatornak miatt kvazi nulla

Marketing az online lehetéségekre és a fogyasztoi bazisra alapozva
Kiado -
Szerzdi jogok Creative Commons alapi megoldas
Koncertek szervezése sajat er6bdl — sziikséges a potencialis koncertlehetdségek keresése, tarsulas mas

zenekarokkal, el6zenekari statusz

Fogyasztoi izlés felmérése

koncertek, fogyasztoi visszajelzések

Bevételi forrasok

koncert/fellépés, szereplések, ajandéktargyak

Terjesztési lehetoségek

Letoltési lehetoségek

széles korben (sajat weblap, kiadéi weblap, kapcsolat épitd portél, zenei blogok,
gylijtéoldalak, stb.)

Streaming lehetoségek

széles korben, szamos szolgaltatonal (sajat weblap, kozosségi portal, online radiok —

Hagyomdnyos boltok

pl.: LastFM, SHOUTCast, stb.)

Webdruhazak

Kapcsolat épité portalok

1. megjelenés sziikséges, ingyenes tartalmak szolgaltatasa, rajongok dsszegytijtésével
lehetséges a jobb informacio szolgaltatas illetve azok jobb megismerése
2. nemzetkozi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén angol nyelvii profil

P2P rendszerek

igen

Egyéb online megjelenés

1. minden olyan online szolgaltatas hasznalata, mely ingyenes és tdmogatja a marketing
tevékenységet és a kiilonbozo tartalmakat kdzvetitése a fogyasztok felé
2. lemezkiadas tdimogat6 kezdeményezések (pl.: Sellaband.com)

Weboldal mint eszkoz hasznadlata és jellemzoi

Weboldal felépitése hirek, fellépések, biografia, dalszovegek, linkek
Kommunikacio forum, vendégkonyv, hirlevél
Meédiatartalmak zenei szamok (let6ltés), vided tartalmak(?) (streaming, letoltés)

egyéb digitalis tartalmak

Vasarlasi lehetéség

ajandéktargyak, relikviak, koncertjegyek, stb.

Egyeb lehetoségek

fogyasztok altal 1étrehozott tartalmak fogadasa (?)
adomanyok gyiijtése (pl.: PayPal, Abagoos)

Szcenario SWOT

alacsonyabb termelési koltségek, kvazi nulla koltségii terjesztési lehetdség

Erdsségek befektetett koltségek alacsony mivolta miatt nincs vesztenivald
Gyengeségek gyenge mindségil zenei tartalmak miatti hatranyok
0 konnyebb az 1j fogyasztok megnyerése
Lehetdségek fogyasztoi informaciokdzvetitésre vald alapozas
Fenyegetettségek kicsi rajongdi bazis esetében nincs fejlddési lehetdség
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8.2.7. Hobbi zenészek — Szcenario 2

Zenész iizleti szcenario

Zenészi statusz

hobbi zenész

Zeneszam statusza

ingyenes és bevétel forras is

Hordozo tipusa

csak digitalis

Leiras

minél szélesebb korii rajongd tabor megnyerése, ismertség novelése, elsGsorban az
ingyenes tartalmak alkalmazasa

Célok

elsGsorban online uton torténd népszeriiség novelés, ndvekvo bevétel elérése esetén
tovabbi fejlddés, tamogatok megnyerése, hivatasos zenészi statusz(?)

Alapvetd tényezok

Album / zeneszam

zeneszam alapl egység

Termelési mod

digitalis master példany elkészitésére

Termelési koltség

alacsony, sok esetben barter alapt

Terjesztési mod

ingyenes tartalmak széles korii online terjesztése
bevételt termeld tételek esetében online zenearuhazak

Terjesztési koltség

online csatornak miatt kvazi nulla

Marketing az online lehetéségekre és a fogyasztoi bazisra alapozva
Kiado kis kiadok igénybevétele lehetséges
Szerz6i jogok beyételt termeld tételek esetében szerzdi jogi védelem
ingyenes tartalmak esetében CC alapi megoldas
, sajat erébdl — sziikséges a potencialis koncertlehetdségek keresése, tarsulas mas
Koncertek szervezése

zenekarokkal, el6zenekari statusz

Fogyasztoi izlés felmérése

koncertek, fogyasztoi visszajelzések

Bevételi forrasok

koncert/fellépés, szereplések, ajandéktargyak, zeneszam értékesités

Terjesztési lehetdségek

Letoltési lehetoségek

ingyenes tartalmak esetében széles korben (sajat weblap, kiadoi weblap, kapcsolat épit6
portal, zenei blogok, gyiijtéoldalak, stb.)

Streaming lehetdségek

széles korben, szdmos szolgaltatonal (sajat weblap, kozosségi portal, online radidk —
pl.: LastFM, SHOUTCast, stb.)

Hagyomdnyos boltok

Webdaruhdazak

kisebb hazai webaruhédzak preferalasa
nemzetkdzi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén kiilfoldi kis terjesztok

Kapcsolat épito portalok

1. megjelenés sziikséges, ingyenes tartalmak szolgaltatisa, rajongok osszegyiijtésével
lehetséges a jobb informaci6 szolgaltatas illetve azok jobb megismerése
2. nemzetkozi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén angol nyelvii profil

P2P rendszerek

ingyenes tartalmak esetében igen

Egyéb online megjelenés

1. minden olyan online szolgaltatas hasznalata, mely ingyenes és tdmogatja a marketing
tevékenységet és a kiilonbo6zo tartalmakat kozvetitése a fogyasztok felé
2. lemezkiadas tamogat6 kezdeményezések (pl.: Sellaband.com)

Weboldal mint eszkoz hasznalata és jellemzoi

Weboldal felépitése hirek, fellépések, biografia, dalszovegek, linkek
Kommunikdcio forum, vendégkonyv, hirlevél
ingyenes tartalmak: zenei szamok (letdltés)
g bevételt jelentd tételek: zenei szamok (minta, streaming)
Meédiatartalmak

vide6 tartalmak(?) (streaming, letoltés)
egyéb digitalis tartalmak

Vasarlasi lehetéség

digitalis allomanyok értékesitésének lehetsége
ajandéktargyak, relikviak, koncertjegyek, stb.

fogyasztok altal 1étrehozott tartalmak fogadasa (?)

Egyeb lehetiiségek adomanyok gytijtése (pl.: PayPal, Abaqoos)
Szcendrio SWOT
Erésséock alacsonyabb termelési koltségek, kvazi nulla koltségl terjesztési lehetdség
g befektetett koltségek alacsony mivolta miatt nincs vesztenivald
Gyengeségek gyenge mindségil zenei tartalmak miatti hatranyok
Lehetéségek konr}ye':bb az Uj 'ff)g}/aszt’olf megnyerése
fogyasztoi informaciokdzvetitésre vald alapozas
Fenvesetetiséoek kicsi rajongo6i bazis esetében nincs fejlodési lehetdség
Vg & alacsony digitalis allomanyértékesitési arany miatti veszélyek
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8.2.8. Hobbi zenészek — Szcenario 3

Zenész iizleti szcenario

Zenészi statusz

hobbi zenész

Zeneszam stdtusza

ingyenes és bevétel forras is

Hordozo tipusa

digitalis és hagyomanyos

minél szélesebb korii rajongd tabor megnyerése, ismertség novelése, elsGsorban az

Leira . .
ewras ingyenes tartalmak alkalmazéasa
elsésorban online uton térténd népszeriiség novelés, ndvekvo bevétel elérése esetén
Célok tovabbi fejlodés, tamogatok megnyerése, hagyomanyos hanghordozé kiadasa, hivatasos

zenészi statusz(?)

Alapvetd tényezok

Album / zeneszam

clsGsorban zeneszam alapu egység

Termelési mod

hagyomanyos hanghordozé master példany elkészitésére, ennek felhasznalasa digitalis
allomanyok létrehozasara, egyedi zeneszamok esetében csak digitalis master

Termelési kéltség

alacsony/kdzepes, sok esetben barter alapt

Terjesztési mod

ingyenes tartalmak széles korii online terjesztése, bevételt termel6 tételek esetében
online zenearuhazak, hagyomanyos hanghordozok zenei stilushoz kdthet6 kis értékesitd
helyeken, koncerteken

Terjesztési koltség

hagyomanyos értékesitésnél alacsony, online csatornak miatt kvazi nulla

Marketing az online lehetéségekre és a fogyasztoi bazisra alapozva
Kiado kis kiadok igénybevétele lehetséges
Szerz6i jogok beyételt termeld tételek esetében szerzdi jogi védelem
ingyenes tartalmak esetében CC alapi megoldas
, sajat er6bdl — sziikséges a potencialis koncertlehetdségek keresése, tarsulas mas
Koncertek szervezése

zenekarokkal, el6zenekari statusz

Fogyasztoi izlés felmérése

koncertek, fogyasztoi visszajelzések

Bevételi forrasok

koncert/fellépés, szereplések, ajandéktargyak, hanghordozo és zeneszam értékesités

Terjesztési lehetdségek

Letoltési lehetoségek

ingyenes tartalmak esetében széles korben (sajat weblap, kiadoi weblap, kapcsolat épito
portal, zenei blogok, gyiijtéoldalak, stb.)

Streaming lehetoségek

széles korben, szamos szolgaltatonal (sajat weblap, k6zosségi portal, online radidk —
pl.: LastFM, SHOUTCast, stb.)

Hagyomdnyos boltok

zenei stilusnak megfeleld kis elosztok, sok esetben barter alapon

Webaruhazak

kisebb hazai webaruhdzak preferalasa
nemzetkdzi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén kiilfoldi kis terjesztok

Kapcsolat épité portalok

1. megjelenés sziikséges, ingyenes tartalmak szolgaltatasa, rajongok dsszegytijtésével
lehetséges a jobb informacio szolgaltatas illetve azok jobb megismerése
2. nemzetkozi szinten értelmezhetd zenei tartalom esetén angol nyelvii profil

P2P rendszerek

ingyenes tartalmak esetében igen

Egyéb online megjelenés

1. minden olyan online szolgaltatas hasznalata, mely ingyenes és tdmogatja a marketing
tevékenységet és a kiilonbo6zo tartalmakat kozvetitése a fogyasztok felé
2. lemezkiadas tamogat6 kezdeményezések (pl.: Sellaband.com)

Weboldal mint eszkoz hasznalata és jellemzoi

Weboldal felépitése

hirek, fellépések, biografia, dalszévegek, linkek

Kommunikadcio

forum, vendégkonyv, hirlevél

Meédiatartalmak

ingyenes tartalmak: zenei szamok (letdltés)
bevételt jelentd tételek: zenei szamok (minta, streaming)
video6 tartalmak(?) (streaming, letdltés)
egy¢b digitalis tartalmak

Vasarlasi lehetéség

hagyomanyos hanghordozo és esetlegesen digitalis zeneszamok vasarlasi lehetdsége
ajandéktargyak, relikvidk, koncertjegyek, stb.

fogyasztok altal 1étrehozott tartalmak fogadasa (?)

Egyéb lehetoségek adomanyok gytijtése (pl.: PayPal, Abaqoos)
Szcenario SWOT
Erdsségek alacsonyabb termelési koltségek, kvazi nulla kdltségii terjesztési lehetdség
Grengeséoek sziikséges némi pénziigyi kockazat vallalasa
yengeses: gyenge mindségil zenei tartalmak miatti hatranyok
Lehetéségek konr}ygbb az Uj ff)gyasztf)lf megnyerése
fogyasztoi informaciokodzvetitésre vald alapozas
kicsi rajongo6i bazis esetében nincs fejlodési lehetdség
Fenyegetettségek alacsony digitalis allomanyértékesitési arany miatti veszélyek

hagyomanyos hanghordozoba fektetett koltségek megtériilése kétséges
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8.2.9. Szcenariok osszefoglalasa

A zenészeknek a bemutatott szcendriok kozotti valasztds esetében minden esetben
mérlegelniiik kell a sajat helyzetiiket, lehetdségeiket, anyagi forrasaikat, rajongébazisukat és
még szamos tényezbt, melyek sok esetben a sziik keresztmetszetet jelenthetik egy-egy iizleti
modell szcenari6 valasztasa esetén

Termeszétesen az egyes modellek kozti atlépésre van lehetdség, hiszen egy hobbi
zenész vagy zenekar érhet el olyan sikert, mely felkelti egy kiado érdeklddését, és ekkor
donthet ugy, hogy a hivatasos statuszt valasztja. Tovabba a forditott iranyi mozgés is
lehetséges, hiszen ha egy hivatasos zenész vagy zenekar mar nem lat megfeleld lehetoségeket,
akkor mas tevékenységek keriilnek el6térbe a zenekari tagok megélhetése miatt, és ekkor a

zenekar hobbi szintre 1éphet vissza.

8.3. Kiadok szamdra adodo lehetoségek

A kiadok szamara a bevételek csokkenése mellett potencidlis veszélyforrasként
jelentkezik az a tény, hogy az eddig hozzajuk tartozd zenészek sajat maguk veszik kézbe az
tigyeik intézését, igy nekik is nyitni kell az online lehet6ségek felé, ha talpon akarnak
maradni. A milkédési folyamataikat racionalizélni kell a koltségek szempontjabol, és az
online lehetéségeket magasabb fokon ki kell hasznalni mind a zenészek felkutatasaban, mind
termelésben ¢€s terjesztésben, mind a marketingben. A lehetdségeiket a kovetkezd listan
szerepld elemek jelenthetik.

1. Az album mint formatum folyamatos visszaszoritdsa mellett nagyobb tdmogatést
kell nytjtani a digitalis allomanyok formdjaban elérhetd tartalmaknak, melyek
alacsonyabb termelési koltséget tesznek lehetévé, igy alacsonyabb &ron
nyujthatok a fogyasztoknak.

2. A kiadoknak a jelenlegi zenészeiket tdmogatni és 6sztondzni kell abban, hogy az
altalaban ingyenes terjesztési, streaming és marketing lehetdségek kihasznaljak,
igy novelve a fogyasztoi bazist.

3. A potencialis jovobeli sztarok felkutatasdhoz sziikséges a kiado altal preferalt
miifajokban tevékenykedd egyiittesek sziirése — példaul a weblapokon 1évd
tartalmak alapjan —, és lehetséges kivalasztottak korének folyamatos nyomon
kovetése. Ezen felmérést ki kell terjeszteni az egyes gytijtdoldalon, online
radiocsatorndkon, vided6 megosztd illetve kozdsségi portalokon taldlhatod
tartalmakra is, amely helyek esetében a fogyasztoi reakciok, megnyilvanulasok is

sokban segithetik a kivalasztést.
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4. A kiadoknak masképp is nyitni kell a zenekarok felé, és lehetOséget kell
biztositani a feltorekvo egyiitteseknek arra, hogy a demo felvételeiket online titon,
egy egységes, konnyen kezelhetd feliileten keresztiil tudjak a kiado felé eljuttatni,
aminek segitségével a kiaddo meg tudja konnyiteni a kivalasztast, és fejleszteni
tudja a zenészekkel valé6 kommunikacidt és egyiittmiitkodést is.

5. A fogyasztok fel¢ is sziikséges a nyitds annak érdekében, hogy az igényeiket
megfeleléen fel tudjadk mérni (akar a 4. pontban emlitett rendszer segitségével,
egyuttal tesztelve az 1j reménységeket), hiszen pontosabb varhatdé fogyasi
informaciok tiikrében lehetséges a zenei mi kiadasi kockazatanak csokkentése,

jobban felmérhet6 a fogyasztdi bazis, tervezhetobb a marketing stratégia.

8.4. Fogyasztok szamdra adodo lehetoségek

A fogyasztok tovabbra is élvezhetik azon lehetdségeket, amiket az online vilag
megnyitott szamukra. A zenei termékek megvasarlasa vagy ingyenes beszerzése teriiletén
tovabbra is adottak lesznek a valasztasi lehetdségeik, hiszen a fajlcseréld rendszerek és az
egyeb letoltési lehetdségek elleni fellépés a mai napig nem megoldott, és varhatdéan a
kozeljovében sem lesz az.

A két lehetOség kozotti valasztasi folyamatot jelenleg csak a zenei értéklanc szerepldi
tudjék befolyasolni, hiszen az ingyenesség kelléen vonzo alternativa a fogyasztok szaméra. Es
barmilyen folyamatok is zajlodjanak le, nagy valdsziniliséggel kijelenthetd, hogy az ingyenes
zene ,,birodalmaban” feln6tt generacid egy jo része a késdbbiekben sem lesz atterelhetd a

vasarlas felé.

8.5. Az online aruhdzak szamara kindlkozo lehetoségek

Az online zenei aruhazak esetében a kovetkezok tényezdkkel lehet Osszefoglalni a
fejlodési lehetoségeket.

1. A legfontosabb a zeneszdmok vasarlasi koltségének csokkentése a fogyasztoi

fizetési hajlandosagi kiiszob felé, hiszen a legélis vasarlas vagy a fajlcsere és a

letoltés kozotti fogyasztoi dontésekben sok esetben kozrejatszik, hogy a

zenearuhdzban mekkora Osszegért tudnak hozzajutni egy zeneszdmhoz, és az

Osszeg olyan tartomanyban legyen, amit hajlandoak Kkifizetni egy zenei
alloményért.

2. Minél szélesebb kori zenei katalégus nyujtdsa a fogyasztok felé, mind

darabszamban, mind zenei stilusokban, igy a jelenlegi fogyasztdéi bazisnal

nagyobb tomegek érhetdek el.
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3. A legalis letoltési lehet0ségének nagyobb mértékii marketingje a fogyasztok felé.
Kedvezményes vagy ingyenes vasarlasi lehetOségek iddszakos kinalasa a
fogyasztoi elkotelezettség kialakitasa végett.

4. A DRM technologiaval ellatott WMA f3jlokat aruld aruhazak esetében az MP3

alapu tarolas és terjesztés megfontolasa és bevezetése.

8.6. Egyéb résztvevok szamdra adodo lehetoségek

Hérom csoport, a gyartasban ¢és a disztribicioban részt vevok illetve a hagyoményos
kereskedok szaméra az uj modellek esetében kiszolgaltatott helyzet jut, ugyanis teljes
mértékben attdl fliggenek, hogy mekkora mennyiségli hagyomanyos hanghordozo keriil
forgalomba, és ennek az aranyat befolyasolni nem tudjak.

Szamukra lehetdséget azon tartalmak folyamatos népszeriiség novekedése jelenthet,
melyek elsésorban vided alaptiak, és tarolasukhoz DVD vagy Blu-Ray lemez sziikséges,
hiszen ezek digitalis Gton torténd terjesztése a terjedelmiik miatt nehézkesebb mint a zenei
alloméanyoké, akar legalis terjesztésrdl, akar fajlcserérdl vagy egyéb letoltési lehetdségekrol

van szo0.
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9. Osszegzés

A dolgozat els6 részében az elmult évek fobb valtozasain és azok rovid bemutatasan
keresztiil elemzésre keriilt a teljes ipardgi értéklanc. Ennek soran felszinre keriiltek azok a
folyamatbeli és koltségbeli valtozasok, melyek jelentdsen hatnak mar ma is az iparag
egeszere.

Ezeket felhasznalva a masodik részben a hazai viszonyok elemzésén tul az értéklanc
két végén talalhatok részletes elemzésére keriilt sor az empirikus kutatasok eredményei
alapjan, illusztralva a két csoport jelenlegi helyzetét.

Mindezek 0sszegzésével az utolsé részben {izleti modell ajanldsok keriiltek
kidolgozasra, melyek segitségével az értéklanc szerepldi versenyre kelhetnek a kihivasokkal,
¢és olcsobb, szélesebb korli, mindségi, tobb fogyaszté szdmara elérhetd zenei termékeket

hozzanak 1étre.

A dolgozat teljes attekintésével jol lathatd, hogy zenei iparagban tevékenykeddk
szdmara az elmult években jelentds valtozasaival vald szembenézés hosszu €s rogos folyamat
volt. Szamos valtozasra szamos valasz érkezett. Azonban még korantsem értek a végére a
fejlédési folyamatnak, hiszen a jovOben sikeresnek vélt lizleti modelleket az egyes
szereploknek folyamatosan adaptalni és fejleszteni kell, ha eredményesen akarjadk megvivni az
elkovetkezd évek harcait, amelyek végén kialakulhat egy olyan egyensulyi allapot, melyben
minden szerepld pozitiv szimbidzisban tud egyiittmiikodni, és értékeket teremteni sajat maga,
¢és a tobbiek szamara is. Sok parbeszédre, egyiittmiikddésre és elfogadasra van még sziikség

minden szerepld részerdl.
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12. Melléklet A — Digitalis zenei fajliformatumok

A digitélis zenei fajlformatumok tomdoritési eljarasai az emberi hallas tokéletlenségére
alapozodnak, hiszen nem vagyunk képesek minden egyes hangot kiilon meghallani. Bizonyos
hangok elnyomnak madsokat vagy Osszhangzatokkéd allhatnak Ossze. Emellett nagyon sok
esetben az egyes zenei savok ugyanazokat a hangokat tartalmazzak, igy ezeket elegendd
egyszer tarolni. A f4jl 1étrehozasa és tomdoritése soran ezen hangok kisziirése idedlis esetben a
mindség észrevehetd romlasa nélkiill megy végbe, és a zeneszam élvezheté mindségli marad,
mikdzben a mérete akar az eredeti nyolcad-tized részére is csokkenhet. A tomoritett zenei
anyagok mindsége alapvetden a kdvetkezd négy tényezotol fiigg:

e atOmorités veszteséges vagy veszteségmentes mivoltatol,

e a zenei csatorndk szadmatol (mono, sztered vagy valamilyen hangrendszerre
optimalizalt tobbsavos tartalom, pl.: 5.1-es hazimozi rendszerek esetén),

e amintavételi frekvencia értékétol és

e amasodpercenként vett mintavétel szamatol.

12.1. MP3 formadtum

Az elsd tomoritett fajlformatumot 1992-ben a Fraunhofer intézet alkotta meg. Ez volt
az MPEG-1 Audio Layer 3 szabvany™. Az elsd megjelend elényét kihasznalva a MP3
formatum napjainkig a legnépszeriibb zenei fajlformatum, és a hordozhat6 lejatszok is teljes
korlien tamogatjak. A formatum fejlesztésére is nagy hangstlyt fektett az intézet az elmult
évek soran. A 2004-e évben®! sikeriilt mérfoldkének szamito eredményeket elérni, ugyanis az
intézetben megalkottdk a térhangzast (5:1 surround hatasu) MP3 formétumot, illetve a
digitalis fajlokat képesek ellatni ugynevezett digitalis vizjellel (audio watermarking), melynek
segitségével az adott f4jl megjeldlhetd és azonosithato®%,

A fejlédéseknek koszonthetéen a formatum képes arra, hogy a zenei tartalom mellett
mas termékjellemzdket is taroljon. Igy példaul lehetéség van tobbek kozott albumborité vagy

dalszéveg hatékony, kis méretli tdroldsara is a formatum segitségével a zenei tartalom mellett.

%0 http://www.iis.fraunhofer.de/EN/bflamm/mp3history/mp3history02.jsp (megtekintve: 2007.07.09.)
5! http://en.wikipedia.org/wiki/MP3_Surround (megtekintve: 2007.07.09.)
52 http://www. iis. fraunhofer.de/amm/techinf/watermark.pdf (letéltve: 2006.02.10.)
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122. WMA formdtum®®

A Microsoft a Windows operacios rendszerek fejlesztésének soran sajat zenei
fajlformatumot is kifejlesztett, a WMA (Windows Media Audio) formatumot. Az eldnyei
kozé tartozik, hogy az MP3 formatumnal kisebb méretben is el tudja érni ugyanazt a
mindséget, és a Windows rendszerekbe integralt Media Player médialejatszé miatt nem
sziikséges hozza kiilon lejatszd program. A hordozhato lejatszok napjainkban egyre szélesebb
korben tamogatjdk a WMA formatumot is az MP3 mellett. A WMA formatum elsésorban a
online zenei aruhazak szamara idedlis, hiszen teljes koriien tAmogatja a DRM technoldgiakat.

A formatum WMA Lossless valtozata lehetové teszi a FLAC vagy ATRAC
formatumhoz hasonlé mindségli tomoritést, illetve tdmogatja a 5.1 csatornas térhatdsu tarolast

is.
12.3. AAC formdtum

A Fraunhofer intézet az altaluk kifejlesztett AAC formatumot (Advance Audio
Compression — tovabbfejlesztett audio tomorités) az MP3 formatum utédjanak szanja, mely
formatumnal mind a tdmorités mértékében, mind a hangzasi mindségben jobb>*. A fajltipust
az Apple haszndlja iPod lejatszéiban és iTunes zenei 4aruhazéban alapértelmezett

formatumként.

12.4. Egyéb formatumok

Az RealAudio (RA) formatumot a RealNetworks a streaming technologiara
fejlesztette ki 1995-ben. A jelenlegi verzioja (RealAudio 10) a streaming mellett fajlletoltésre
is alkalmas. Erdekessége, hogy 128 kbps® fol6tti mintavétel felett AAC formatumban kodolja
a tartalmat a jobb mindség €s kompatibilitas miatt®®.

A FLAC formatum (Free Lossless Audio Codec) egy veszteségmentes tomoritési
eljaras. Jobb hangzast és hangmindséget nyljt mint a tobbi formatum, de ezért a nagyobb
fajlmérettel fizet a felhaszndld. A tomoritési eljaras nyilt forraskodl, azaz kereskedelmi
forgalomba hozasa nem jogdijkételes®’. A formatumot sajat zenéi értékesitéshez olyan

egyiittesek is hasznaljak mint a Metallica®® vagy a Dave Matthews Band*®.

>3 http://en.wikipedia.org/wiki/Windows_Media_Audio (megtekintve: 2007.07.09.)

> http://en.wikipedia.org/wiki/Advanced_Audio_Coding (megtekintve: 2007.07.09.)

% Kilobit/sec — egy mdsodpercnyi zenei anyagrdl tarolt informdcié mértéke

% http://en.wikipedia.org/wiki/Real_Audio (megtekintve: 2007.07.09.)

% http://flac.sourceforge.net/features.html (megtekintve: 2007.07.09.)

%8 http://www.livemetallica.com/catalog.aspx (megtekintve: 2007.07.09.)

%9 http://stores.musictoday.com/store/dept.asp?band_id=1&sfid=7&dept_id=8589 (megtekintve: 2007.07.09.)
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Az ATRAC formatum a Sony sajat fejlesztésii fajlformatuma, mely alacsonyabb
fajlméret mellett nyujt hasonldé mindséget, mint példaul az MP3 formatum®. A
kompatibilitasi problémék miatt — csak a Sony altal gyartott eszkdzok képesek lejatszani —
¢letképtelenek bizonyult ezeddig.

Az OGG Vorbis egy ingyenes, kereskedelmi forgalomban hozas esetén nem
jogdijkételes tomoritésti formatum®'. Habar nagyon jo minéségi paraméterekkel rendelkezik
elterjedésének gatja és egyben a formatum hatranya, hogy nincs mdogdtte technoldgiai
garancia ¢€s tamogatas. Az OGG formatum hordozhato6 lejatszok altali tAimogatottsaga sokkal

alacsonyabb, mint az MP3 és a WMA formatumé.

12.5. Fajlformatumok népszeriisége

Napjainkban harom olyan f3jlformatum van, amit a felhasznalok eldszeretettel
hasznalnak: az MP3, a WMA és az AAC. Az elmult években a WMA és az AAC formatum
elterjedését segitette, hogy a fobb internetes zenedruhazak a dalokat kizarolag DRM
technologiaval ellatott WMA vagy AAC formatumban kinaltak, azonban e tendencia a DRM
technologia kiadok altali fokozatos elvetésével Ujra az MP3 formatum népszeriigének

novekedését hozhatja.

12.6. A digitalis jogkezelés (DRM) a digitdlis fajlformatumok esetében

A digitalis jogkezelés (Digital Rights Management — DRM) egy olyan modszer,
amivel az interneten terjesztett digitalis tartalmat (tobbek kozott zenét, filmet, képét, e-
konyvet) megfeleld masolasi €s hozzaférhetdségi jogokkal lehet ellatni tigy, hogy a ,,fair use”
elv® ne sériiljon. A technologia alapjat az adja, hogy a digitalis tartalom mellé egy kis
szoftvert csatolnak, mely ellenérzi a fajl hasznélatat, és blokkolja az esetleges jogellenes
cselekményeket®,

A digitéalis jogkezelés technikdja a zenei fajlok esetében tobb komponensbdl tevodik
Ossze. A digitalis vizjel (digital watermark), mely egy digitalis azonositd elhelyezését jelenti,
mig a digitalis ujjlenyomat (digital fingerprint) egy egyedi azonositd szammal latja el a fajlt.
Ezek segitségével azonositani lehet, hogy egy védett fajlt ki tett eldszor elérhetové az
interneten. Ezen feliil lehetséges a fajlok ellatasa masolasi és hozzaférési kontrollal. A

masolasi védelemmel az optikai tarolora irds, a merevlemezek kozotti és a hordozhatd

%0 http://www.sony.net/Products/ATRAC3/overview/index.html (megtekintve: 2007.07.09.) és

http://en.wikipedia.org/wiki/Atrac (megtekintve: 2007.07.09.)

U hitp://www.xiph.org/vorbis/doc/Vorbis_I_spec.pdf (letéltve: 2006.02.10.)

%2 Lasd a jogi kérdéskirt bemutaté mellékletben.

8 http://en.wikipedia.org/wiki/Digital_rights_management (megtekintve: 2007.07.09.)
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lejatszokra vald masolas is szabalyozhatd. A hozzaférési kontrollal az szabalyozhat6, hogy az
adott fajl mennyi ideig vagy hany alkalommal, illetve milyen eszk6zon jatszhato le.

Ami a DRM konkrét megvalosulasat jelenti: jelenleg az AAC™, a WMA® és ATRAC
fajltipusokban alkalmazhaté az el6bbiekben bemutatott teljes technologiai paletta, addig az
MP3 formatum tgynevezett LWDRM (Light Weight DRM) rendszert tartalmazhat, mely csak

a digitalis vizjelet alkalmazza a védelmi technikék koziil.

% http://en.wikipedia.org/wiki/FairPlay (megtekintve: 2007.07.09.)
% http://en.wikipedia.org/wiki/Windows_Media_DRM (megtekintve: 2007.07.09.)
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13. Melléklet B — Peer-to-peer rendszerek

A peer-to-peer rendszereket eredetileg abbdl a célbol hoztak 1étre, hogy az internet
lehetdségeit kihasznalva olyan csoportosuldsokat hozzanak létre, melyek tagjai megosztjak
egymassal a szamitogépiik szabad er6forrdsaikat (példaul tarhely, processzor szamitasi
kapacitasa, halozati savszélesség, fajlok €s emberi er6forras megosztasa). Ezen rendszerek
célja, hogy nagy kapacitasokat igénylé feladatokat oldjanak meg, illetve az egy csoporton
beliili informacidaramlast segitsék. Egy peer-to-peer rendszer hasznalataval jelentésen
csokkenteni lehet a koltségeket, és a kapacitdsok megosztasa kis koltséggel jar.

A peer-to-peer rendszerek elméleti meghatarozasa szerint, a peer-to-peer rendszerek
olyan decentralizalt 6nszervez6d6 modon kialakuld dinamikus rendszerek, melyhez valo
csatlakozas onkéntes, azaz nincs korlatozva a be- és kilépés; melyben minden egység (peer)
egyenrangu, nincs kitiintetett szerepii peer, amely a rendszer felligyeletét latna el; melyben
minden peer Kliensként és szerverként is miikodik, ha megfelelé halozati savszélességgel és
tarhellyel rendelkezik, és amely miikddéséhez ¢és fenntartdsdhoz minden peer a sajat
er6forrasaival jarul hozza.

A nagy volumeni fajlcserére alkalmas peer-to-peer rendszerek el6tt a legismertebb
ilyen rendszer a SETI@home®® volt. A SETI (Search for Extraterrestial Intelligence) projekt a
foldon kiviili intelligens élet keresésre iranyuld tudomdanyos kutatds az Amerikai Egyesiilt
Allamokban. A SETI@home célja, hogy a Arecibo Oriastavesé altal teleszkop altal fogott
radiojeleket az internet kapcsolattal rendelkez6 szamitogépek iires kapacitasainak
felhasznaldsaval elemezze. A projekthez vald csatlakozashoz egy kliens programot kell
letolteni a csatlakozni kivano internet hasznalonak, mely a kutatds kozponti szerverén 1évo
radidjel sorozatokat képes elemezni. A SETI@home sikerességét jellemzi, az a tobb mint
5,2 millié regisztralt felhaszndlo, akik segitik a kutatast, masrészt megragadjak azt a
lehetéséget, hogy az 6 szamitogépiik talalhatja meg els6ként az idegen civilizaciokra utald

radiojeleket.

13.1. Fdjlcseréld peer-to-peer rendszerek

Mar 1990-es évek kozepén lehetdvé valt — a gyorsabb szamitégépeknek ¢és a
szélessavu internetes hozzaférések elterjedésének koszonhetden — hogy a felhasznalok az
internet segitségével MP3 formatumu allomanyokat tegyenek kozzé és toltsenek le. A zenei

allomanyok megosztasaban ¢€s letdltésében az elsd peer-to-peer alapokat felhasznal6 rendszer,

% Lasd: http://en.wikipedia.org/wiki/SETI%40home (megtekintve: 2007.07.11.)
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a Napster jelentette az attorést. A Napster rendszer 1999-es megjelenése meginditotta a
fajlmegosztasra alkalmas peer-to-peer rendszerek fejlodését. Olyan protokollok jelentek meg
napjainkig, mint a GNUTtella, a FastTrack, az OpenNap, az eDonkey, a Direct Connect vagy a
BitTorrent, és a fejlédésiik napjainkban is toretlen. A kiilonboz6 rendszerek fejlesztéi tanultak
a régi rendszerek erdsségeibdl és gyengeségeibdl, valamint 0j technikdkat épitettek be a
rendszereikbe. A rendszerek hasznalataval azonban jogi aggalyok is felmeriiltek, hiszen a
legtobb f3jl, ami gazdat cserél a peer-to-peer rendszerekben, szerzéi jogi szempontokbol

erosen kifogéasolhato.

13.2. Peer-to-peer rendszerek osztalyozdasa miikodési elviik szerint

A fijlmegosztd peer-to-peer rendszerek mikodésének szempontjabol harom jol
elkiilonithetd tipus kiilonboztetheté meg: a centralizalt és a decentralizalt elv alapjan miikodd

illetve a hibrid rendszerek.

13.2.1.  Centralizalt elvii peer-to-peer rendszer miikodése (Napster)

A centralizalt peer-to-peer rendszer a kliens-szerver halézatok mikodési elvén alapul.
A rendszer koOzpontjdban egy nagy teljesitményli szerver all, mely az egész rendszer
miikodését koordindlja. A peer-to-peer rendszerek koziil az egyetlen igazi centralizalt elven
miikodé a Napster volt, igy ezen rendszer vizsgalatdval megismerhetéek ezen modell
erdsségei €s gyengei.

Az 1999-ben Shawn Fanning altal 1étrehozott rendszer volt az els6, mely lehetd tette a
felhasznaloi szamdara, hogy MP3 formatumu allomanyokat osszanak meg egymadssal, mas
fajlok cseréjére nem volt alkalmas, szemben a kés6bb 1étrejott peer-to-peer rendszerekkel
szemben. A rendszer hasznalatdhoz egy kliensprogram letoltésére volt sziikség, mely a
felhasznald szamitdégépén 1€vo Osszes MP3 fajlt megkereste, és azokrdl automatikusan egy
indexlistat készitett. A program az elinditdsa utan csatlakozott a kozponti szerverhez, és
feltoltotte arra a felhasznalod indexlistajat. Az indexlista tartalmazta tobbek kozott a fajlok
nevét, a tomoritési bitratat, az [P cimet és az internetes savszélességet. Ha egy felhasznalo egy
zenei allomanyt szeretett volna megkeresni, akkor egy kérést kiildott a szerver szdmara, amely
visszakiildte azoknak a felhaszndlok az adatait, akiknél a keresett allomany megtalalhat6. A
megfeleld fajl kivalasztasa utdn a kliensprogram Osszekapcsolta a két szamitogépet, és
megindulhatott a fajlcsere, azaz a szerveren egyetlen egy fajl sem haladt 4. A Napster
rendszerben ez az utobbi esemény szamit peer-to-peer alaptt miikddésnek (ldasd 1.

mellekletbeli abra — Napster rendszer miikodése).
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2. Keresési kérés
szervernek killdése

1., Bejelentkezés és
indexlista feltoltése

3.. Informacio a
keresett tartalomrol
a kliensnek

4., Kliensek kozotti kapesolat
létrejotte és a letdltés meginditasa

1. mellékletbeli abra — Napster rendszer miik6dése

A kozponti szerver jelentdsége, hogy hatékony, gyors és teljes horizontu keresést
biztositott a felhasznalok szamara. Mindemellett a kliensprogram miikddése biztositotta azt,
hogy a teljes keresési index mindig friss volt, hiszen csak azoknak a felhasznaloknak az
indexlistdjat tartalmazta, akik adott pillanatban csatlakozva voltak a szerverhez. A kdzponti
szerver azonban a rendszer gyenge pontja is egyben, hiszen nélkiille a rendszer
miukddésképtelen, €s ezéltal jogi szempontbol is kdnnyen felszamolhato.

1999 novemberében a RIAA beperelte a Napstert, mert mitkodése jogilag er6sen
kifogasolhato volt. A Napster-per az elsd peer-to-peer rendszerek elleni, precedenst teremtd

per volt, melynek végeredménye a Napster 2001 marciusi bezérasa volt.

13.2.2.  Decentralizalt elvii peer-to-peer rendszerek miikodése

A decentralizalt peer-to-peer rendszerek a kliensek egyenrangusagéra épitenek, igy
ezen halozatban nincs kozponti szerver. Ez a decentralizaltsag nagyban noveli a rendszerek
ellenallosagat, hibatlirését €s nagy mértékben gatat szab a jogi Uton torténd felszamolédsnak,
de a keresési folyamatok nagy mértékben megterhelik a teljes halozatot, hiszen kliensrdl
kliensre haladnak (flooding elvet alkalmaz6 keresési eljaras), €s akkor is sikertelen eredményt
adhatnak, ha a halézatban 1évo kliensek valamelyikén megtalalhaté a keresett allomany.
Tovéabbi gondot jelent a keresési folyamat szempontjabol, hogy a kliensek altal felépitett
haldézatban nincs semmilyen szabalyszeriiség (ad hoc haldzat).

Ezen probléméak megoldasara jelentett megoldast a FastTrack altal bevezetett rendszer,
melyet a GNUtella 0.6 verzigjdban is megtalalhatunk. Ennek a Iényege az, hogy a
kliensprogramok alkalmasak arra, hogy kiilonbséget tegyenek az egyes kliensek kozott annak

alapjan, hogy mekkora savszélességgel, szamitasi kapacitassal és tarhellyel rendelkeznek (két
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szintli halozati rendszer). A nagyobb kapacitasokkal rendelkezd kliensek kiemelt szerepet
kapnak a halozatban, és virtudlis szerverekké (elnevezése a FastTrack protokoll esetében
super-nodes, a GNUtella protokoll esetében ultra-peers) valnak. Minden virtudlis szerverhez
tobb olyan kliens kapcsolodik, akik lassabb, példaul modemes kapcsolattal rendelkeznek
(elnevezése a FastTrack protokoll esetében nodes, a GNUtella protokoll esetében
client-peers)®’. A virtualis szerverek kozott 1étrejové haldzat nagy mértékben tehermentesiti a
rendszert a keresési €s a letoltési folyamatok soran, mivel a kisebb savszélességgel rendelkezd
kliensek a virtudlis szerverekhez juttatjak el kéréseiket illetve rajtuk keresztiil kapjak meg a
kért informaciokat, ezaltal azoknak nem kell minden kliensen athaladniuk. Azonban e
technikai alkalmazasaval csokken a halézat decentralizaltsaga, amely novel(het)i a jogi

felszamolas lehetdségét.

13.2.2.1. FreeNet

Az 1999 juliusdban az Edinburgh University didkja, Ian Clarke hozta 1étre az elsé
decentralizalt fajlcseréld peer-to-peer halézatot. Ez a peer-to-peer rendszer azonban nem
terjedt el széles korben, foként az egyetemen beliil hasznaltak. Fontos eredmény azonban,
hogy teljes anonimitast tudott biztositani hashing moédszerekkel és kulcsok hasznalataval,

aminek elvét a késébbi rendszerekben is alkalmaztak®®.

13.2.2.2. GNUtella

A GNUTtella peer-to-peer protokollt 2000. marcius 14-én az America Online (AOL)
egyik leanyvallalata, a Nullsoft kezdte el fejleszteni. Az AOL azonban latva a Napster elleni
pert, 2000. aprilis 10-én leallitatta a projektet a varhat6 jogi kovetkezmények miatt. Azonban
a protokoll elterjedését nem tudtdk mar megakadalyozni ezzel a Iépéssel. A protokollhoz
tobbfajta kliensszoftvert is készitettek a felhasznaldk, ilyenek példdul a Bearshare, a
Limewire, a Mopheus vagy a XoloX.

A rendszer felépitése a FreeNethez nagyon hasonlo elveken nyugszik, az ujitds a
keresési mechanizmusban volt. A fejlesztok altal 1étrehozott TTL (time to live) technoldgia
segitségével a rendszer tulterhelését kivantak elkeriilni. A TTL mechanizmus azt szabalyozta,
hogy egy kliens hany szomszédos klienshez juttatja el a string alapi keresési kérését. A
fejlesztok szadmitasai szerint a rendszerben egy kliensnek atlagosan nyolc szomszédja van,
ezért a TTL=7 értéket valasztottdk, mely segitségével — elméleti szamitasok alapjan — kozel

egy milli6 kliens kaphatja meg egy masik kérését. A felmérések szerint azonban egy keresés —

" Lasd: http://en.wikipedia.org/wiki/Gnutella (megtekintve: 2007.07.11.)
% Milojcic et al. [2002]: Peer-to-Peer Computing
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ha sok kliens volt kapcsolodva a rendszerhez — kozel 40 ezer masik klienshez jutott el,
azonban ez a szam altaldban kétezer és Otezer kozott mozgott, aminek kovetkeztében a
keresések egy része sikertelen volt. Ezen segitett a GNUtella 0.6 verziéjaban megjelend — a

fentiekben mar bemutatott — két szintii ultra-peer/client-peer rendszer.

13.2.2.3. FastTrack

A FastTrack protokoll miikddésében ¢€s tulajdonsagaiban nagy mértékben hasonlit az
elébb bemutatott GNUtella protokollhoz. Ez a protokoll vezette be a két szintli super-
nodes/nodes rendszert, a GNUtella protokollhoz képest annyi kiilonbséggel, hogy egy super-
node-hoz meghatarozott szamti node kapcsolddhat, biztositva a rendszer megfeleld
skalazhatosagat. A keresési rendszere — hasonléan a GNUtella protokollhoz — TTL=7 alapon
mikddik. A protokollhoz tobbfajta kliensszoftvert készitettek, ilyenek példdul a KaZaA
Media Desktop (KMD), a Groskter vagy az IMesh.

13.2.3.  Hibrid peer-to-peer rendszerek miikodése

A hibrid peer-to-peer rendszerek o6tvozik a fentickben bemutatott centralizalt és
decentralizalt elvii megoldasok el6nyeit. A halozatok decentralizalt modon Osszekapcsolt
vagy kiilonallé ,,kozponti” szerverekbdl és kliensekbdl allnak. A hibrid rendszerek 6tvozik a
kozponti szerverek hatékony keresési funkcidit a decentralizaltsaggal jar6 haldzatterhelést
csokkenté eldnyoket. Azonban ezen rendszerek a felépitésiikbdl addddan kisebb

hibatoleranciaval rendelkeznek, és jogilag konnyebben felszadmolhatoak.

13.2.3.1. OpenNap & eDonkey

Az OpenNap ¢és az eDonkey protokollok nagyban hasonlitanak a Napster
miikodéséhez, azzal a kivétellel, hogy nem egy szerver taldlhat6 a rendszerben, hanem a
halozat gerincét 0sszekapcsolt fliggetlen szerverek adjak, és ezen szerverekhez kapcsolodik a
kliensek halozata. Minden egyes szervernek kiilon indexlista adatbdzisa van. Ha egy kliens
keresési kérést kiild a szerver felé, akkor elGszor a ,.helyi” szerveren fut le a keresés. Ha ez
sikertelen, akkor a kérés tovabbitodik a tobbi szerver felé. A rendszerek elényei kozé tartozik,
hogy tdmogatjak a szimultan letdltést, azaz ha egy f4jl tobb kliensnél is megtalalhatd, akkor a

kliensek mindegyikétdl lehetdség van az egyidejli letoltésre.

13.2.3.2. Direct Connect

A Direct Connect protokoll egy kiilonleges hibrid rendszer, a Napster altal is hasznalt

Kliens-szerver architekturara épiil. Mivel kisebb kozosségek hasznaljak fajlcsere céljabol,
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ezért kisebb ,,szigetek™ alakultak ki, melyek kiilon kézponti szerverrel (hubbal) rendelkeznek,
azaz nincsen Osszekapcsolt hub halézat, és a hubok nem kommunikéalnak egymassal, de a
kliensek egyszerre tobb hubhoz is csatlakozhatnak. Minden kozdsségnek megvan a sajat
szabalyrendszere, amit a kliensek be kell tartani. Ennek legfontosabb része a kotelezd mértéki
¢és esetleg tartalmu fajlmegosztas meghatarozasa. Az egy-egy csoport €lén allo hub feladata,
hogy koordinalja az er6forras megosztast és a kliensek héalozatat, valamint ellendrizze a hubon
beliili szabalyok betartasat. A hubon beliili keresés a flooding elv szerint torténik, azaz
minden klienshez eljut a kérés. Egy nagyobb hubhoz altalaban 4000-7000 Kliens csatlakozik,
melyek Osszesen atlagosan tobb szdz terrabyte adatot osztanak meg egymassal. A protokoll
nagy elénye, hogy nyilt forraskodu, igy barki szabadon fejleszthet kliens- (pl.: DC++,
StrongDC, CZDC) vagy szerverszoftvert (pl.: VerliHUB, YHub, ProtaX)®.

13.2.3.3. BitTorrent

A BitTorrent a legujabb a peer-to-peer rendszerek kozott. A miikodési elve nagyban
eltér az eddig bemutatott rendszerektdl, 6tvozi azok erdsségeit. A technoldgia egyik 1ényeges
pontja, hogy a rendszer a letolthetd fajlokat azonos méretti (250 KB-0s) darabokra bontja, és
minden darabhoz hozzéarendel egy azonositot. Moderatorok biztositjak, hogy egy adott fajl
csak egyszer legyen darabolva, és csak mindségileg megfeleld tartalom keriilhessen
megosztasra. A rendszer ugynevezett torrent fajlokban tarolja, hogy melyik fajl részlet melyik
kliensnél talalhaté meg, azaz a BitTorrent protokoll nem hasznél keresési mechanizmust. Ez
azért hatékony, mert nem kell a teljes fijlnak meglennie egy kliensn¢l ahhoz, hogy mas
kliensek le tudjanak tdle tolteni, és nem adddnak a keresési mechanizmus tokéletlenségébdl
hibdk. A masik lényeges pont, hogy ha egy kliens letdlt egy fajldarabot, akkor az
automatikusan megosztotta valik. Ezéltal a letoltési ardny egyenld a feltdltési arannyal, amely
nagyfoku hatékonysagot €s a savszélesség nagy aranyu kihasznélasat jelenti.

A letoltési folyamathoz egy kliens szoftver telepitése utan a felhasznalonak egy torrent
fajlt kell beszereznie. A kliens a torrent fajlban taldlhat6 informéciokat egy tracker
szerverhez, amely szerver kapcsolatot hoz létre a kezddkliens €s a tobbi kliens kozott, és a
letoltés megindul. A hatékonysag novelése érdekében a rendszer a legritkabb fajldarabok

terjedését segiti eld, és a letdltés barmelyik fajldarabbal megkezdddhet.

13.3. Fadjlcseréld peer-to-peer rendszerek osszehasonlitasa

A peer-to-peer rendszerek az alabbi szempontok alapjan mindsithetéek: népszeriiség

(felhasznalok szama), elérhetdség (rendszer elérhetdsége ¢€s hozzéaférhetésége), keresési

% Lasd: http://en.wikipedia.org/wiki/Direct_Connect_%28file_sharing%29 (megtekintve: 2007.07.11.)
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teljesitmény (tartalom megosztok aranya, ritka fajlok megtaldldsi arénya), letoltési
teljesitmény (fajlméret és letdltési id6 kapcsolata), letolthetd fajlok élettartama (rendszerben
meddig van jelen a f3jl), fijlok bekeriilési ideje (egy album megjelenése utdn mennyi idével
lesz elérhet6 a halozatban), szennyezettség foka (rossz és hibas tartalom aranya) és jogi
sebezhetdség. Ezek azok a tulajdonsagok, amelyek alapjan a felhasznalok is megitélik a
peer-to-peer rendszereket.

A jelenleg is hasznalt peer-to-peer technologidkat tobb kutatas™ soran is vizsgaltak a
fenti szempontok alapjan. Ezek alapjan a kovetkezd eredmények szilettek, az ,,E” az
erosséget, a ,,Gy” a gyengeséget, mig az ilires mezd az atlagos értéket jelenti (lasd 1.
mellékletbeli tablazat). A Kkutatasok soran a fajlok bekeriilési idejét nem lehetett megfeleld

moddon vizsgélni.
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1. mellékletbeli tablazat — Peer-to-peer rendszerek tulajdonsagai

A Napster népszeriiségét jol mutatja, hogy a felhasznalok szama 1999 végén mar 21
milli6 {6, a legmagasabb szam pedig 60 millié f6 volt, és miikodése soran a tobb honapban a
letoltések szama meghaladta a havi 1 millidrdot, mig a cstucsérték 1,4 millidrd fajl volt. A
kliensprogram konnyen hozzaférhetd volt barki szdmara. A nagy szamu felhaszndlobol
kovetkezben a megosztott allomanyok mennyisége is jelentds volt. A rendszer egyetlen
gyenge pontja a centralizalt formajabol adodott, hiszen a kdzponti szerver kiiktatdsaval a

teljes rendszer mitkddését lehetett megsziintetni.

"0 Karagiannis — Faloutsos [2003]: File-Sharing in the Internet: A Characterization of P2P traffic in the
backbone

Loban [2004]: Between Rhizomes and Trees: P2P Information Systems

Milojcic et al. [2002]: Peer-to-Peer Computing

Pouwelse et al. [2004]: A Measurement Study of the BitTorrent Peer-to-Peer File-Sharing System
Pouwelse et al. [2005]: The BitTorrent P2P File-Sharing System: Measurements and Analysis
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A Napster rendszer elleni peres eljaras, az abbol adodd korlatozasok, €s a majdani
bezéarasa miatt sok felhasznal6 a FastTrack protokoll haszndlata mellett dontott, ezaltal
gyorsan nott a felhasznaldinak szama. A rendszer decentralizaltsaga megvédhetné a rendszer
a jogi beavatkozasoktol, de a protokoll hatranya, hogy minden keresési kérést egy kdzponti
egység tarol, nagy mértékben csokkentve a felhasznalok anonimitasat. A Napster-per lezarasa
utan a FastTrack protokollt hasznaldk ellen is megindultak a perek, de a rendszer hasznalatat
nem tudtdk besziintetni, ezért a hatésdgok hibas allomanyokkal kezdték el szennyezni a
halozatot, abbol a célbol, hogy a felhasznalok felhagyjanak annak hasznalataval.

A decentralizalt forma mellett a GNUtella protokoll legnagyobb elénye, hogy a
FastTrack protokollal szemben nincs kozponti regisztracios folyamat beépitve a rendszerbe,
ami nagy mértékben csokkenti a jogi fellépés esélyét is. Azonban felhasznaloinak szdma
viszonylag kevés, mert a keresési eljaras tokéletlenségei miatt — amilyeket csak a GNUtella
0.6-0s verzidjaban javitottak — sok felhasznald inkabb a FastTrack rendszert valasztotta.

Az eDonkey protokoll erdssége, hogy a halozat felépitésébdl adodoan a FastTrack és
GNUtella protokollokndl nagyobb a keresési hatékonysaga. Gyengesége a ,.kdzponti”
szerverek halozatabol adodik, ugyanis ezek sebezhetdek, és kiiktatdsukkal a rendszer
mikodésének hatékonysaga jelentésen csokkenthetd.

A Direct Connect rendszer gyengeségei abban rejlenek, hogy a hubok cimeit
nyilvanossagra kell hozni az interneten, hogy csatlakozni lehessen hozzajuk, ami nagyban
noveli a jogi sebezhetdséget, illetve a kdzosségi rendszer miatt az egy hubon megtalalhatd
allomanyok szama ,,viszonylag” kevés.

A BitTorrent protokoll erdsségeit mar annak mitkodésénél mar bemutatasra kertiltek.
A protokoll gyenge pontjai, hogy a torrent f4jlokat nyilvanos szervereken kell tarolni, illetve a

tracker szerverek is konnyen tdmadhatoak.
13.4. Felhasznadlok és a peer-to-peer rendszerek

13.4.1. A fajlcserél6 rendszerek hasznaléinak fobb jellemzdi

A peer-to-peer rendszerek mellett a felhasznaldinak a megismerésére is tobb kutatas’

iranyult az Amerikai Egyesiilt Allamokban. Ezen kutatisok sokrétii eredményeit hosszasan

™ Gopal et al. [2002]: A Behavioral Model of Digital Music Piracy

Gopal et al. [2003]: Digital Music and Online Sharing: Software Piracy 2.0?

Madden — Lenhart [2003]: Music Downloading, File-sharing and Copyright

Madden — Mudd [2004]: The State of Music Downloading and File-Sharing Online

Rob — Waldfogel [2004]: Piracy on the High C’s: Music Downloading, Sales Displacement, and Social Welfare
in a Sample of College Students
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lehetne elemezni, de jelenleg csak azokat az eredmények keriilnek ismertetésre, amelyek a
jelen dolgozat szempontjabol fontosak. Ilyen az egyetemistdk ¢s fOiskolasok szerepe a
fajlcserében, a megosztasi hajlanddsag, a felhasznalok fajlcsere rendszerekkel szembeni
elvarasai €s a felhasznalok peer-to-peer rendszerek hasznalata soran felmertlt ,,koltségei”.

A felmérések szerint a szélessavll internetes hozzaféréssel rendelkezdk koziil
szignifikdnsan tobben hasznalnak f3jlcserélé alkalmazasokat, mint a keskenysdvval
rendelkezdk. Koziiliik is kiemelkedik a 18-25 éves korosztaly. A két tény erdsen Osszefiigg,
ugyanis a felsdoktatasi intézményben tanulok kozott sokkal magasabb a fajlcseréld rendszerek
hasznaloinak aranya, azaz kijelenthetd, hogy az felsdoktatasi intézmények a fajlcsere aktivitas
kozpontjai kdz¢ tartoznak.

Fontos tényez0 a felhasznalok megosztasi hajlandosaga, mert egy decentralizalt és egy
hibrid rendszer is akkor lehet igazan sikeres, ha a felhaszndlok nagy része megosztja a
szamitogépén taldlhato tartalmat. Ugyanis ha a megosztok aranya a teljes felhasznalokhoz
képest csokken, akkor a rendszer sebezhetdsége nagy mértékben nd, hiszen a
decentralizaltabb formabol a centralizaltabb forma felé mozdul el. Példaul a GNUtella
protokoll hasznaléi koziil 60-65% nem oszt meg semmilyen tartalmat, és a kérések koriilbeliil
45%-a a kliensek 1%-a felé iranyul’?. Az ardnyok hasonloak a t5bbi olyan rendszernél is, ahol
nincs kotelezé megosztas. A fentiek jol magyarazzak példaul a Direct Connect-et kevesebben
hasznaljak, mint tobbi f4jlcseréld rendszer a kotelezd megosztas miatt.

A felhaszndloknak a fajlcseréld rendszerekkel szemben négy fO elvarasuk van:
biztositson szamukra anonimitast, ezaltal nem lehessen 6ket jogi eljaras ala vonni, a rendszer
mindig elérhetd legyen, a keresett tartalmat nagy szazalékkal megtalaljak, és ezt rovid 1d6

alatt, azaz nagy savszélességgel tudjak letolteni.

13.4.2. A fijlcsere ,,koltségei”

Az egyik legfontosabb kérdés azonban, hogy az ingyenes peer-to-peer rendszerek
hasznalata mekkora koltséggel jar a felhasznalok szdmara. A koltségek ismerete a zeneipar
szerepldinek, ezen beliil is a kiadok és az online zenedruhazak szdmara dontd fontossagu,
hiszen ha versenyezni akarnak a peer-to-peer rendszerekkel, akkor olyan arakat és
szolgaltatdsokat kell meghatarozniuk, melyek a felhasznalokat a fajlcseréld rendszerektdl az
internetes zenearuhazak felé terelik.

A felhaszndloi koltségek egyik része abbol adodik, hogy meg kell bizniuk a tobbi
fajlmegosztoban, azaz a fijlcseréld rendszerekben megosztott fajloknak nem garantalt a

mindsége, hiszen a letoltott fajlok lehetnek hibasak, nem teljesek, specialis formatumuak, mas

72 Adar — Huberman [2000]: Free Riding on Gnutella
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tartalmuak, mint azt a neviikk mutatja. Ezeket a koltségeket jelentésen csOkkenti a Direct
Connect egyes hubjainak szabalyrendszere ¢€s a BitTorrent moderalt megosztasi rendszere.
Ehhez kapcsolddik az az id6, amit a felhaszndlok a fajlok letoltésével, keresésével és
tesztelésével toltenek. Masik része abbol a ténybdl adodik, hogy a fijlcseréld rendszerek
hasznalataval a felhasznalok szamitdégépe ki van téve kiilonb6zo virusoknak, spyware és
adware programoknak. A harmadik koltségek pedig a jogi veszélyezettség, ugyanis amig a
fajlok letdltése a legtdbb orszagban nem illegalis, addig a fajlok feltdltése illegalis, és jogi

1épéseket vonnak vagy vonhatnak maguk utén.

13.5. A fajlcserélo rendszerek hatdsa a zenei iparra

A fijlcseréld rendszerek hatdsai vizsgalata az elmult évek egyik legtermékenyebb
kutatési teriilete, szamos publikécio és cikk jelent meg ebben a témakdorben.

Az alabbi alfejezetben a teljesség igénye nélkiil bemutatasra keriilnek, az elmult
években lezajlott kutatdsok eredményei — jelen esetben mellézve azok menetét és pontos

jellemzéit.

Oberholzer és Strumpf’® 2002-ben masodik felében 17 hétig vizsgalta a zenei
letoltések eladasokra gyakorolt hatasat. A vizsgalat soran a kovetkezé eredményekre jutottak:
e csak 5000 letoltés utan csokken 1 darabbal az eladott példanyok szdma a legrosszabb
esetekben;
e a letoltések gazdasagi hatasa statisztikailag nem kiilonbozik null4tdl nagy standard
hibaval;
e cgyes esetekben az eladdsokra nézve pozitiv hatas is megfigyelhetd — a legnépszeriibb
top50 albumok profitalnak a letdltésekbdl,
e a népszerlibb albumokat nagyobb szadmban toltik le és nagyobb szdmban veszik meg
(nincs kapcsolat a letdltések és eladasok szama kozott).
A végso kovetkeztetésiik az volt, hogy a letdltésnek csak marginalis hatdsa van, ugyanis a
legtobb egyéni felhasznaldo akkor sem venné meg az albumot, ha nem lenne lehetdsége

fajlcserére.

" Oberholzer — Strumpf [2004]: The Effect of File Sharing on Record Sales — An Empirical Analysis
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Peitz és Waelbroeck™ a 2001 és 2003 kozott végzett kutatasaik soran a kovetkezd
eredményekre jutottak:
e crds kapcsolat van a GDP novekedés és a CD eladasok szama kozott, mig a szélessav
internetes elérések és hordozhatok lejatszok szdma inszignifikans;
e 2001-ben az ingyenes letdltések az eladasok csdkkenését nagy mértékben
magyarazzak;
e 2002-ben az ingyenes letdltések az eladasok csokkenését 22,5%-ban magyarazzak;

e 2003-ben az ingyenes letoltések hatasa mar inszignifikans.

Rob ¢és Waldfogel75 2004-ben végzett vizsgalatai soran arra jutott, hogy 8-10
zeneszam letoltése felel meg 1 eladottnak, és letdltdk kozott atlagosan 15%-kal csokken a
zenei kiadas. Azonban a let6ltott zene kisebb értéket képvisel a fogyasztok szamara, mint a

vasarolt.

Gopal, Bhattacharjee és Sanders’® 2003-ban végzett kutatdsa soran szdmos tényezo
alapjan vizsgalta a letoltések hatasait. Eredményeik szerint a demografiai tényezOk nagy
mértékben meghatarozzak a letdltéseket, hiszen férfiak nagyobb aranyban tdltenek le, mint a
ndk, illetve a fiatalabb korosztalyban (foként 14-25 év) nagyobb a let6ltések aranya.

A zeneanyag tipusat vizsgalva nagyobb a letoltési kereslet a magasabb aron kinalt CD
lemezek, a slagerlistak topS0 dala és a kedvenc eléadok ritkasagszamba mend (pl.: kiadatlan
szamok, koncertek) zeneszdmai irant.

Az internetes savszélesség novekedésével né a kaldzkodasi arany illetve a kisebb
savszélességgel rendelkezok kozott nagyobb a zenei iranti fizetési hajlandosag, azonban egy

szélessavu internetes eléréssel rendelkez6 atlagosan kétszer tobbet fizet online zenéért.

" Peitz — Waelbroeck [2004]: The Effect of Internet Piracy on CD Sales: Cross-Section Evidence

> Rob — Waldfogel [2004] : Piracy on the High C’s: Music Downloading, Sales Displacement, and Social
Welfare in a Sample of College Students

"® Gopal et al. [2003]: Digital Music and Online Sharing: Software Privacy 2.0?
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14. Melléklet C — Legalis zenearuhazak az interneten

A zenei kiadok nem akarnak lemaradni a P2P rendszerek mellett, és ki akarjak
hasznalni a informacids technologiakban, az internetben és a digitalis terjesztésben rejld
lehetdségeket. Persze érdekes kérdés, hogy miért csak 2001 végén jelent meg az elsé legalis
vasarlast biztositd online zenearuhéaz, hiszen a Napster mar 1999 marciusaban beindult, mig a
GNUtella illetve a FastTrack mar 2000 els6 felében miikodott.

A zenearuhézak fejlddése azonban napjainkban toretlen. Ennek illusztralasara alljon itt

egy-két szamadat’".

2004 | 2005 | 2006 | 2007

Online zenedruhdzak szama vilagszerte 230 | 335 | n.a. | 500+

Bevétel az online eladasokbol (millio USA dollar) | 380 | 1100 | 2100 | 2900
Regisztralt felhasznalok szama (millio fo) 1,5 2,8 3,5 n.a.

Eladott zeneszamok szama (millio db) 156 | 419 | 795 | 1700
Online elérhetd zeneszamok szama (millio darab) 1 2 4 6+

Az adatok is jol mutatjdk, hogy az online zenedruhazak miikodésének erds alapja van,

¢s a felhasznalok is egyre tobben és tobbet vasarolnak online uton zeneszamokat.

14.1. Hagyomdnyos internetes zenedruhadzak

A hagyomanyos zenearuhazak alatt azokat az druhazakat értjiik, amelyek értékesitési
csatornaként nem hasznaljak a peer-to-peer technoldgia adta lehetdségeket, azaz az értékesités
soran a felhasznalok egy kozponti szerverrdl tudjak letdlteni a megvasarolt zenei tartalmat.

A internetes zenearuhdzak felhasznaloknak nyujtott szolgaltatasait a kovetkezd
kategoriadk szerint lehet csoportositani:

e a la carte letoltés: minden zenei f3jlt egy meghatarozott dsszegért lehet letdlteni,
melyek meghatdrozott feltételek mellett tarolhatok hordozhatod lejatszon, optikai
lemezen vagy szamitogép merevlemezén;

o album letoltés: az egyes albumokat elére meghatarozott dijért lehet letdlteni
fliggetleniil attol, hogy hany zeneszdmot tartalmaznak, és meghatarozott feltételek
mellett tarolhatok hordozhaté lejatszon, optikai lemezen vagy szamitdogép

merevlemezén,;

" Az adatok az |FP! dltal kiadott Digital Music Report 2005-6s, 2006-0s, 2007-es és 2008-as jelentésekbdl
szarmaznak.
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o fotott letoltés vagy berlet: meghatarozott havi dij ellenében a zenei fajlokat a letoltés
utan korlatozott ideig lehet csak hasznalni, melyek a szamitogép merevlemezén
¢és/vagy hordozhat6 lejatszon tarolhatok;

e csomag letoltés: altalaban egy eléadd miiveibdl Osszedllitott csomagot (példaul teljes
diszkografia) — amely zene fajlok mellett tartalmazhat vided, kép és egyéb formatumu
tartalmat is — lehet meghatarozott dij ellenében letdlteni;

e streaming: egy zeneszam vagy meghatarozott zeneszam lista (playlist) egyszeri
meghallgatasat teszi lehetdvé ingyenes, darabaras vagy havi dijas forméban.

A zenearuhazak altaldban a fent meghatarozott lehetdségek kombinacidit kinaljak a

felhasznalodiknak.

14.1.1. Az els6 zenearuhaz kezdeményezések

A 2001-es év végén indult meg elso két legalis zenearuhdz, melynek a koncepcidja az
volt, hogy a hangfelvételek felhasznaldjaval kotott szerzodésben kivantdk a szolgaltatds

keretén beliil lehivott illetve letoltott hangfelvételek késdbbi magancélu masoldsat korlatozni.

14.1.1.1. MusicNet

A MusicNet nevil szolgaltatast a BMG, a Warner és az EMI egylittmiikodésében jott
létre. A felhasznalok szamdra korlatozott szamu hangfelvétel letoltését tették lehetove,
amelyekrél egy tartds masolatot tarolhattak szamitogépiikon. A terjesztett tartalom a
RealNetwork Inc. altal kifejlesztett kiilon zenelejatsz6 programot igényld — ezéltal
szabvanyosnak nem mondhaté — RM formatumu volt. A felhasznalok a szolgaltatast masnak
nem ruhazhattak at, a letoltott fajlokat nem terjeszthették, nem adhattdk bérbe vagy kodlcsonbe
¢s meég magancélra sem készithettek beldle mésolatokat. A szolgaltatast a sikertelenség miatt

a kiadok 2003 elején leallitottak.

14.1.1.2. PressPlay

A PressPlay szolgéltatdst a Sony és az Universal inditotta el. Az eldfizetéses
rendszerben miikodd szolgaltatas lehetove tette a felhasznaldknak, hogy a kozel 10 dollaros
havi dij ellenében 1000 darab zeneszamot letdlthessenek, ebbdl 100 darabrol tartdés masolatot
tarthattak a merevlemeziikon, illetve magancélbdl atmdasolhattak egy masik merevlemezre, és
ebbdl 20 darabot egyszer CD lemezre irhattak ki. A tobbszorozési lehetdség azonban csak
meghatarozott zeneszamoknal volt engedélyezett, €s egy eladotol havonta csak 2 zeneszam
esetében. A letoltott fajlok csak addig voltak hasznalhatoak, amig a felhasznalo el6fizetoi havi

dijat fizette, illetve amig a fajlokkal kapcsolatos miiveletek naplozasra keriiltek a szolgaltatas
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szerverén. A szolgéltatast 2003 majus 19-én a Roxio vette meg, és a késdbbi Napster 2.0
zenearuhaz alapjaul hasznalta fel’®,

A bemutatott elsé két zenedruhdz nem hozta meg a zeneipar szaméara a vart sikert,
hiszen nem tudtdk a felhasznaldékat az peer-to-peer rendszerek hasznalatarol a legalis
lehetdségek felé terelni. Ennek legfobb oka az volt, hogy az egy szamitégépen haszndlhatd
korlatozott felhasznalhatosaggal rendelkezd zenei fajlok nem voltak til vonzdak a fajleseréld
rendszereken ingyen elérhetd, nem korlatozott fajlokkal szemben, masik pedig, hogy a

zenearuhazak kinalata sem tudta felvenni a verseny a fajlcserél6d rendszerekével.

14.1.2. Napjaink fobb nemzetkozi zenearuhazai

14.1.2.1. Apple — iTunes Store”

Az els6 igazi zenedruhdzat az Apple inditotta el 2003 aprilisdban, mely mara 22
orszagban elérhetd. A cég a 2001 oktoberétl kaphaté iPod merevlemezes lejatszdinak
tulajdonosaira alapozta a szolgaltatas sikerességét. A zenearuhdz elsédlegesen az a la carte
letoltési modellt alkalmazza, de ezt szadmos extra szolgaltatassal egészitik ki, igy mint hetente
Uj ingyenesen letolthetd kislemez, letolthetd audio konyvek, zenei videok és album boritok,
ingyenes streaming lehetdség és e-mail riasztas az 0j zeneszamokrol.

A zenearuhaz részben tobb mint 6 millio kiillonb6z6 zeneszam érheto el, tobb exkluziv
kiadvany is, mint példaul a mashol nem kaphaté6 Beatles vagy AC/DC zeneszamok és
albumok. A dalok é4razasa régionként eltérd, de alapvetden egy dal 0,99, mig egy album 9,99
amerikai dollar vagy eurd. A zenedruhdz kindlataban a négy nagy kiad6 mellett tobb mint 600
fliggetlen kiado kindlata is megtalalhato.

A zenei fajlokat a FairPlay DRM technologiaval ellatott AAC formatumban aruljak
alapvetden, azonban 2007. majus 30-at6l az iTunes Plus szolgaltatas keretében, 30 cent plusz
koltség mellett az EMI kiado zeneszamai DRM mentes és az alapformatumnal jobb mindségii
valtozatban is elérheték™.

Az 1Tunes elsd helyen all az eladési adatok alapjan, 2007. jalius 31-én jelentették be,

hogy atlépték a zeneszam eladasok terén a 3 milliardos®™ darabszamot.

'8 Lasd: http://en.wikipedia.org/wiki/Pressplay (megtekintve: 2007.09.21.)

" Az iTunes zenedruhdzra vonatkozé adatok forrdsa: http://www.apple.com/itunes/store/music.html
(megtekintve: 2008.01.07.) és http.://en.wikipedia.org/wiki/ITunes Store (megtekintve: 2008.01.07.)
8 Lasd: http://www.apple.com/pr/library/2007/05/30itunesplus.html (megtekintve: 2007.09.21.)

81 Lasd: http://www.apple.com/pr/library/2007/07/3 litunes.html (megtekintve: 2007.09.21.)

99



14.1.2.2. Microsoft — MSN Music® és a Zune Marketplace

A 2003-as év masodik felében indult zenearuhaz 2005 végén mar 20 orszagban kinalta
szolgaltatdsait az a la carte modell mentén. A zenei allomanyok a DRM technoldgiat
tamogatd, a Microsoft altal kifejlesztett WMA formatumban érhetéek el, mely minden
jelentésebb hordozhato lejatszoval kompatibilis — Kivéve az Apple cég iPod lejatszojat. Egy
dal letoltése 0,99 és 1,29 eurd kozotti aron mozog. A kindlat kozel a 2005-6s év végén 1
millidé zeneszamot tartalmazott, az azéta eltelt idoszak boviilésérol adat nem all rendelkezésre.
A zenearuhaz ezen feliil ingyenes audié és vided streaminget, illetve koncertjegy vasarlasi
lehetdséget biztosit felhasznaldi szdmara.

A Microsoft altal piacra dobott, az iPod ellenfelének szant Zune lejatszd megjelenése
utan a MSN Music szolgaltatas alapjait felhasznalva Zune Marketplace néven hozott létre egy

,»1j” online aruhazat.

14.1.2.3. Rhapsody

A 2001-ben indult zenedruhazat a RealNetworks hozta 1étre, elsésorban a streaming
szolgaltatasra épit, csak az Amerikai Egyesiilt Allamok teriiletén. A szolgaltatas eléfizetéses
rendszerben a kovetkezd opcidkat nyujtja a felhasznaloknak®:

e Rhapsody Unlimited — havi 12,99 USA dollar ellenében korlatlan mennyiségii
zeneszam streaming a teljes kindlatbol, illetve zeneszdm vasarlas 89 dollarcent
ellenében;

e Rhapsody To Go — havi 14,99 USA dollar a teljes kor(i streaming lehet6ség mellett
korlatlan mennyiségli zeneszam tolthetd le a Rhapsody kompatibilis hordozhato
lejatszora, illetve zeneszam vasarlas 89 dollarcent ellenében.

A Rhapsody oldalan ezen feliil el6fizetés nélkiil is lehetdség van zeneszamok vasarlasara is
0,99 USA dollar aron. Ezen fijlok kezdetben a RealNetwork altal hasznalt Helix DRM
technikaval ellatott RAX/AAC formatumuak, melyek hordozhatosag szempontjabol nem
idedlisak, mert a nagyobb hordozhato lejatszokat gyarté cégek egyike sem tdmogatja
termékeiben, igy a szolgaltatd a WMA formatumra tért 4t késobb. Az elérhetd zeneszamok
mennyisége 2007 végén meghaladta a 4 millidt, mig az eléfizeték szama 2007 kozepén 2,7
milli6 volt.

Az Universal kiadoval egyiittmiikodve a Rhapsody 2007. augusztus 21-ét6l mar DRM
nélkili MP3 formatumban is arulja a kiadohoz tartozo el6adok dalait, az iTunes-szal

ellentétben a DRM technoldgiaval ellatott fajlokkal megegyezd aron®*,

8 |FPI: Digital Music Report 2005
8 Lasd: http://www.rhapsody.com/rhapsody_faqs (megtekintve: 2007.09.21.)

100



14.1.2.4. Napster 2.0

A Napster P2P rendszer romjain 2003 oktoberében indult el az 0 szolgaltatas,
amelynek vezetésége nem tagadja, hogy a régi fajlcseréld rendszer ismertségével szeretnék a
felhasznalokat elcsabitani, jelenleg az Amerikai Egyesiilt Allamokban, Kanadaban és az
Egyesiilt Kiralysagban, Németorszagban és Japanban érhetd el.

A rendszer két f0 el6fizetéses szolgaltatast nyujt: 9,95 USA dollér ellenében korlatlan
steaming ¢s korlatozott felhasznalasu letoltés adott szdmitogépekre (maximum 3 darab) illetve
14,95 USA dollar ellenében korlatlan hordozhato lejatszora valo letdltés (Napster To Go). A
zenei allomanyok mindkét esetben DRM technologidval vannak ellatva.

A portal 2006 majusaban inditotta el a Free.Napster.com aloldalat, ahol a fent emlitett
orszagokbdl bongészok szamara korlatlan steaming lehetdséget nydjtanak. 2008. januar 7-én a
Napster 2.0 bejelentette, hogy a teljes zenei katalégusit — mely tobb mint 3 milli6 dalt
tartalmaz — DRM mentes MP3 formatumra fogja cserélni 2008 kozepéig a jelenlegi lizleti

modell megtartisa mellett®.

14.1.2.5. Nagyobb nemzetkozi online aruhazak ésszehasonlitdsa

Az alabbi tablazatban a 2007-es év végi adatok és allapotok alapjan a legalabb 2 millid

zeneszamot kinal6 zenearuhdzak fobb adatai talalhatok meg86.

Aruhdz neve Dalok szama Foldrajzi kotottség Formdtum DRM technoldgia
o ) csak WMA
7digital 3,500,000 nincs MP3, AAC, WMA
esetében
Amazon MP3 Amerikai Egyesiilt .
2,000,000 . MP3 nincs
Downloads Allamok
] 2,000,000 . .
eMusic nincs MP3 nincs
(régiofiggd kinalat)
iTunes Store 6,000,000 22 orszagban AAC részleges
Napster 2.0 3,000,000 5 orszagban WMA DRM
Amerikai Egyesiilt csak WMA
Rhapsody 4,000,000 ) WMA, MP3
Allamok esetében
Yahoo! Music Amerikai Egyesiilt
o 2,000,000 ) WMA DRM
Unlimited Allamok
Amerikai Egyesiilt csak WMA
Zune Marketplace 3,000,000 . WMA, MP3
Allamok esetében

2. mellékletbeli tablazat — Legnagyobb nemzetkozi zenei aruhdzak 6sszehasonlitisa

8 Lasd: http://www.realnetworks.com/company/press/releases/2007/rhap_umg.html (megtekintve: 2007.09.21.)
8 Lasd: http://investor.napster.com/releasedetail.cfin? ReleaseID=284824 (megtekintve: 2008.01.07.)
8 Lasd: http://en.wikipedia.org/wiki/Comparison_of online_music_stores (megtekintve: 2008.01.07.)
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A tablazatbol jol lathato, hogy a legnagyobb online zenedruhézak tobbsége 2007 soran
palcat tort a DRM technologia felett — amely mellett 2006-ban még teljes mellszélességgel
kialltak —, és a kinalatukban megjelentették a DRM mentes zenei allomanyokat is. Ez a
tendencia valoszinlsithetden 2008-ban tovabb fog folytatodni (lasd példaul Rhapsody
esetében), mely egyértelmiivé teszi, hogy a ma hasznalt DRM technologidk jelen formajukban
nem ¢letképesek tovabb, mas digitalis megoldasokra van sziikség, ha a zenei ipari kiadok a

jogaikat online tton is érvényesiteni szeretnék.

14.1.3. Hazai online zenearuhazak

A 2007-es év végén Magyarorszagon 4 online zenearuhaz miikodott, ezek a Dalok.hu,
a Mp3Music.hu, Songo.hu és Track.hu/Z2.hu. Az alabbiakban ezen zenedruhazak fébb

jellemz6i keriilnek bemutatasra.

14.1.3.1. Track.hu/Z2.hu (régebben Origo>Play és T-Online Zenedruhdiz)®

Az elsd magyar zenearuhdz az eMusic Kft. és Axelero Rt. kozos vallalkozasaban
indult el 2004. méjus 17-én az Origo>Play szolgaltatasainak keretein beliil. A bekdvetkezett
valtozasok (Axelero Rt. beolvasztasa a T-Csoportba) miatt a szolgaltatas T-Online
Zenearuhdz néven lizemelt sokaig, majd Gjabb design és névvaltas kovetkezett. Jelenleg Z2.hu
¢és Track.hu néven is elérhet6 a szolgaltatas.

A zenei katalogus tartalmazza a magyar kiadok kozel teljes repertoarjat illetve a
multinacionalis kiaddk kindlatanak egy részét. A zeneszdmok DRM technologiaval ellatott
WMA formatumban tolthetok le, mely korlatlan lejatszast €s merevlemezen vald tarolast
illetve zeneszamtol fliggben valtozo szamu optikai lemezre torténd kiirasi lehetdséget biztosit.

A felhasznaloknak széles fizetési lehetdségeket biztosit a zenearuhdz, hiszen
bankkartyaval, SMS-ben, T-Mobile Mobil vasarlas rendszerén keresztiil is lehet fizetni, és a
T-Online el6fizeték a havi szamlajuk terhére is vasarolhatnak. Bankkartyas fizetés esetén egy
zeneszam ara minimum 240, mig egy teljes album minimum 2400 forintba keril, fliggden
attol, hogy mely kiado kindlataba tartozik az adott mi illetve Ujdonsdgnak szamit-e. Az
ujdonsagok esetében egy szamért 340, mig egy albumért 3400 forintot kell fizetni az esetek

donto részében.

8 Lasd: http://z2.hu/segitseg (megtekintve: 2008.01.07.)
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14.1.3.2. Songo.hu®®

A 2006-ban az eMusic csoport altal létrehozott Songo.hu zenearuhdz hasonld
mennyiségli és mindségii kinalattal rendelkezik, mint a Track.hu/Z2.hu. A zeneszamok
megvasarlasa DRM technologiaval ellatott WMA formatumban lehetséges, melyekért
bankkartyas, atutaldsos, emelt dijas SMS-es illetve voucher kodos®® formaban lehet fizetni.
Az egyes zeneszamokért minimum 198 forintot — hazai zeneszamok esetében jellemzo6 a 240
forintos egységar —, mig az albumok esetében minimum 1990 forintot — hazai albumok

esetében jellemzo a 2400 forintos egységar — kell fizetni.

14.1.3.3. Mp3Music.hu®

Az Mp3Music.hu online zenearuhdz a CLS Records érdekkorébe tartozik, és
elsésorban a kiadohoz kapcsolodod alkotok — pl.: Irigy Honaljmirigy, Ruzsa Magdi,
Tankcsapda — zenéi talalhatok meg a kinalataban. Amint az a neve is mutatja a zenearuhazban
MP3 formatumban lehet megvasdrolni az egyes zeneszdmokat, melyek ezaltal nem
tartalmaznak DRM technologiat. A dalokért atutalassal, emelt dijas SMS-ben vagy a korabban
feltoltott egyenleg terhére lehet vasarolni. Egy album egységara minimum 1990, mig egy

szamé minimum 240 — SMS-beli fizetés esetén 480 — forint.

14.1.3.4. Dalok.hu®*

A Dalok.hu online 4ruhdzat a Magyar Zenemiivészek ¢és Tancmiivészek
Szakszervezete altal alapitott Magyar Elézene Miivészeti Kozhasznu Térsasag iizemelteti,
melynek célja hozza csatlakozd zenészek népszeriisitése és zeneszamainak értékesitése non-
profit alapokon. Habar ezek miatt a két nagy hazai zenearuhdzhoz képest kisebb zenei
allomannyal rendelkezik, azonban az egyes zeneszamok és albumok joval alacsonyabb aron
vasarolhatok meg, akar szdmonként 119 forintért, ami albumok esetében 1200 forintos arat
jelent. Ezen dalok formatuma minden esetben DRM mentes MP3 formatum.

Tovabbi érdekessége a zenedruhdznak, hogy a www.songs.hu linken az webéruhaz

teljes tartalma elérhetd angol nyelven is, ahol egy szdm atlagéara 1 eurd.

88 Lasd: http://www.songo.hu/FAQ.aspx (megtekintve: 2007.09.21.)

8 Kiilonbozé promécidk sordn kiosztott (pl.: Coca Cola) vagy hordozhat lejatszéhoz kapott kéd

% Lasd: http://www.mp3music.hu/help.php? PHPSESSID=5¢3d7¢81c03¢8c1ed94826¢9371f6e34 (megtekintve:
2007.09.21.)

% Lasd: https://www.dalok.hu/feltetelek és https://www.dalok.hu/rolunk (megtekintve: 2007.09.21.)
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14.1.3.5. Osszegzés a hazai online druhdzakrol

Pontos adatok eladasi illetve katalogus adatokat eddig még nem publikdlt egyik
szolgaltato sem, igy az egyes aruhdzak 6sszehasonlitdsa szamszerlileg nem lehetséges.

Az azonban jol lathatd, hogy a Track.hu/Z2.hu és Songo.hu — amennyire megitélhetd
adatok nélkiil — kozel azonos katalogussal és hasonlod arakkal dolgozik, ragaszkodva a DRM
technologidhoz, addig a Mp3Music.hu és a Dalok.hu kisebb katalogus mellett a DRM

technoldgiatol mentes MP3 formatumot tdmogatja.

14.2. Legalis peer-t0-peer zenedruhdzak

A hagyomanyos terjesztési lehetdséget kinalo internetes zenearuhazak mellett azonban
megjelentek a peer-to-peer terjesztési technologiat hasznalé zenearuhazak is. A mai napig
azonban még nem jott létre olyan peer-to-peer aruhaz, mely sikeresen miikddne, és amivel
nagy kiadok tobbségével egylittmiilkddne. Azonban a hagyomanyos terjesztésnél is sokkal
olcsobb terjesztési rendszernek van jovdje, és varhatd, hogy a kiadok hamarosan egy
¢letképes peer-to-peer zenedruhazat fognak Ilétrehozni, erre azonban még varni kell a

potencialis fogyasztoknak.

14.2.1.  Wippit*

A 2001 oktoberében elindult Wippit rendszer volt az elsé peer-to-peer alapokon
nyugvé zenei aruhdaz, mely 2004 nyaran ledllt peer-to-peer alapl terjesztéssel, és a
hagyoményos zenedruhdz formaban miikodik jelenleg. A terjesztéshez zart peer-to-peer
haldzatot tartott fenn, melyen DRM technologidval ellatott WMA formatumu féjlokat lehetet
vasarolni. A zeneszamokat az a la carte forma mellett havi dijas bérleti rendszerben is arultak.
A megindulasakor az aruhdznak fiiggetlen kiaddkkal volt szerzddése (60 ezres katalogus), de
2003-ban az EMI-vel (175 ezer zeneszam), mig 2004 elején BMG-vel (10 ezer zeneszam) is
szerzddést kotott. Jelenleg a WMA és MP3 formatumu zenei allomanyok mellett mobiltelefon

csengbhangokat is arulnak.

14.2.2. Altnet

Az aruhaz, mely a Sharman Networks tulajdonaban van, 2002-ben indult el. A DRM
technologiaval védett WMA fajlokat a FastTrack halozatra alapozva arulja a la carte alapon.
Ez utébbi tény miatt csak fiiggetlen kiadokkal tudtak szerz6dni. A FastTrack rendszerhez

hasznalatos kliensszoftverek a halozatban 1év6 Altnet fajlokat egy kiilon ikonnal latta el, mely

%2 Lasd: http://wippit.com/Aboutwippit.aspx és http://wippit.com/fag/general/General.aspx (megtekintve:
2007.09.21.)
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alapjan lehet megkiilonboztetni a tobbi tartalomtdl illetve a keresés soran az Altnet fajlok
elébbre keriiltek a rangsoroldsban a tobbi fajlndl. A rendszerben vald vésarlassal és ezen
fajlok megosztasaval a felhasznalok pontokat gylijthetnek, melyeket késobbi vasarlasra vagy
egyéb zenével kapcsolatos termékekre tudnak bevaltani. Az d&ruhéz azonban nem véltotta be a
hozza fiz6tt reményeket, példaul a 2004-es évet 2 millié dollaros adosaggal zarta.
Napjainkban az Altnet hagyomanyos zenei aruhazként tevékenykedik, havi dijas

7 Lo ISULE . 14 Lo 93
eléfizetési rendszerben kindlja a zeneszamokat a haszndloi szamara.

14.2.3.  Weed

A 2003 szeptemberében indult aruhdz a fentiekben bemutatottaktdl eltéréen a p2p
rendszereken vald terjesztés mellett engedélyezi a webes és e-mail alapa terjesztést is,
felhasznalva a multi-level marketing eszkozoket. Ennek oka, hogy a letoltott fajlokat
haromszor lehet ingyenesen meghallgatni, és a hasznalatért csak ezek utan kell fizetni. A
zenei allomanyokat DRM technologiaval ellatott WMA formatumban kinalja az aruhaz.
Hasonléan az Altnethez, csak fiiggetlen kiadokkal tudott szerzédést kotni. Erdekessége az
aruhaznak, hogy a vasarlokat érdekeltté¢ teszi a fajlok tovabbi terjesztésében, ugyanis a
befizetett pénzdsszegbdl 50% az eldadot illeti, mig az elsé megosztd 20%, a masodik 10%,
mig a harmadik 5%-ot tudhat magaénak. A maradék 15% a Weed lizemeltetdit illette.

A szolgaltatas sorsa 2006. oktober 30-4n, a Windows Media Player 11 verzidjanak
kiadasakor pecsételddott meg, ugyanis ez a verzi6 — a régiekkel ellentétben — mar nem

tamogatta azt a DRM megoldast, amire a Weed az tlizleti modelljét alapozta.

14.2.4.  Peer Impact

A 2005-6s év augusztusaban a Wurld Media altal életre hivott Peer Impact P2P
rendszerben mind a 4 nagy kiadd koréhez tartozd zenészek ¢és zenekarok dalai is
megtalalhatok voltak, a la carte rendszerben darusitva 99 dollarcentért. A fajlok DRM
technologiaval ellatott WMA formatumban voltak megvasarolhatok. A szolgaltatas f6 célja
volt, hogy kozdsséget hozzon 1étre a hasznalok kozott és a P2P technologia segitségével a
terjesztési koltségeket jelentdsen csokkentse™.

A szolgaltatast 2007 februarjaban a ROO Group vasérolta fel azzal a céllal, hogy a

technoldgiat a video tartalmak terjesztéséhez hasznalja fel®.

% Lasd: http://www.altnet.com/about/about_altnet.aspx (megtekintve: 2007.09.21.)

% Lasd: http://www.terminal.hu/cikk.php?article_id=23031 (megtekintve: 2007.09.21.)

% Lasd: http://sev.prnewswire.com/computer-glectronics/20070227/NYTU10527022007-1.html (megtekintve:
2007.09.21.)
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15. Melléklet D — A zene és jog kapcsolata

Az internet széleskori elterjedésével egylitt olyan jogi problémak is megjelentek, amik
csak az internetre jellemzoéek, mint példaul a linkelés joga, a halozati biztonsag, a domain
nevek kérdése vagy az internetes szerzodi jog, mely az elmult par évben igen kényes teriilet
lett. Ennek 6 oka, hogy a digitélis technoldgia megoldasok segitségével az eredeti miivekkel
azonos mindségli masolatok hozhatdk 1étre, melyek egyszertien és gyorsan terjeszthetok. Az
internet jogi ellendrizhetdsége annak nagyfokl decentralizaltsaga miatt szinte lehetetlen
feladat. Emellett fontos tény, hogy napjainkban sem Iétezik még egységes, minden vagy
legalabb szamos orszag altal elfogadott internetes jog. Ezaltal az internet jogi megitélése is
orszagrol orszagra valtozik vagy valtozhat.

A zenei kiadok és szovetségek elsOsorban a szerzoi jogi torvény alapjan probaljak
védeni a jogaikat. A fentickben emlitett okoknak koszonhetden csak részsikereket tudtak

eddig elérni az interneten torténd illegalis terjesztés ellen harcban.

15.1. A szerzoi jog alappillérei

A kovetkezOkben a Magyar Koztarsasag 1999. évi LXXVI. szerzdi jogrol szolod
torvényének alapjan keriilnek bemutatasra annak fobb rendelkezései, melyek alapelveikben
megegyeznek a fejlett orszagok szerzdi jogi szabalyozasaval. A szerzéi jog a szabalyozasa alé
es6 miiveknek harom f6 védelmet biztosit: a tobbszordzés jogat, a terjesztés jogat és a
nyilvanossaghoz valé kozvetités jogat. Ezen jogok mellett a szerzdi jog azonban a
felhasznalok szdmara bizonyos korilmények kozott engedélyezi a miivek szabad
felhasznalasat (fair use elv). Fontos tovabba, hogy a torvény rendelkezik a miivek védelmi

1dejérdl is.

15.1.1. A tobbszorozés joga

A tobbszorozes joga a zenei miivek esetében azt jelenti, hogy a hangfelvételrdl vagy
annak masolatairol nem lehet masolatokat késziteni a hangfelvételt el6allitdé hozzajarulasa
nélkiil, tekintet nélkiil arra, hogy a masolat milyen célra, formaban, id6legesen vagy tartdsan,
a hangfelvétel valamely részérdl vagy annak egészérol késziil. A 18. paragrafus 1. és 2. pontja
kimondja, hogy ,,a szerzé kizdrolagos joga, hogy a miivét tobbszordzze, és hogy erre mdsnak
engedelyt adjon”. Tobbszorozésnek mindsiil ,,a mii anyagi hordozon valo — kozvetlen vagy
kozvetett — rogzitése, barmilyen modon, akar véglegesen, akar idolegesen, valamint egy vagy

tobb masolat készitése a rogzitésrol. A mii tobbszorozésének mindsiil [...] a mi taroldsa
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digitalis formaban elektronikus eszkozon”. E pont alol kivételnek mindsiil a szabad

felhasznalas targykorét kimeritd magancéli mésolas esete.

15.1.2. A terjesztés joga

A terjesztés joga — 23. paragrafus 1. pont — szerint ,,a szerzé kizdardlagos joga, hogy a
miivet terjessze, és hogy erre masnak engedelyt adjon. Terjesztésnek mindsiil a mii eredeti
példanyanak vagy tobbszorozott példanyainak a nyilvanossag szamara torténé hozzaférhetove
tétele forgalomba hozatallal vagy forgalomba hozatalra valo felkindlassal”. Azaz egy zeneli
felvételt csak a terjesztési jog birtokdban lehet forgalomba hozni, ideértve a hanghordozonak
az orszagba torténd behozatalat is. Erdemes kiemelni, hogy kiilfoldon jogszeriien
tobbszorozott példanyok terjesztése Magyarorszagon jogszeriitlen is lehet, amennyiben az

importér nem rendelkezik terjesztési joggal.

15.1.3. A nyilvanossaghoz valo kozvetités joga

A nyilvanossaghoz vald kozvetités joga — 26. paragrafus 1. pont — ,a szerzd
kizarolagos joga, hogy a miivét — vagy annak egy részletét — sugarzassal a nyilvanossaghoz
kozvetitse, és hogy erre madsnak engedélyt adjon. Sugdrzas a mii érzékelhetové tétele
tavollévok szamdra hangoknak [...] vagy technikai megjelenitésiiknek vezeték vagy mas
hasonlo eszkoz nélkiil megvalosulo atvitelével . Nyilvanossaghoz vald kozvetitésnek mindsiil,
ha nyilvanossag tagjai a hozzaférés helyét €s idejét egyénileg valaszthatjak meg. Ez a zenei

miivek esetében vonatkozik mind az online sugarzasra, mind a f4jlok elérhetdvé tételére.

15.1.4. A szabad felhasznalas (fair use) elve

A 33. paragrafus 1-2. pontja kimondja, hogy egy ,,mii részletét — az atvevé mii jellege
és célja altal indokolt terjedelemben és az eredetihez hiven — a forrds, valamint az ott
megjelolt szerzé megnevezésével barki idézheti” illetve ,,a felhaszndlis a szabad
felhasznaldasra vonatkozo rendelkezések alapjan is csak annyiban megengedett, illetve
dijtalan, amennyiben nem sérelmes a mii” (hangfelvétel) , rendes felhasznalasara is
indokolatlanul nem karositia a szerzo” (hangfelvétel eldallito) ,,jogos érdekeit, tovabba
amennyiben megfelel a tisztesség kovetelményeinek és nem iranyul a szabad felhasznalas
rendeltetésével dssze nem féro célra.”

Egy maésolat magancélinak mindsiil, ha azt a maganszemély a tulajdonat képezd,
masolat készitésére alkalmas berendezésével, sajat — tehat semmiképpen nem nyilvanos
bemutatas — céljara késziti. A 35. paragrafus 1. pontja szerint ,,magdancélra barki készithet a

miirol madsolatot, ha az jovedelemszerzés vagy jovedelemfokozdas céljat kozvetve sem

szolgalja”. Ez a rendelkezés vonatkozik az internetrdl valo letoltésekre is, azaz a letoltés
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akkor is legalis, ha a zenei anyag feltoltése nem volt jogszerii. Azonban ,,e rendelkezés nem
vonatkozik [...] a mii nyilvanos eléaddsdnak kép- vagy hanghordozoéra valo rogzitésére”.
A . fair use” elvének alkalmazédsa esetén a birésagoknak a kérdéses felhasznalassal
kapcsolatban azt vizsgaljak, hogy
e a felhaszndlads célja és jellege kereskedelmi, azaz jovedelemszerzési célra iranyul-e
(profitorientalt vagy non-profit);
e milyen a védett mii természete, mennyire kreativ alkotoéfolyamaton nyugszik;
e mekkora a felhasznalt mii vagy miirészlet terjedelme és jelentésége a védett mi
egészéhez képest;

e mi a felhasznalasnak a védett mii értékére €s/vagy piacara gyakorolt hatasa.

15.1.5.  Miivek védelmi ideje

A szerzo6i jogi torvény rendelkezik a miivek védelmi idejérdl, amely meghatirozza,
hogy az eldbbiekben bemutatott harom {6 jogot meddig érvényesithetik azok tulajdonosai.
Mivel a zeneszamok az esetek dontd tobbségében egyiittesen 1étrehozott miinek mindsiilnek,
igy azok a 31. paragrafus 5. pontja szerint a ,,mii védelmi ideje a mii elsé nyilvanossagra
hozatalat kéveto év elsé napjatol szamitott hetven év”. Ezt védelmi id6t az Amerikai Egyesiilt
Allamokban és az Eurdpai Unioban az elmilt par évben emelték az addigi 6tven évrdl hetven
évre elsdsorban a zeneipari szereplok lobbija miatt. Azonban a zenei kiadok nem elégednek
meg jelenlegi 70 éves védelemmel sem, és jelenleg is folyik lobbi a védelmi id6 90-100 évre

valo kiterjesztése miatt.
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17. Melléklet E — Fogyasztéi Szokasokat felméro kérdoiv

1., Milyen gyakran haszndlod az internetet?
o Naponta tobbszor

Naponta egyszer

Hetente 3-5 alkalommal

Hetente 1-2 alkalommal

Havonta 2-3 alkalommal

Ritkabban

o O O O O

2., Rendelkezel-e digitilis zeneszamokkal (MP3/WMA/stb.) — legyen az szdmitégéped merevlemezén, CD/DVD
lemezen vagy mas eszkozon tarolva?

o Igen, vannak digitalis zeneszamaim

o Nincsenek digitalis zeneszamaim

Ha igen, akkor hozzavetolegesen hany darab digitalis zenefajlod van?
o 200 darab alatt

200 és 500 darab kozott

501 és 2000 darab kozott

2001 és 5000 darab kozott

5000 darabnal tobb

o O O O

Ha igen, akkor ezeknek mekkora része magyar zenész vaqy zenekar dltal eléadott zeneszam?
o tobb, mint 80%-a

60%-80%-a

40%-60%-a

20%-40%-a

kevesebb, mint 20%-a

O O O O

3., Jelenleg tiltesz-e le illetve valaha téltottél-e le magyar zenész vagy zenekar dltal eldadott zenei fajlokat az
alabbi forrasokbol?

a., Fajlcseréld rendszerek (pl.: KaZaA, DC++, WinMX, BitTorrent, stb.)
o Igen, és jelenleg is hasznalok fajlcseréld rendszer(eke)t
o Igen, de mar nem hasznalok fajlcserél6 rendszer(eke)t
o Nem, még sohasem hasznaltam fajlcserélé rendszert

b., Zenei kiadok és zenészek weboldala
o Igen, és jelenleg is toltok le zenei allomanyokat ilyen helyekrol
o Igen, de mar nem t5ltok le zenei allomanyokat ilyen helyekrdl
o Nem, még sohasem t6ltdttem le zenei allomanyokat ilyen helyekrol

c., Ingyenes weboldalak vagy FTP szerverek
o Igen, és jelenleg is toltok le zenei allomanyokat ilyen helyekrél
o Igen, de mar nem t6ltdk le zenei allomanyokat ilyen helyekrol
o Nem, még sohasem toltottem le zenei alloméanyokat ilyen helyekrdl

d., E-mail csatolmany vagy azonnali lizenetkiildé rendszerek (pl.: MSN Messenger, 1CQ, sth.)
o Igen, és jelenleg is toltok le zenei allomanyokat ilyen helyekrél
o Igen, de mar nem toltdk le zenei allomanyokat ilyen helyekrdl
o Nem, még sohasem tdltottem le zenei allomanyokat ilyen helyekrdl

e., Helyi vagy kozosségen beliili halozat
o Igen, és jelenleg is hasznalok ilyen haldzatot zenei fajlok letoltésére
o Igen, de mar nem hasznalok ilyen hal6zatot zenei fajlok letdltésére
o Nem, még sohasem hasznaltam ilyen halozatot zenei fajlok letoltésére

112



4., Osztottdal-e mar meg valaha magyar zenész vaqy zenekar dltal eléadott zenei fajlokat az interneten,
fajlcserélo rendszeren vagy helyi hdalozaton?

o lgen, mar osztottam meg zenei fjlokat

o Nem, még sohasem osztottam meg zenei fajlokat

5a., Adtdl-e mdr kéolcson vagy ajandékba dltalad letoltott vagy digitalizalt, magyar zenész vagy zenekar dltal
eldadott zenei fajlokat bardtaidnak, ismerdseidnek vagy csaladtagjaidnak?

o lgen

o Nem

5b., Kaptdl-e mar kélcson vagy ajandékba letoltott vagy digitalizdlt, magyar zenész vagy zenekar dltal eléadott
zenei fajlokat bardtaidtol, ismerdseidtil vagy csalddtagjaidtol?

o lgen

o Nem

6., Eves viszonylatban dtlagosan hiny magyar zenész vagy zenekar dltal készitett hanghordozot/zenei albumot
vdsdrolsz?
o Nem vasarolok ilyen hanghordozdkat
1-2 darabot
3-4 darabot
5-6 darabot
7-8 darabot
Tobb mint 8 darabot

O O O O O

1., Hogyan valtoztak a magyar zenész vagy zenekar dltal készitett hanghordozokat tekintve vdsarldsi szokdsaid
az utobbi 5 évben?
o Tobb ilyen hanghordozot vasarolok, mint régebben
Nem valtoztak. Ugyanannyi hanghordozét vasarolok, mint régebben
Kevesebb ilyen hanghordozot vasarolok, mint régebben
Régebben vasaroltam ilyen hanghordozokat, de manapsag mar nem vasarolok

o O O

8., Vasdroltal mdar magyar zenész vagy zenekar dltal készitett zenei fajlokat az interneten?
o Igen, mar vasaroltam.
o Még nem vésaroltam.

Ha vasaroltal mar, akkor melyik weboldalon?

o Dalok.hu (www.dalok.hu)
Mp3music.hu Kft. (www.mp3music.hu)
Songo.hu ZeneBolt (www.songo.hu)
T-Online Zenearuhaz (zenearuhaz.t-online.hu)
zenész vagy zenekar honlapjan
egyéb helyen: ............

O O O O O

9., Ha létezne az interneten egy olyan legilis zenedruhdz, ahol az dsszes jelentds hazai zenekar/elGado minden
zeneszamadt megtaldlnad, akkor mennyit fizetnél egy zeneszamért?
A zeneszamokat hordozhato zenelejdtszo eszkozre korldtlan szamban irhatnad, CD-re 5 alkalommal irhatnad
illetve 3 kiilonbozd szamitégépen hallgathatndad meg.
o 50 forint alatti 6sszeget
50 és 100 forint kdzotti 6sszeget
101 és 150 forint kozotti 6sszeget
151 és 200 forint kozotti 6sszeget
201 és 250 forint kozotti 6sszeget
250 forint feletti 6sszeget
Nem vasarolnék egy ilyen aruhézban

O O O O O O

10., Jelold be milyen zenehallgatdisra alkalmas hordozhato eszkizzel/eszkiozokkel rendelkezel?
o Discman csak audié CD lejatszasi lehetoséggel

Discman audio CD és MP3 (esetleg WMA, OGG és/vagy AAC) lejatszasi lehetéséggel

Flash memorias (pl.: USB portra csatlakoztathat6) vagy memoriakartyas lejatszo

Merevlemezes lejatszo (tobb GigaByte-os kapacitassal — pl.: Apple iPod)

Mobiltelefon MP3 (esetleg WMA, OGG és/vagy AAC) lejatszasi lehet6séggel

Egyéb eszkdz: ..........c......

o o0 o0 o0 O
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11., Szerinted elfogadhato vagy elitélendo cselekménynek mindsiilnek a kovetkezok?

a., Egy zenei album vagy film kiirdsa CD/DVD lemezre egy baratnak.
o Inkabb elfogadhatd
o Inkabb elitélendd
o Nem tudom megitélni

b., Zeneszamok let6ltése valamely fajlcseréld rendszer segitségével.
o Inkabb elfogadhato
o Inkabb elitélendd
o Nem tudom megitélni

C., Zenefajlok megosztasa masok szamara valamely fajlcseréld rendszer segitségével.
o Inkabb elfogadhatd
o Inkabb elitélendd
o Nem tudom megitélni

d., Zenefajlok feltoltése egy weboldalra, amit barki elérhet az internet segitségével.
o Inkabb elfogadhato
o Inkabb elitélendd
o Nem tudom megitélni

e., Digitalis masolat készitése sajat szamitogép segitségével egy vasarolt zenei CD-r6l.
o Inkabb elfogadhatd
o Inkabb elitélendd
o Nem tudom megitélni

f., Masolatok készitése vasarolt zenei CD lemezr6l, amelyeket azutan pénzszerzés céljabol terjesztenek.

o Inkabb elfogadhatd
o Inkabb elitélendd
o Nem tudom megitélni

12., Melyik zenei stilusok dllnak hozzdd legkézelebb? Tobbet is megjelélhetsz.
o Blues

Country

DJ Mixek

Easy Listening, Lounge

Electronic (House, Techno, Trance)

Filmzene

Folk

Funk, Soul

Hip-Hop, Rap

Jazz

Klasszikus zene

Metal

Pop, Disco

Punk

R&B

Reggae, Ska, Dub

Rock

Szoérakoztatd, Mulatds

Vilagzene

O 0000 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0oOOoOOoOOoOOoOOo

13., Ki/melyik az 5 kedvenc magyar zenészed vagy zenekarod (a sorrend nem szamit a megaddsnal)?

Kérlek add meg a kovetkezo adatokat!

Sziiletési éved:
Nemed: férfi ndé
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18. Melléklet F — Fogyasztoi Szokasok — Eredmények

18.1. Digitalis allomdany mennyisége / Nem — Kereszttabla
Esetek
Valos Hianyz6 Osszesen
N Széazalék N Széazalék N Szézalék
Digitalis allomany 808 98,7% 11 1,3% 819 100,0%
mennyisége / Nem
Digitalis allomany mennyisége / Nem — Kereszttabla Nem Osszesen
Férfi Né
Darab 27 76 103
200 darab alatt % Digitalis allomany mennyisége 26,2% 73,8% 100,0%
% Nem 7,2% 17,5% 12,7%
Darab 37 92 129
200 és 500 darab kozott % Digitalis allomany mennyisége 28,7% 71,3% 100,0%
% Nem 9,9% 21,2% 16,0%
Digitalis Darab 86 137 223
allomany 501 és 2000 darab kozott % Digitalis allomany mennyisége 38,6% 61,4% 100,0%
mennyisége % Nem 23,0% 31,6% 27,6%
Darab 93 79 172
2001 és 5000 darab kozott % Digitalis allomany mennyisége 54,1% 45,9% 100,0%
% Nem 24,9% 18,2% 21,3%
Darab 131 50 181
5000 darabnal tobb % Digitalis allomany mennyisége 72,4% 27,6% 100,0%
% Nem 35,0% 11,5% 22,4%
Darab 374 434 808
Osszesen % Digitalis allomany mennyisége 46,3% 53,7% 100,0%
% Nem 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 91,863(a) 4 ,000

Likelihood Ratio 94,514 4 ,000

Llnear—by—lTlnear 85513 1 000

Association

a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 47,68.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi ,337 ,000
Cramer's V ,337 ,000

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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Bar Chart
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18.2.

Digitalis allomanybol magyar / Nem — Kereszttdbla

Esetek
Valos Hianyzo Osszesen
N Széazalék N Széazalék N Széazalék
Digitlis dllomanybol 808 98,7% 11 13% 819 100,0%
magyar / Nem
Digitalis Allomanybdl magyar / Nem — Kereszttabla . Nem - Osszesen
Férfi N6
Darab 189 186 375
20% alatt % Digitalis allomanybol magyar 50,4% 49,6% 100,0%
% Nem 50,5% 42,9% 46,4%
Darab 130 137 267
20-40% kozott % Digitalis allomanybol magyar 48,7% 51,3% 100,0%
% Nem 34,8% 31,6% 33,0%
Digitalis Darab 42 88 130
allomanybo 40-60% kozott % Digitalis allomanybol magyar 32,3% 67,7% 100,0%
| magyar % Nem 11,2% 20,3% 16,1%
Darab 10 16 26
60-80% kozott % Digitalis allomanybol magyar 38,5% 61,5% 100,0%
% Nem 2,7% 3,7% 3,2%
Darab 3 7 10
80% felett % Digitalis allomanybol magyar 30,0% 70,0% 100,0%
% Nem ,8% 1,6% 1,2%
Darab 374 434 808
Osszesen % Digitalis allomanybol magyar 46,3% 53,7% 100,0%
% Nem 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 15,097(a) 4 ,005
Likelihood Ratio 15,426 4 ,004
Llnear-by-lTlnear 10,920 1 001
Association
a 1 cells (10,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 4,63.
Symmetric Measures
Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi ,137 ,005
Cramer's V ,137 ,005
a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
Bar Chart
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18.3.

Letoltés P2P / Digitalis dallomany mennyisége — Kereszttabla

Letodltés P2P

Esetek
Valos Hianyz6 Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
Letoltés P2P / Digitdlis 808 98,7% 11 1,3% 819 100,0%
allomany mennyisége
Digitalis Allomany mennyisége
Letoltés P2P / Digitalis alloméany 200 200 és 500 | 501 és 2000 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttibla darab darab darab 2001 és 5000 darabnal
alatt kozott kozott darab kozott tobb
Darab 18 38 99 108 130 393
. % Letoltés P2P 4,6% 9,7% 25,2% 27,5% 33,1% 100,0%
Jelenlegis o 1y:oitalis allomén
o DIglta y 17,5% 29,5% 44,4% 62,8% 71,8% 48,6%
o mennyisége
S Darab 17 26 48 33 34 158
2 . % Letoltés P2P 10,8% 16,5% 30,4% 20,9% 21,5% 100,0%
= | Mdrnem o pyialis dlloman
2 o Ligt . y 16,5% 20,2% 21,5% 19,2% 18,8% 19,6%
2 mennyisége
Darab 68 65 76 31 17 257
% Letoltés P2P 26,5% 25,3% 29,6% 12,1% 6,6% 100,0%
Sohasem o/ hioitalis allomény
. 66,0% 50,4% 34,1% 18,0% 9,4% 31,8%
mennyisége
Darab 103 129 223 172 181 808
. % Letoltés P2P 12,7% 16,0% 27,6% 21,3% 22,4% 100,0%
Osszesen % Digitalis 4llomény
o 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
mennyisege
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 150,391(a) 8 ,000
Likelihood Ratio 157,436 8 ,000
Linear-by-Linear 145,761 1 000
Association
a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 20,14.
Symmetric Measures
Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi 431 ,000
Cramer's V ,305 ,000
a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
Bar Chart
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18.4.

Letoltés kiado/zenekar / Digitalis allomany mennyisége —

Kereszttabla
Esetek
Valds Hianyz6 Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
Let6ltés kiado/zenekar /
Digitalis alloméany 799 97,6% 20 2,4% 819 100,0%
mennyisége
Digitalis Allomany mennyisége
Letoltés kiado/zenekar / Digitalis allomany 200 200 és 500 | 501 és 2000 | 2001 és 5000 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttabla darab darab darab darab darabnal
alatt kozott kozott kozott tobb
Darab 19 22 38 46 54 179
% Letoltés 10,6% 12,3% 21,2% 25,7% 30,2% 100,0%
Jelenleg  kiadd/zenekar
is % Digitalis
- allomany 18,6% 17,2% 17,2% 27,1% 30,3% 22,4%
g mennyisége
2 Darab 8 15 34 39 35 131
8 % Letdltés
3 N 6,1% 11,5% 26,0% 29,8% 26,7% 100,0%
-] Mér nem kladq/gen_ekar
2 % Digitalis
N allomany 7,8% 11,7% 15,4% 22,9% 19,7% 16,4%
= mennyisége
3 Darab 75 91 149 85 89 489
b Letoles 15,3% 18,6% 30,5% 17,4% 182% | 100,0%
Sohasem lad(.)/?en.ekar
% Digitalis
allomany 73,5% 71,1% 67,4% 50,0% 50,0% 61,2%
mennyisége
Darab 102 128 221 170 178 799
b Letoles 12,8% 16,0% 27.7% 21,3% 223% | 100,0%
Osszesen indd/zenekar
% Digitalis
allomany 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 36,634(a) 8 ,000
Likelihood Ratio 37,343 8 ,000
Linear-by-Linear
Association 23,049 ! ,000

0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 16,72.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi 214 ,000
Cramer's V ,151 ,000

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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18.5.

Letoltés ingyenes HTTP/FTP / Digitdlis allomdany mennyisége —

Kereszttabla
Esetek
Valés Hianyzé Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
Letoltés ingyenes HTTP/FTP
* Digitalis lloméany 797 97,3% 22 2,7% 819 100,0%
mennyisége
Digitalis Allomany mennyisége
Letoltés ingyenes HTTP/FTP / Digitalis allomany 200 200 és 500 | 501 és 2000 2001 és 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttabla darab darab darab 5000 darab darabnal
alatt kozott kozott kozott tobb
Darab 17 35 53 67 68 240
* % Letoltés
= ingyenes 7.1% 14,6% 22,1% 27,9% 28,3% 100,0%
= HTTP/FTP
- % Digitalis
- alloméany 16,8% 27,3% 24,1% 39,4% 38,2% 30,1%
mennyisége
Darab 16 11 51 36 51 165
% Letoltés
Letoltés § ingyenes 9,7% 6,7% 30,9% 21,8% 30,9% 100,0%
ingyenes = HTTP/FTP
HTTP/FTP b= % Digitalis
alloméany 15,8% 8,6% 23.2% 21,2% 28,7% 20,7%
mennyisége
Darab 68 82 116 67 59 392
% Letoltés
£ ingyenes 17,3% 20,9% 29,6% 17,1% 15,1% 100,0%
8 HTTP/FTP
3 % Digitalis
allomany 67,3% 64,1% 52,7% 39,4% 33,1% 49,2%
mennyisége
Darab 101 128 220 170 178 797
% Letoltés
ingyenes 12,7% 16,1% 27,6% 21,3% 22,3% 100,0%
Osszesen HTTP/FTP
% Digitalis
alloméany 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 59,655(a) 8 ,000
Likelihood Ratio 62,573 8 ,000
Linear-by-Linear
Association 40372 ! ,000

Symmetric Measures

a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 20,91.

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi 274 ,000
Cramer's V ,193 ,000

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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18.6.

Letoltés email/IM / Digitalis allomany mennyisége — Kereszttabla

Esetek
Valos Hianyz6 Osszesen
N Széazalék N Széazalék N Szézalék
Let6ltés email/IM /
Digitalis allomany 799 97,6% 20 2,4% 819 100,0%
mennyisége
Digitalis dllomany mennyisége
Letoltés email/IM / Digitalis allomany 200 200 és 500 | 501 és 2000 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttabla darab darab darab 2001 és 5000 darabnal
alatt kozott kozott darab kozott tobb
Darab 37 62 120 71 97 387
Jelenleg % Letoltés email/IM 9,6% 16,0% 31,0% 18,3% 25,1% 100,0%
= IS v Digitalis dllomény 36,3% 48,4% 54,3% 41,8% 545% | 48,4%
=] mennyisége
= Darab 13 16 30 38 27 124
= . % Letoltés email/IM 10,5% 12,9% 24,2% 30,6% 21,8% 100,0%
g | Marmem o nyoialis dllomany
i . 12,7% 12,5% 13,6% 22,4% 15,2% 15,5%
= mennyisége
3 Darab 52 50 71 61 54 288
% Letoltés email/IM 18,1% 17,4% 24,7% 21,2% 18,8% 100,0%
Sohasem % Dicitalis 4lloms
o DIgItalls aflomany 51,0% 39,1% 32,1% 35,9% 30,3% 36,0%
mennyisége
Darab 102 128 221 170 178 799
- % Letoltés email/IM 12,8% 16,0% 27,7% 21,3% 22,3% 100,0%
Osszesen % Digitalis allomany
. 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 23,707(a) 8 ,003
Likelihood Ratio 22,856 8 ,004
Lmear-by-ITlnear 7,109 1 008
Association

a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 15,83.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi 172 ,003
Cramer's V ,122 ,003

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

123



Count

Bar Chart

120

100

80

60

40

20 7

Jelenleg is

Mar nem

Letdltés email/IM

Sohasem

Digitéalis

allomany

mennyisége
200 darab alatt

200 és 500
darab kozott

501 és 2000
darab kozott

2001 és 5000
darab kozott

5000 darabnal
t&bb

124



18.7.

Letoltés helyi LAN / Digitdlis allomdny mennyisége — Kereszttabla

Esetek
Valés Hianyzo Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Széazalék
Let6ltés helyi LAN /
Digitalis allomany 800 97,7% 19 2,3% 819 100,0%
mennyisége
Digitalis allomany mennyisége
Letoltés helyi LAN / Digitalis dllomény 200 200 és 500 | 501 és 2000 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttibla darab darab darab 2001 és 5000 darabnal
alatt Kozitt Kozitt darab kizott tobb
Darab 11 21 41 40 76 189
o .
%6 Letoltés helyi 5,8% 11,1% 21,7% 21,2% 40.2% | 100,0%
Jelenlegis LAN
o
70 Digitalis dllomdny 10,9% 16,3% 18,6% 23,5% 42,5% 23,6%
mennyisége
Darab 6 10 26 25 23 90
Letoltés % Letoltés helyi . . ) . . .
helyi | Marnem LAN 6,7% 11,1% 28,9% 27,8% 25,6% |  100,0%
LAN % Digitdlis allomény 5,9% 7.8% 11,8% 147% 12.8% | 11,3%
mennyisége
Darab 84 98 154 105 80 521
0, Alté 31
% Letoltés helyi 16,1% 18,8% 29,6% 20,2% 154% |  100,0%
Sohasem  LAN
AN
V% Digitalis allomdny 83,2% 76,0% 69,7% 61,8% 447% | 65.1%
mennyisége
Darab 101 129 221 170 179 800
oarad .
. 70 Letdltés helyi 12,6% 16,1% 27,6% 21,3% 22,4% | 100,0%
Osszesen LAN
AN
Vo Digitdlis dllomdny | 140 g0, 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 65,211(a) 8 ,000
Likelihood Ratio 63,749 8 ,000
Linear-by-Linear
Association 54,123 1 ;000

a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 11,36.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi ,286 ,000
Cramer's V ,202 ,000

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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18.8.

Nem / Megosztas (igen/nem) — Kereszttabla

Nem / Megosztas (igen/nem) — Kereszttabla l\ﬁegosztas (igen/nem) Osszesen
em lgen
Darab 142 235 377
Férfi % Nem 37,7% 62,3% 100,0%
Nem % Megosztas (igen/nem) 35,4% 56,2% 46,0%
Darab 259 183 442
Né % Nem 58,6% 41,4% 100,0%
% Megosztés (igen/nem) 64,6% 43,8% 54,0%
Darab 401 418 819
Osszesen % Nem 49,0% 51,0% 100,0%
% Megosztas (igen/nem) 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 35,672(b) 1 ,000

Continuity Correction(a) 34,839 1 ,000

Likelihood Ratio 35,960 1 ,000

a Computed only for a 2x2 table

b 0 cells (,0%) have expected Darab less than 5. The minimum expected count is 184,59.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi ,209 ,000
Cramer's V ,209 ,000
N of Valid Cases 819

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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18.9.

Megosztas (igen/nem) / Digitalis allomdny mennyisége —

Kereszttabla
Esetek
Valés Hianyzé Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
Megosztas (igen/nem) /
Digitalis allomany 808 98,7% 11 1,3% 819 100,0%
mennyisége
Digitalis Allomany mennyisége
Megosztas (igen/nem) / Digitalis allomany 200 200 és 500 501 és 2000 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttabla darab darab darab 2001 és 5000 darabnal
alatt kozott kozott darab kozott tobb
Darab 83 82 121 59 45 390
- o .
£ 76 Megosatds 21,3% 21,0% 31,0% 15,1% 11,5% |  100,0%
£ Nem  (igen/nem)
= O Tt 1 4 .
A % Digitilis dllomdny 80,6% 63,6% 54,3% 34,3% 24.9% | 48,3%
= mennyisége
§ Darab 20 47 102 113 136 418
o .
2 70 Megosatds 4,8% 11,2% 24,4% 27,0% 325% | 100,0%
g Igen  (igen/nem)
Nt ,
= 7% Digitdlis dllomdny 19,4% 36,4% 457% 65,7% 751% | 51,7%
mennyisége
Darab 103 129 223 172 181 808
o .
. 70 Megosztds 12,7% 16,0% 27,6% 21,3% 224% | 100,0%
Osszesen (igen/nem)
% Digitdlis dllomény | 05 5o 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 111,517(a) 4 ,000
Likelihood Ratio 116,806 4 ,000
Lmear_-by-Lmear 109,637 1 000
Association

a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 49,72.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi ,372 ,000
Cramer's V ,372 ,000

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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18.10.

Zenét adni (igen/nem) / Digitalis allomdany mennyisége —

Kereszttabla
Esetek
Valés Hianyzé Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
Zenét adni (igen/nem) /
Digitalis allomany 808 98,7% 11 1,3% 819 100,0%
mennyisége
Digitilis Allomany mennyisége
Zenét adni (igen/nem) / Digitalis allomany 200 200 és 500 501 és 2000 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttabla darab darab darab 2001 és 5000 darabnal
alatt kozott kozott darab kozott tobb
Darab 48 47 58 29 21 203
~_ o , .
g 70 Zenét adni 23,6% 23,2% 28,6% 14,3% 10,3% | 100,0%
£ Nem  (igen/nem)
= o T At .
S % Digitalis allomdny 46,6% 36,4% 26,0% 16,9% 116% | 251%
= mennyisége
= Darab 55 82 165 143 160 605
K % Zenét adni
= N 9,1% 13,6% 27,3% 23,6% 26,4% 100,0%
2 Igen  (igen/nem)
L 0 PRI T ’
N V% Digitlis dllomdny 53.4% 63,6% 74,0% 83,1% 88,4% | 749%
mennyisége
Darab 103 129 223 172 181 808
o . .
. /o Zenét adni 12,7% 16,0% 27,6% 21,3% 224% | 1000%
Osszesen (igen/nem)
% Digitalis allomdny | 14 s 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% |  100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 57,958(a) 4 ,000
Likelihood Ratio 57,779 4 ,000
Lmear_-by-Lmear 56,930 1 000
Association

a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 25,88.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi ,268 ,000
Cramer's V ,268 ,000

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

130




Count

Bar Chart

200

150

100

50 7

Nem

Zenét adni (igen/nem)

Igen

Digitalis

alloméany

mennyisége
200 darab alatt

200 és 500
darab kozott

501 és 2000
darab ko&zott

2001 és 5000
darab kozott

5000 darabnéal
t&bb

131



18.11.

Zenét kapni (igen/nem) / Digitdlis dllomdany mennyisége —

Kereszttabla
Esetek
Valés Hianyzé Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
Zenét kapni (igen/nem) /
Digitalis allomany 808 98,7% 11 1,3% 819 100,0%
mennyisége
Digitilis Allomany mennyisége
Zenét kapni (igen/nem) / Digitalis allomany 200 200 és 500 | 501 és 2000 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttabla darab darab darab 2001 és 5000 darabnal
alatt kozott kozott darab kozott tobb
—_ Darab 24 20 29 25 16 114
£ % Zenét kapni
3 70 Zenét kapni 21,1% 17,5% 25,4% 21,9% 14,0% |  100,0%
£ Nem  (igen/nem)
o et .
& 7 Digitdlis allomdny 23,3% 15,5% 13,0% 14,5% 88% | 141%
< mennyisége
g2 Darab 79 109 194 147 165 694
< 0 . .
= 7 Zenét kapni 11,4% 15,7% 28,0% 21,2% 238% | 100,0%
g Igen  (igen/nem)
o i e .
N 7% Digitdlis dllomdny 76,7% 84,5% 87,0% 85,5% 912% | 85,9%
mennyisége
Darab 103 129 223 172 181 808
0 . .
) 7o Zenét kapni 12,7% 16,0% 27,6% 21,3% 224% | 100,0%
Osszesen (igen/nem)
% Digitdlis allomény | 14 s 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 11,786(a) 4 ,019
Likelihood Ratio 11,340 4 ,023
Lmear_-by-Lmear 9,067 1 003
Association

a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 14,53.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi 121 ,019
Cramer's V ,121 ,019

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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4
18.12.  Eves vasarlas nagysdga | Digitdlis allomdny mennyisége -
Kereszttabla
Esetek
Valos Hianyz6 Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
Eves vasarlas nagysaga /
Digitalis allomany 808 98,7% 11 1,3% 819 100,0%
mennyisége
Digitalis Allomany mennyisége
Eves vasarlas nagysaga / Digitalis allomany 200 200 és 500 | 501 és 2000 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttibla darab darab darab 2001 és 5000 darabnal
alatt kozott kozott darab kozott tobb
Darab 52 76 136 100 108 472
o/ T Los 1L
0 Eves visdrlds 11,0% 16,1% 28,8% 21,2% 22.9% | 100,0%
Nem nagysaga
vasarol % Digitalis
allomany 50,5% 58,9% 61,0% 58,1% 59,7% 58,4%
mennyisége
Da(ab 40 38 67 51 56 252
0 s
o :y"szsgzasa“as 15,9% 15,1% 26,6% 20,2% 22.2% | 1000%
1-2darab o "1y dialis
allomany 38,8% 29,5% 30,0% 29,7% 30,9% 31,2%
mennyisége
Da(ab 9 10 15 16 10 60
0 s
5, Vo Eves visdrlis 15,0% 16,7% 25,0% 26,7% 16,7% | 100,0%
] 3-4darab L&YSasd
% % Digitalis
s allomany 8,7% 7,8% 6,7% 9,3% 5,5% 7,4%
z mennyisége
= Darab 1 2 4 3 0 10
:2 % Eves vasarlas
> nagységa 10,0% 20,0% 40,0% 30,0% 0,0% 100,0%
w»
2 S-6darab o nigitalis
allomany 1,0% 1,6% 1,8% 1,7% 0,0% 1,2%
mennyisége
Darab 0 2 0 1 2 5
0 T
. gEyVSZSgZasa“aS 0,0% 40,0% 0,0% 20,0% 400% | 100,0%
7-8darab o o dlis
allomany 0,0% 1,6% 0,0% 0,6% 1,1% 0,6%
mennyisége
Darab 1 1 1 1 5 9
0, 2 s ’
Vo Eves visarlis 11,1% 11,1% 11,1% 11,1% 55,6% | 100,0%
8 darab nagysaga
felett % Digitalis
allomany 1,0% 0,8% 0,4% 0,6% 2,8% 1,1%
mennyisége
Darab 103 129 223 172 181 808
0, 2 e I3
) o s 12,7% 16,0% 27,6% 213% 224% | 1000%
Osszesen % Digitalis
allomany 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 19,530(a) 20 ,488
Likelihood Ratio 22,007 20 ,340
Lmear_-by-Lmear 024 1 878
Association

[9)

15 cells (50,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,64.
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a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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18.13.

Vasarlas valtozdasa / Digitdlis allomdny mennyisége — Kereszttdabla

Esetek
Valos Hianyz6 Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
Vasarlas valtozasa *
Digitalis allomany 803 98,0% 16 2,0% 819 100,0%
mennyisége
Digitalis dllomany mennyisége
Vasarlas valtozasa / Digitalis allomany 200 200 és 500 | 501 és 2000 2001 és 5000 Osszesen
mennyisége — Kereszttibla darab darab darab 5000 darab darabnal
alatt kozott kozott kozott tobb
Darab 28 30 62 47 50 217
) % Visrlas 12,9% 13,8% 28,6% 21,7% 230% | 100,0%
Mar nem valtozasa
vasarol % Digitalis
allomany 27,2% 23,3% 27,9% 27,5% 28,1% 27,0%
mennyisége
Darab 21 32 45 25 31 154
% Visarlas 13,6% 20,8% 29,2% 16,2% 20,1% 100,0%
= Kevesebbet véltozasa
~§ vasirol % Digitalis
£ allomany 20,4% 24,8% 20,3% 14,6% 17,4% 19,2%
e mennyisége
E Darab 48 62 104 93 87 394
3 v Visarlas 12,2% 15,7% 26,4% 23,6% 22,1% 100,0%
= Ugyanannyit valtozasa
> vésarol % Digitalis
allomany 46,6% 48,1% 46,8% 54,4% 48,9% 49,1%
mennyisége
Darab 6 5 11 6 10 38
% Visarlas 15,8% 13,2% 28,9% 15,8% 263% | 100,0%
Tobbet visirol ' oLo7sa
% Digitalis
allomany 5,8% 3,9% 5,0% 3,5% 5,6% 4,7%
mennyisége
Darab 103 129 222 171 178 803
% Visarlas 12,8% 16,1% 27,6% 21,3% 22,2% 100,0%
Osszesen valtngsa .
% Digitalis
allomany 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
mennyisége
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 8,006(a) 12 ,785
Likelihood Ratio 8,032 12 ,783
Llnear_—by—Llnear 026 1 872
Association

a 1 cells (5,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 4,87.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi ,100 ,785
Cramer's V ,058 ,785

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.
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18.14. Vasarlas valtozdasa / Letoltées P2P — Kereszttabla

Esetek
Valos Hianyz6 Osszesen
N Szazalék N Szazalék N Szazalék
\L/:tséalrt?ssljv;gozasa / 814 99,4% 5 6% 819 100,0%
Letoltés P2P
Vasarlas viltozasa / Letoltés P2P — Kereszttabla Jelenleg is Mair nem Sohasem Osszesen
Darab 122 39 57 218
Mir nem vasarol % Vasarlas valtozasa 56,0% 17,9% 26,1% 100,0%
% Letoltés P2P 31,1% 24,8% 21,5% 26,8%
Darab 70 34 53 157
Kevesebbet vasarol % Vasarlas valtozasa 44,6% 21,7% 33,8% 100,0%
Vasarlas % Letoltés P2P 17,9% 21,7% 20,0% 19,3%
valtozasa Darab 180 81 137 398
Ugyanannyit vasarol % Vasarlas valtozasa 45,2% 20,4% 34,4% 100,0%
% Letoltés P2P 45,9% 51,6% 51,7% 48,9%
Darab 20 3 18 41
Tobbet vasarol % Vasarlas valtozasa 48,8% 7,3% 43,9% 100,0%
% Letoltés P2P 5,1% 1,9% 6,8% 5,0%
Darab 392 157 265 814
Osszesen % Vasarlas valtozasa 48,2% 19,3% 32,6% 100,0%
% Letoltés P2P 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 12,712(a) 6 ,048

Likelihood Ratio 13,568 6 ,035

Llnear_-by-Llnear 6,358 1 012

Association

a 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 7,91.

Symmetric Measures

Value Approx. Sig.
Nominal by Nominal Phi ,125 ,048
Cramer's V ,088 ,048

a Not assuming the null hypothesis.
b Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

Bar Chart
Letoltés P2P
200 7
.Jelenleg is
DMér nem
I:' Sohasem
150 7
sl
=}
3
O 100
O
50 7
0~ T T T . T
Mar nem Kevesebbet Ugyanannyit Tobbet
vasarol véasarol véasarol véasarol

Vasarlas valtozasa
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18.15.  Kedvenc hazai eléadok és egyiittesek sorrendje a kitoltok korében
S. Eldado / Zenekar Szavazat | Szdzalék | S. Eldado / Zenekar Szavazat | Szdzalék
1. | Akos 195 23,81% | 66. | Pokolgép 10 1,22%
2. Kispal és a Borz 127 15,51% | 67. | Shane 54 10 1,22%
3. | Tankcsapda 101 12,33% | 68. | Zorall 10 1,22%
4. | Republic 89 10,87% | 69. | Beatrice & Nagy Ferd 9 1,10%
5. Edda 88 10,74% | 70. | Bon-Bon 9 1,10%
6. | Quimby 73 8,91% 71. | Desperado 9 1,10%
7. | Hooligans 72 8,79% 72. | European Mantra 9 1,10%
8. | Nox 59 7,20% 73. | Kimnowak 9 1,10%
9. | Crystal 57 6,96% 74. | Kozmix 9 1,10%
10. | Rizsa Magdi 56 6,84% 75. | Szabo Eszter 9 1,10%
11. | Hiperkarma 49 5,98% 76. | Bonanza Banzai 8 0,98%
12. | Bikini 48 5,86% 77. | Deak Bill Gyula 8 0,98%
13. | Locomotiv GT 43 5,25% 78. | Erds vs. Spigiboy 8 0,98%
14. | Anima Sound System 41 5,01% 79. | KFT 8 0,98%
15. | Molnar Ferenc Caramel 40 4,88% 80. | Kiscsillag 8 0,98%
16. | Zsédenyi Adrienn 40 4,88% 81. | Kistehén Tanczenekar 8 0,98%
17. | Zanzibar 39 4,76% 82. | Koncz Zsuzsa 8 0,98%
18. | Yonderboi 38 4,64% 83. | Kormoran 8 0,98%
19. | Presser Gabor 33 4,03% 84. | Lola 8 0,98%
20. | Heaven Street Seven 31 3,79% 85. | Piramis 8 0,98%
21. | Jamie Winchester & Hrutka Robert 31 3,79% 86. | Prosectura 8 0,98%
22. | Omega 27 3,30% 87. | Roy & Adam 8 0,98%
23. | Pannonia Allstars Ska Orchestra 26 3,17% 88. | Sugarloaf 8 0,98%
24. | Groovehouse 25 3,05% 89. | Unique 8 0,98%
25. | Irigy Honaljmirigy 25 3,05% 90. | Akkezdet Phiai 7 0,85%
26. | Bélga 24 2,93% 91. | Hot Jazz Band 7 0,85%
27. | Zoran 24 2,93% 92. | Hosok 7 0,85%
28. | Charlie 23 2,81% 93. | Karpatia 7 0,85%
29. | Demjén Ferenc 23 2,81% 94, | L.L. Junior 7 0,85%
30. | Emil.Rulez! 21 2,56% 95. | TNT 7 0,85%
31. | Neo 21 2,56% 96. | United 7 0,85%
32. | Amorf Ordégok 20 2,44% 97. | Cserhati Zsuzsa 6 0,73%
33. | Cotton Club Singers 20 2,44% 98. | Hamvai PG 6 0,73%
34. | nem hazai eléadélzenekar 20 2,44% 99. | Hungéria 6 0,73%
35. | Alvin és a Mokusok 18 2,20% 100. | Kalapacs 6 0,73%
36. | Jazz+Az 18 2,20% 101. | Karanyi 6 0,73%
37. | Black-Out 17 2,08% | 102. | Korai Orom 6 0,73%
38. | nem eldéado/zenekar 17 2,08% 103. | Lord 6 0,73%
39. | Kowalsky meg a Vega 16 1,95% | 104. | P. Mobil 6 0,73%
40. | Maté Péter 16 1,95% 105. | Back Il Black 5 0,61%
41. | Pal Utcai Fiuk 16 1,95% | 106. | Cozombolis 5 0,61%
42. | Depresszio 15 1,83% 107. | DJ Kiihl 5 0,61%
43. | Hobo Blues Band 15 1,83% | 108. | DJ Szatméri 5 0,61%
44. | Magna Cum Laude 15 1,83% | 109. | Dobrady Akos 5 0,61%
45. | Rapiildk 15 1,83% | 110. | Ganxsta Zolee & Kartel 5 0,61%
46. | Sterbinszky 15 1,83% | 111. | Hétkdznapi Csalddasok 5 0,61%
47. | Ghymes 14 1,71% | 112. | Kaltenecker Trio 5 0,61%
48. | Besh'o'Drom 13 1,59% 113. | Lajko Félix 5 0,61%
49, | Illés 13 1,59% 114. | Masfél 5 0,61%
50. | Ladanybene 27 13 1,59% | 115. | Mystery Gang 5 0,61%
51. | Zagar 13 1,59% 116. | Rézsaszin Pitbull 5 0,61%
52. | 30Y 12 1,47% 117. | Torres Dani és a Veni Styx 5 0,61%
53. | colorStar 12 1,47% | 118. | Vad Fruttik 5 0,61%
54. | Ossian 12 1,47% 119. | Varga Miklos 5 0,61%
55. | Sub Bass Monster 12 1,47% | 120. | Bartok Eszter 4 0,49%
56. Agnes Vanilla 11 1,34% 121. | Dés Laszlo 4 0,49%
57. | DJ Palotai 11 1,34% | 122. | Egészséges Fejbor 4 0,49%
58. | Fiesta 11 1,34% 123. | Kalaka 4 0,49%
59. | Junkies 11 1,34% | 124. | Kerozin 4 0,49%
60. | Mester Tamas 11 1,34% 125. | McHawer & Tekknd 4 0,49%
61. | Neoton Familia 11 1,34% | 126. | Station 4 0,49%
62. | Eleven Hold 10 1,22% | 127. | Supernem 4 0,49%
63. | Gaspar Laci 10 1,22% 128. | Szabd Leslie 4 0,49%
64. | Naksi vs. Brunner 10 1,22% 129. | Tatrai Band 4 0,49%
65. | Ol4h Ibolya 10 1,22% | 130. | Téth Vera 4 0,49%
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S. Eldado / Zenekar Szavazat | Szdzalék | S. Eljoado / Zenekar Szavazat | Szdzalék
131. | Akela 3 0,37% | 196. | Geszti Péter 2 0,24%
132. | Animal Cannibals 3 0,37% | 197. | Hatdsagilag Tilos 2 0,24%
133. | Anselmo Crew 3 0,37% | 198. | Hollywoodoo 2 0,24%
134. | Aurora 3 0,37% | 199. | Idoru 2 0,24%
135. | Auth Csilla 3 0,37% | 200. | Inflagranti 2 0,24%
136. | Benko Dixieland Band 3 0,37% 201. | Kamikaze 2 0,24%
137. | Borlai Gergd 3 0,37% | 202. | Kampec Dolores 2 0,24%
138. | Brains 3 0,37% | 203. | Karthago 2 0,24%
139. | Demonlord 3 0,37% 204. | Kaukazus 2 0,24%
140. | Dred 3 0,37% | 205. | Koods Janos 2 0,24%
141. | Echo of Dalriada 3 0,37% | 206. | Le Panic 2 0,24%
142. | Ektomorf 3 0,37% | 207. | Ludmilla 2 0,24%
143. | Emberek 3 0,37% 208. | Lukacs Péter 2 0,24%
144. | Emilio 3 0,37% | 209. | Majka 2 0,24%
145. | Erik Sumo Band 3 0,37% | 210. | Makam 2 0,24%
146. | Eurdpa Kiado 3 0,37% 211. | Malek Andrea 2 0,24%
147. | Feny6é Miklos 3 0,37% 212. | Mardéth Viki és a Nova Kultar Zenekar 2 0,24%
148. | Jazzékiel 3 0,37% 213. | Méhek 2 0,24%
149. | Josh & Jutta 3 0,37% | 214. | Muzsikas 2 0,24%
150. | MC Sena 3 0,37% 215. | nem azonosithaté eléadd/zenekar 2 0,24%
151. | Napoleon Boulevard 3 0,37% | 216. | Nevergreen 2 0,24%
152. | Neck Sprain 3 0,37% | 217. | Peat Junior & Fernando 2 0,24%
153. | P. Box 3 0,37% 218. | Pierrot 2 0,24%
154. | P4l Tamas 3 0,37% | 219. | Poleposition 2 0,24%
155. | Palya Bea 3 0,37% | 220. | Romantikus Er6szak 2 0,24%
156. | Poka Angéla 3 0,37% 221. | Romeo Vérzik 2 0,24%
157. | Sebestyén Marta 3 0,37% | 222. | Sear Bliss 2 0,24%
158. | Skafunderz 3 0,37% | 223. | Skc 2 0,24%
159. | Snétberger Ferenc 3 0,37% 224. | Soml6 Tamas 2 0,24%
160. | Subscribe 3 0,37% | 225. | Spy the Ghost 2 0,24%
161. | Tatrai Tibor 3 0,37% | 226. | Szécsi Pal 2 0,24%
162. | Tatrai Tibor & Szlics Antal Gabor 3 0,37% | 227. | Szeifert 2 0,24%
163. | Tereskova 3 0,37% | 228. | Sziami 2 0,24%
164. | Tigris 3 0,37% | 229. | Takéacs Taméas Dirty Blues Band 2 0,24%
165. | Watch My Dying 3 0,37% | 230. | Tommyboy 2 0,24%
166. | 3+2 2 0,24% | 231. | Torok Adam és a Mini 2 0,24%
167. | Aljas Kuszobab 2 0,24% 232. | Tranzident 2 0,24%
168. | Amber Smith 2 0,24% | 233. | Varga Zsuzsa 2 0,24%
169. | Baby Gabi 2 0,24% | 234. | Venus 2 0,24%
170. | Balaton 2 0,24% 235. | Vikidal Gyula 2 0,24%
171. | Balkan Fanatik 2 0,24% | 236. | V'Moto-Rock 2 0,24%
172. | Beat Dis 2 0,24% 237. | Vodku u Glotku 2 0,24%
173. | Bolyki Brothers 2 0,24% | 238. | V-Tech 2 0,24%
174. | Brédy Janos 2 0,24% 239. | 100 Folk Celsius 1 0,12%
175. | Chris.su 2 0,24% | 240. | A Kutya Vacsorgja 1 0,12%
176. | Chriss 2 0,24% 241. | AB/ICD 1 0,12%
177. | Copy Con 2 0,24% 242. | Adagio 1 0,12%
178. | Csik Zenekar 2 0,24% 243. | Akadémia Kvintett 1 0,12%
179. | Csdkolom 2 0,24% 244. | Alapi Istvan 1 0,12%
180. | Dance4Ever 2 0,24% | 245. | Alex and the Paid Holiday 1 0,12%
181. | DeEgo 2 0,24% 246. | Allami Operahaz Szimfonikus Zenekara 1 0,12%
182. | Disco Express 2 0,24% | 247. | Alomcsapda 1 0,12%
183. | DJ Dandy 2 0,24% | 248. | Amok 1 0,12%
184. | DJ Newl 2 0,24% 249. | Amokfutok 1 0,12%
185. | DJ Smith 2 0,24% 250. | Angeldust 1 0,12%
186. | DJ Szatmari feat Jucus 2 0,24% 251. | Anorganik 1 0,12%
187. | Djabe 2 0,24% 252. | Apostol 1 0,12%
188. | Dopeman 2 0,24% | 253. | AtomérA 1 0,12%
189. | Dresch Quartet 2 0,24% | 254. | Az 1d6 Urai 1 0,12%
190. | Edvin Marton 2 0,24% | 255. | Babos Gyula 1 0,12%
191. | Els6 Emelet 2 0,24% | 256. | Babos Project 1 0,12%
192. | F.O.System 2 0,24% 257. | Babylon 1 0,12%
193. | Fankadeli 2 0,24% | 258. | Balassy Betty 1 0,12%
194. | Fish! 2 0,24% 259. | Balazs Feco 1 0,12%
195. | Galambos Dorina 2 0,24% | 260. | Balogh Kalman 1 0,12%
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S. Eldado / Zenekar Szavazat | Szdzalék | S. Eljoado / Zenekar Szavazat | Szdzalék
261. | Bangd Margit 1 0,12% | 326. | Embers 1 0,12%
262. | Bankos 1 0,12% | 327. | Erdi Tamas 1 0,12%
263. | Banyek 1 0,12% | 328. | Fehér Andras 1 0,12%
264. | Bartok Krisztian 1 0,12% | 329. | Fekete Vonat 1 0,12%
265. | Batka Igni 1 0,12% | 330. | Ferenczi Gyorgy 1 0,12%
266. | Bayer Friderika 1 0,12% | 331. | Filharmoniai Téarsasag 1 0,12%
267. | Béki Zsolt 1 0,12% | 332. | Filharmonikusok 1 0,12%
268. | Bery 1 0,12% | 333. | Fluorid 1 0,12%
269. | Binder Karoly 1 0,12% | 334. | Folkfree 1 0,12%
270. | Blabla 1 0,12% | 335. | Fonograf 1 0,12%
271. | Black Fever 1 0,12% | 336. | Fénix 1 0,12%
272. | Blind Myself 1 0,12% | 337. | Frenk 1 0,12%
273. | Blues Company 1 0,12% | 338. | Freshfabrik 1 0,12%
274. | Bob Detroit 1 0,12% | 339. | Frogshow 1 0,12%
275. | Bobakrome 1 0,12% | 340. | Frost 1 0,12%
276. | Bodi Guszti és a Fekete Szemek 1 0,12% | 341. | Funcadelic Beat Session 1 0,12%
277. | Bohém Ragtime Jazz Band 1 0,12% | 342. | Fiirgerokalabak 1 0,12%
278. | Bojtorjan 1 0,12% 343. | Fiirkész6 Elemek 1 0,12%
279. | Bridge To Solace 1 0,12% | 344. | Galambos Lajcsi 1 0,12%
280. | Budapest Ragtime Band 1 0,12% | 345. | Gerendas Péter 1 0,12%
281. | Budbudas 1 0,12% | 346. | Graveyard At Maximum 1 0,12%
282. | Bunyos Pityu 1 0,12% | 347. | Grencsé Kollektiva 1 0,12%
283. | Cadaveres 1 0,12% | 348. | Group'n'Swing 1 0,12%
284. | Captured Cage 1 0,12% | 349. | Halasz Judit 1 0,12%
285. | Casket Garden 1 0,12% | 350. | Hatarérség Zenekara 1 0,12%
286. | Cherokee 1 0,12% 351. | Hatsoszandék 1 0,12%
287. | Christian Epidemic 1 0,12% | 352. | Havasi Balazs 1 0,12%
288. | Club 54 1 0,12% | 353. | Hazugmagazin 1 0,12%
289. | Connections 1 0,12% | 354. | Heldentod 1 0,12%
290. | Csa, Misi! 1 0,12% | 355. | Hevesi Tamas 1 0,12%
291. | Csihar Attila 1 0,12% | 356. | Hip Hop Boyz 1 0,12%
292, | Cundra 1 0,12% | 357. | Hoffman Moni 1 0,12%
293. | Da Capo 1 0,12% 358. | Hollo Jozsef 1 0,12%
294. | Danceland DJ Team 1 0,12% | 359. | HOT X 1 0,12%
295. | Danubia 1 0,12% 360. | Hypnotix 1 0,12%
296. | Darksoul 1 0,12% | 361. | Ideas 1 0,12%
297. | De Facto 1 0,12% | 362. | Interfunk 1 0,12%
298. | Dinamit 1 0,12% | 363. | Interkarate 1 0,12%
299. | DJ Antonyo 1 0,12% | 364. | Irie Maffia 1 0,12%
300. | DJBal 1 0,12% | 365. | Isten Hata Mogott 1 0,12%
301. | DJ Barany Attila 1 0,12% | 366. | Isu 1 0,12%
302. | DJ Buci 1 0,12% | 367. | Jacked 1 0,12%
303. | DJ Budai 1 0,12% | 368. | Jade & Matthew 1 0,12%
304. | DJ Chriss 1 0,12% | 369. | Jamboree 1 0,12%
305. | DJ Dodo 1 0,12% | 370. | Jazzpression 1 0,12%
306. | DJ Dolphin 1 0,12% | 371. | Juhasz Gabor 1 0,12%
307. | DJ Dred 1 0,12% | 372. | Julius Dobos 1 0,12%
308. | DJEIf 1 0,12% | 373. | Jumping Round 1 0,12%
309. | DJ Jovan 1 0,12% 374. | Karavan Familia 1 0,12%
310. | DJ Lauer 1 0,12% | 375. | Kati és a Kerek Perec 1 0,12%
311. | DJ Naga 1 0,12% | 376. | Katona Klari 1 0,12%
312. | DI Poli 1 0,12% 377. | Katona Tamas Jr. 1 0,12%
313. | DJ Roberto 1 0,12% | 378. | Ketten 1 0,12%
314. | DJ Slam Junior 1 0,12% 379. | Kiraly Linda 1 0,12%
315. | DJ Szeifert 1 0,12% | 380. | Kontroll Csoport 1 0,12%
316. | DJ Zsiros 1 0,12% | 381. | Koral 1 0,12%
317. | Dohnanyi Zenekar 1 0,12% | 382. | Korda Gyorgy 1 0,12%
318. | Dolhai Attila 1 0,12% | 383. | Kovacs Kati 1 0,12%
319. | Draft 1 0,12% | 384. | Kovbhojok 1 0,12%
320. | Dukai Regina 1 0,12% | 385. | Kozma Orsi 1 0,12%
321. | Dust'n Bones 1 0,12% | 386. | Kovi Szabolcs 1 0,12%
322. | Dying Wish 1 0,12% | 387. | Kretens 1 0,12%
323. | Dynasztia 1 0,12% | 388. | Kriminal Beats 1 0,12%
324. | Ef-Zambo 1 0,12% | 389. | Lank Peti 1 0,12%
325. | Elmezavar 1 0,12% | 390. | L'art Pour L'art 1 0,12%
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S. Eléadé / Zenekar Szavazat | Szdzalék | S. Eldado / Zenekar Szavazat | Szdzalék
391. | Last Minute 1 0,12% | 456. | Singas Project 1 0,12%
392. | Liszt Ferenc Kamarazenekar 1 0,12% | 457. | Sipos F. Tamas 1 0,12%
393. | Long Play Superstars 1 0,12% | 458. | Snaper 1 0,12%
394. | Love Alliance 1 0,12% | 459. | Soho Party 1 0,12%
395. | Ludditak 1 0,12% | 460. | Solidtempo 1 0,12%
396. | Lukacs Petra 1 0,12% | 461. | Space Project 1 0,12%
397. |M.EZ. 1 0,12% | 462. | Special Providence 1 0,12%
398. | Macskanadrag 1 0,12% | 463. | Splash 1 0,12%
399. | Méga Zoltan 1 0,12% | 464. | Stereochrist 1 0,12%
400. | Magyar Atom 1 0,12% | 465. | Stonehenge 1 0,12%
401. | Mério 1 0,12% | 466. | Superbutt 1 0,12%
402. | Mark 1 0,12% | 467. | Sushi Train 1 0,12%
403. | Marsel 1 0,12% | 468. | Szakcsy Lakatos 1 0,12%
404. | Massziv 1 0,12% | 469. | Szatmari Orsi 1 0,12%
405. | Matt U 1 0,12% | 470. | Szauter Nandi 1 0,12%
406. | Matyi és a Hegediis 1 0,12% | 471. | Szekeres Adrienn 1 0,12%
407. | MAV Szimfonikusok 1 0,12% || 472. | Szend6fi Péter 1 0,12%
408. | Metrd 1 0,12% | 473. | Szilvasy Gipsy Folk Band 1 0,12%
409. | Miczura Mo6nika 1 0,12% | 474. | Szorényi Levente 1 0,12%
410. | Minimal Projekt 1 0,12% | 475. | Tactile 1 0,12%
411. | Mits Gerg6 1 0,12% | 476. | Takacs Andras 1 0,12%
412. | Mitsoura 1 0,12% | 477. | Talamba 1 0,12%
413. | Moby Dick 1 0,12% | 478. | The Idoru 1 0,12%
414. | Monchichi Potencial 1 0,12% | 479. | The Moog 1 0,12%
415. | Naga 1 0,12% | 480. | The Perfect Name 1 0,12%
416. | Narco Polo 1 0,12% | 481. | The Rock Band 1 0,12%
417. | Nefogazz 1 0,12% | 482. | Tin-Tin Quintett 1 0,12%
418. | Négyhengeres Ttrorudi 1 0,12% | 483. | Tom White Jazz Company 1 0,12%
419. | Nemérdekes 1 0,12% | 484. | Tormentor 1 0,12%
420. | Neurotic 1 0,12% | 485. | Turulvér 1 0,12%
421. | Norba 1 0,12% | 486. | Tiizmadar 1 0,12%
422. | Nuke 1 0,12% | 487. | Tlizveszély! 1 0,12%
423. | Offenziva 1 0,12% | 488. | Ufo 1 0,12%
424. | Oleg 1 0,12% | 489. | V.S.O.P. 1 0,12%
425. | Omen 1 0,12% | 490. | Vaczi Eszter 1 0,12%
426. | Origi 1 0,12% | 491. | Vadlo Bitofak 1 0,12%
427. | Okros Egyiittes 1 0,12% | 492. | Végtazd Csodaszarvas 1 0,12%
428. | Pa-D6-D6 1 0,12% | 493. | Vagtazo Halottkémek 1 0,12%
429. | Pain 1 0,12% | 494. | Varga Feri 1 0,12%
430. | Pajor Tamas 1 0,12% | 495. | Vegas Show Band 1 0,12%
431. | Palcs6 Tamas 1 0,12% | 496. | Vian 1 0,12%
432. | Péapai Joci 1 0,12% | 497. | Vision 1 0,12%
433. | Para Halu 1 0,12% | 498. | Vizy Marci 1 0,12%
434. | Paranova 1 0,12% | 499. | Vonuloé Madarak 1 0,12%
435. | Parno Graszt 1 0,12% | 500. | Wackor 1 0,12%
436. | Pauly Pilot 1 0,12% | 501. | Walk6 Csaba 1 0,12%
437. | PeaceTones 1 0,12% | 502. | Wall of Sleep 1 0,12%
438. | Piknik Park 1 0,12% | 503. | Wellington 1 0,12%
439. | Pilu 1 0,12% | 504. | Wendigo 1 0,12%
440. | Pluside 1 0,12% | 505. | You Jane 1 0,12%
441. | Polymorphin 1 0,12% | 506. | Yvel & Tristan 1 0,12%
442. | Postas Jozsi 1 0,12%

443. | Princess 1 0,12%
444. | Quantum State 1 0,12%
445. | Quasar 1 0,12%
446. | Raw Tribe 1 0,12%
447. | Replika 1 0,12%
448. | R-Go 1 0,12%
449. | Road 1 0,12%
450. | Roby Lakatos 1 0,12%
451. | Rost Andrea 1 0,12%
452. | Royal 1 0,12%
453. | Rushworms 1 0,12%
454. | Salvus 1 0,12%
455. | Schmidt Vera 1 0,12%
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19. Melléklet G1 — A MAHASZ listas eloadok zenekari

oldalainak kivalasztasi szempontjai

A kutatas f6 célja: a zenészek és egyiittesek honlapjai alapjan az internet nytjtotta lehet6ségek

felhasznalasa kozotti kiilonbségek feltarasa.

A két csoport elkiilonitése a MAHASZ altal 2005 és 2006 évben hetente publikalt TOP 40

eladasi és Editor’s Choice radios jatszasi lista alapjan tortént meg.

TOP 40 eladdsi lista (forrdas: www.mahasz.hu).

A TOP 40 album és valogataslemez slagerlista a kiskereskedelmi forgalomban értékesitett
hanghordozok eladasait tiikrozi. [...] 2002 szeptembere 6ta a Top 40-es album sikerlistat a
Szonda Ipsos és a MAHASZ kozosen allitja 6ssze a jelentdsebb lemezboltok, aruhdzak heti
eladasi adatai alapjan (6sszesen kb. 120 kereskedelmi egység). Az igy elkésziilt lista mar
pontos, darabszam szerinti, elektronikus uton lekérdezett fogyasokon alapul. 2000 majusa 6ta
a valogatas- ¢és mixlemezek kiilon listan szerepelnek, amely a Top 120-as lista

kivonatolasabol késziil.

"Editors' Choice" radios jatszasi lista (forrds: www.mahasz.hu):

Ugyanazon radidk jatszasai alapjan all dssze, mint a Radios Top 40, de itt az egyes radiok
sulyozas nélkiil szerepelnek. Mig a Radios Top 40 elsdsorban azt mutatja, hogy az adott héten
orszagos szinten melyek a legnépszeriibb dalok, a legtobb ember altal hallott felvételek, az
"Editors' Choice" azokat a dalokat vonultatja fol, amelyeket a legtobb radi6 tiiz miisorara,
tehat varhatdan a kozeljovoben valhatnak kozismert slagerré. Az "Editors' Choice" lista 2006

oktobere Ota szintén a Radiomonitor szolgaltatasanak segitségével késziil.

A kivalasztas a kovetkezd alapjan torténik:
e a listan elfoglalt helyezési szam alapjan kap a zenész vagy zenekar meghatarozott
pontszamot az alabbiak alapjan:
o 1. helyezés 40 pont
o 2. helyezés 39 pont

o

o

40. helyezés 1 pont
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e ha egy a zenész vagy zenekar tobb albummal/zeneszammal szerepel az adott listan,
akkor minden album/szam utan megkapja a megfeleld pontszamot
e tObb zenész vagy zenekar altal jegyzett album/szam esetén az Osszes eldadd vagy
zenekar megkapja az adott pontszamot abban az esetben, ha maximum 3 eléadé vagy
zenekar vett részt az album/zeneszam elkészitésében
e nem jar pont az alabbi esetekben:
o 4 vagy tobb zenész vagy zenekar altal jegyzett album/zeneszam esetén
o valamilyen mii vagy fantaziacim alatt futd lemez esetén (pl.: musical lemez,
filmzene album, gyermeklemezek stb.)

o vegyes eldadok altal jegyzett album/zeneszam esetén

Hallgatoi kérdoiv alapjan kivalasztott zenészek:

A vizsgalat mintajaba keriiltek a fenti két listarol kivalasztott eléadok és zenekarok
mellett a hallgatoi kérdéivben legaldbb 5 szavazatot kapd egylittesek. Amennyiben az adott
egylittes szerepelt a MAHASZ Aaltal publikalt lista valamelyikén, akkor automatikus az ott

keriilt vizsgalatra.
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20. Melléklet G2 — Zenekari oldalak felmérése soran vizsgalt
tényezok leirasa
Név. Zenekar vagy eléadd neve

Link: Hivatalos zenekari honlap cime

Datum: A honlap vizsgalatanak idépontja

Alapveto tartalmak

Hirek:

Van-e az oldalon frissiildé hirek rovat, mely a zenekarral kapcsolatos informacidkat
tartalmazza. Csak olyan esetben tekinthetd frissiildnek, ha a legrégebbi bejegyzés maximum
két honappal ezel6tti és a 2006-os évben legalabb 4 bejegyzést tartalmazott. Amennyiben nem
lennének megtalalhatok 2006-os hirek, akkor legalabb két bejegyzésnek kell szerepelni a
2007-es hirek kozott.

Koncertek:

Van-e az oldalon frissiilé koncertek rovat, mely a zenekari koncertek idépontjardl és
helyszinér6l ad felvildgositast. Csak olyan esetben tekinthetd frissiilonek, ha a vizsgalat
napjaig mar 2007-es koncertekrdl is talalhaté informacio illetve ha a 2006-0s koncertek
informacioi megtalalhatok és utalds van arra, hogy a vizsgalat idejéig miért nem volt koncert a
2007-es évben (pl.: alkotomunka, stb.).

Biografia/Tagok:

Van-e az oldalon az egyiittesrdl és/vagy annak tagjairol élettorténet leiras.

Diszkogrdfia:

Van-e a honlapon a zenekar kiadvanyait (demo anyagok, CD, DVD) bemutato rovat.
Dalszoveg:

Van-e a honlapon dalszéveg rovat, melyben megtaldlhatok a zenekari altal jatszott szamok
dalszovegei.

Fotok:

Van-e a honlapon fotok rovat, ahol az egyiittessel kapcsolatos fotok talalhatok (pl.: proba
kozben, lemezfelvétel, koncert, stb.).

Linktar:

Van-e a honlapon olyan linkek rovat, mely méas magyar egylittesek honlapjara mutat. Akkor

értékelhetd, ha legalabb 3 darab fentieknek megfeleld link talalhaté az oldalon.
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Kommunikacios lehetoségek

Kozosségi portal:

Van-e a honlapon utalas kozosségi portalon valé zenekari oldalra (pl.: iWIW, MySpace, stb.).

Vendégkonyv:

Van-e a honlapon a latogatok szamara elérhetd vendégkonyv vagy tizendfal, fiiggetleniil attol,
hogy ez minden vagy csak a regisztralt latogatok szamara elérhetd.

Forum:

Van-e a honlapon a latogatok szamara elérhet6 forum, fiiggetleniil attol, hogy ez minden vagy
csak a regisztralt latogatok szamara elérhetd.

Hirlevél:

Van-e a honlapon lehetdség hirlevélre feliratkozasra, melyben a zenekarral kapcsolatos
informéciokat kiildik a feliratkozottak részére. Annak vizsgalata, hogy a feliratkozds utdn
hirlevél érkezik-e illetve milyen gyakorisdggal kovetik egymas a hirlevek, nem tartozik a
felméréshez.

Kapcsolat:

Talalhat6-e a honlapon az egyiittes tagjainak kozvetlen elérésére szolgalo e-mail vagy
telefonszdm. Kozvetlen elérésnek szamit még a zenekar menedzserének e-mail cime vagy

telefonszama.

Letoltés és streaming lehetoségek

Videoklip letiltés:
Van-e lehetdség az oldalrdl teljes hosszusagi vided klip és/vagy koncertfelvétel részlet
letoltésére, fliggetlentil attol, hogy ez minden vagy csak a regisztralt latogatok szadmara
elérhetd. Elfoghato digitalis formatumok: wmv, mpeg, mov, avi.
Album letiltés:
Van-e lehetdség az oldalrdl teljes zenei album letoltésére digitalis formatumban, fiiggetleniil
attol, hogy ez minden vagy csak a regisztralt latogatok szdmara elérhetd.
Teljes albumnak mindsiilnek a kdvetkezdk:

e minimum 3 szamot tartalmazo kislemez;

o teljes nagylemez;

o kiadatlan koncertlemez;

e demo lemez.

Elfoghat6 digitalis formatumok: mp3, wma, aac, ogg ¢€s flac.
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Zeneszam letoltés:

Van-e lehetdség az oldalrol teljes hossziusagli (nem bemutaté jellegll) zeneszdmok (minimum
két darab) letoltésére digitalis formatumban, fiiggetleniil attdl, hogy ez minden vagy csak a
regisztralt latogatok szamara elérhetd. Elfoghat6 digitalis formatumok: mp3, wma, aac, ogg és
flac. Amennyiben van lehetdség album letoltésre, ez a vizsgalt tényez0 is igaz értéket vesz fel.
Zeneminta letoltés:

Van-e lehet6ség az oldalrél bemutatd jellegili, nem teljes hosszusagu zenei szamok letdltésére
digitalis formatumban, fiiggetleniil attol, hogy ez minden vagy csak a regisztralt latogatok
szamara elérhetd. Elfoghat6 digitalis formatumok: mp3, wma, aac, ogg ¢s flac. Amennyiben
van lehetéség album vagy zeneszam letoltésre, ez a vizsgalt tényezd is igaz értéket vesz fel.
Amennyiben egy darab teljes zeneszam letoltésére van lehetéség, akkor ez a vizsgélt tényezd
igaz értéket vesz fel.

Egyéb letiltés:

Van-e lehet6ség az oldalrdl a fentieken kiviili, mas digitalis formatumu tartalom letdltésére,
fiiggetlentil attdl, hogy ez minden vagy csak a regisztralt latogatok szamara elérheto.
Elfogadhat6 digitalis tartalom: hattérkép (minimum 1024x768 pixel), kotta, werkfilm
(koncertrdl, vided klip forgatasrdl, stb.), album borité (minimum 600x600 pixel), interji
(hang és/vagy videod), konyv.

Videoklip stream:

Van-e lehet6ség video streamingre (video klip, koncertvided, werkfilm, interji) a honlapon,
fliggetlentil attol, hogy ez minden vagy csak a regisztralt latogatok szamara elérhetd.

Zenei stream:

Van-e lehet6ség zenei streamingre a honlapon, fliggetleniil att6l, hogy ez minden vagy csak a
regisztralt latogatok szdmara elérhetd. Legalabb 30 masodperc hosszisadgu zenei szamok

streamingje elfogathato.

Viasdrlasi lehetdségek
CD / DVD vdsarlds:
Van-e lehetéség fizikai hang és/vagy képhordoz6 (CD és/vagy DVD lemez) vasarlasara a

honlapon, fiiggetleniil attol, hogy ez minden vagy csak a regisztralt latogatok szamara

elérheto.
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EQyéb termék vasarlas:

Van-e lehetdség egyéb fizikai termék vasarlasara a honlapon, fiiggetleniil att6l, hogy ez
minden vagy csak a regisztralt 1atogatok szamadra elérhetd.

Elfogadhatdé termékek: csengOhang, valamilyen zenekari azonositdval ellatott ruhanemi
(polo, nadrag, puldver, cipd, stb.) vagy ajandéktargy (bdgre, ongynjto, toll, stb.); poszter;
jelvény; kar-, nyak- vagy bokalanc; passtarto; stb.

Zeneszam vdsdrlds:

Van-e¢ lehetdség digitalis zeneszam vasarlasara kozvetleniil a honlaprol, fiiggetleniil attol,
hogy ez minden vagy csak a regisztralt latogatok szamara elérhetd. Elfoghatd digitélis

formatumok: mp3, wma, aac, ogg ¢€s flac.

Online zenearuhdazak

Zenearuhaz.t-online.hu (ma Z2.hu és Track.hu néven elérheto)

Van-e lehetdség vasarolni digitalis zeneszamot az egylittestol a T-Online Zenearuhazban.
Songo.hu

Van-e lehetéség vasarolni digitalis zeneszamot az egyiittestél a Songo.hu weboldalon.
Mp3music.hu

Van-e lehetéség vasarolni digitalis zeneszamot az egyiittestdl a Mp3music.hu weboldalon.
Dalok.hu

Van-e lehet6ség vasarolni digitalis zeneszamot az egyiittest6l a Dalok.hu weboldalon.
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21,

Melléklet H — MAHASZ listas eloadok altali pontszamok

MAHASZ Editor’s Choice lista eredményei

S. Eléado/Zenekar Pontszdm S. Eldado/Zenekar Pontszdim
1. Crystal 2016 29. Machine Mouse 312
2. Géspar Laci 1807 30. Bartok Krisztian 296
3. Hooligans 1308 31. TNT 247
4, Desperado 1230 32. V-Tech 247
5. Zsedényi Adrienn 1117 33. Vision 246
6. NOX 1009 34. Dred 239
7. Groovehouse 809 35. Palcsé Tomi 208
8. Molnar Ferenc Caramel 789 36. Toth Gabi 208
9. Lola 717 ar. Kozmix 200
10. Bebe (Back I1 Black) 711 38. Irigy Honaljmirigy 173
11. Fiesta 655 39. Dobrady Akos (ex-TNT) 160
12. Mester Tamas 608 40. Tankcsapda 157
13. Back Il Black 579 41. Papai Joci 155
14. United 565 42. Animal Cannibals 151
15. Club 54 542 43. P4l Tamas 149
16. Unique 533 44. GEG 110
17. Emilio 519 45. Szabd Eszter 107
18. Sugarloaf 513 46. Akos 102
19. Baby Gabi 480 47. Neo Tones 94
20. Szekeres Adrien 469 48. Kandech Evelyn 89
21. Balassy Betty 413 49. Lanyi Lala (Kozmix) 86
22. Varga Feri 413 50. Kistehén Tanczenekar 45
23. Magna Cum Laude 385 51. Récz Gergd 42
24. Shane 54 377 52. To6th Vera 21
25. Kefir (ex VV-Tech) 363 53. Néksi vs. Brunner 12
26. Ruzsa Magdi 334 54. Rapiilok 10
27. Zanzibar 334 55. DJ Sterbinszky 6
28. Olah Ibolya 317 56. DJ Szatmari feat J.C.U 4

Megjegyzések az eredményekhez:

Baby Gabi sajat szerzeménye(i) mellett két kozos produkcioval (Lanyi Lala ¢és Kefir
kozremiikodésével) is képviselte magat a listan

Balassy Betty és Varga Feri kozos produkcidval képviselte magat a listan

Emilio sajat szerzeménye(i) mellett egy kozos produkcioval (a Fiesta egyiittes kozremiikodésével) is
képviselte magat a listan

a Fiesta egyilittes sajat szerzeménye(i) mellett egy kozds produkcioval (Emilio kozremiikodésével) is
képviselte magat a listan

Gaspar Laci sajat szerzeménye(i) mellett egy ko6z6s produkcioval (Szekeres Adrienn
kozremitkodésével) is képviselte magat a listan

Kefir sajat szerzeménye(i) mellett egy k6zds produkcidval (Baby Gabi kézremikodésével) is képviselte
magat a listan

Lanyi Lala egy kozos produkcidval (Baby Gabi kozremiikodésével) képviselte magat a listan

Mester Tamas sajat szerzeménye(i) mellett egy kdzds produkcioval (Shane 54 kozremiikddésével) is
képviselte magat a listan

Shane 54 egy kozos produkcidval (Mester Tamas kdzremiikodésével) képviselte magat a listan

Szekeres Adrienn egy kozos produkcioval (Gaspar Laci kozremiikodésével) képviselte magat a listan
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MAHASZ TOP 40 album és valogataslemez eladasi lista

S. Eldado/Zenekar Pontszdim S. Eldado/Zenekar Pontszdim
1. Nox 4315 61. A J6 Laci Betyar 186
2. Tankcsapda 2004 62. Bélga 182
3. Marid 1760 63. Gy6zike 182
4. Molnér Ferenc Caramel 1730 64. Emilio 177
5. Zsédenyi Adrienn 1629 65. Poka Angéla 173
6. Irigy Honaljmirgy 1498 66. United 170
7. Oléh Ibolya 1428 67. R-Go 167
8. Ruzsa Magdi 1366 68. Sugarloaf 164
9. McHawer & Tekknd 1313 69. Fiesta 157
10. Adagio 1246 70. Koncz Zsuzsa 142
11. Crystal 1234 71. Sex Action 140
12. Matyi és a Hegediis 1104 72. Capuccino 132
13. Hooligans 1076 73. Szuldk Andrea 132
14. Republic 1043 74. Kalapécs 131
15. Gaspar Laci 993 75. Soma 125
16. Kistehén Tanczenekar 986 76. Moby Dick 121
17. Halasz Judit 980 77. Back Il Black 119
18. Rony 967 78. V-Tech 119
19. Minisztar 909 79. Baby Gabi 116
20. Bodi Guszti és a Fekete Szemek 855 80. A Két Zsivany 115
21. Princess 794 81. GEG 105
22. Zserbd 789 82. Quimby 102
23. Romantic 736 83. Dobrady Akos 99
24. Groovehouse 719 84. Kefir (ex V-Tech) 96
25. Romaéancok 681 85. Nagy Edmond 91
26. Desperado 659 86. Kiscsillag 90
217. Edda 659 87. Black-Out 89
28. L.L. Junior 635 88. Emil Rulez 88
29. Postas Jozsi 633 89. Roy és Adam 87
30. Kozmix 626 90. Toth Vera 83
31. Demjén Ferenc 619 91. Moho Sapiens 79
32. Sramli Kings 612 92. Akela 78
33. Rapiil6k 586 93. Papai Joci 78
34. Akos 556 94. Neo 74
35. Presser Gabor 549 95. Melody Boys 72
36. Dupla Kavé 522 96. Sub Bass Monster 70
37. Omega 481 97. Kowalsky Meg a Vega 63
38. 3+2 457 98. Dolhai Attila 58
39. Varr6 Daniel — Presser Gébor 422 99. Maro6t Viki és a Nova Kultar Zenekar 46
40. Charlie 412 100. Nagy Tibor 46
41. Torres Dani és a Veni Styx 384 101. Fekete Vonat 45
42. Kredenc 379 102. Shane 54 42
43. Kaly 355 103. Road 37
44. Bédi Csaby és Mary 344 104. Sogorok 36
45. Szabd Eszter 331 105. Zorall 32
46. Bartok Eszter 329 106. Anima Sound System 31
47. Stefano & Rita 320 107. Maéga Zoltan 31
48. Depresszid 296 108. Hard 30
49. Lola 294 100. Yonderboi 29
50. Palcs6 Tomi 284 110. Majka 27
51. Ossian 271 111. Junkies 24
52. Anton 261 112. TNT 23
53. Magna Cum Laude 248 113. Toéth Gabi 23
54. Unique 240 114. Heaven Street Seven 22
55. Fresh 237 115. Miklosa Erika 22
56. Ghymes 222 116. Animal Cannibals 21
57. Zoran 214 117. Fiir Aniko 21
58. Mester Tamas 198 118. Saman 21
59. Edvin Marton 194 119. Vasary André 20
60. Bunyds Pityu 189 120. Pal Tamas 19
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S. Eloado/Zenekar Pontszim S. Eléado/Zenekar Pontszam
121. Zanzibar 18 130. Bartok Krisztian 8
122. Christian Epidemic 17 131. Kontor Taméas 8
123. St. Martin 17 132. Cross Borns 6
124. Dorina 15 133. Nagy Ferd 6
125. Varga Feri 15 134, Jamie Winchester & Hrutka Robi 3
126. Hot Jazz Band 14 135. Ogli G 3
127. Stefano 12 136. Apostol 1
128. Wisdom 12 137. Babicsek Bernat 1
129. Demonlord 11 138. Szabo Leslie 1
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22. Melléklet I — Zenész szcenario modell

Zenész iizleti szcenario

Zenészi statusz

hivatasos zenész VAGY
hobbi, amatOr zenész

Zeneszam statusza

ingyenes hozzaférhetéség VAGY
ingyenes-bevétel forrds VAGY
bevétel forras

Hordoz6 tipusa

csak digitalis VAGY
digitalis és hagyomanyos

Leiras

az adott csoportba tartozo zenészek jellemz6éinek bemutatasa

Célok

az adott csoportba tartozé zenészek lehetséges céljainak bemutatasa

Alapvetd tényezok

Album / zeneszam

a termék alapvetd megjelenési formaja teljes album vagy egyedi zeneszam

Termelési mod

termelés soran hasznalhaté modszerek, eszk6z6k

Termelési koltség

termelési koltségek fobb jellemzobi és elemei

Terjesztési mod

terjesztés soran alkalmazhat6 eszk6zok, technikak

Terjesztési koltség

terjesztési koltségek fobb jellemzoi és elemei

Marketing marketing tevékenység lehetdségei
Kiado kiad6 mint értéklanc elem szerepe
Szerzbi jogok szerzoOi jogok kezelésének kérdéskore

Koncertek szervezése

koncertek szervezésének modja, lehetdségei

Fogyasztoi izlés felmérése

fogyasztoéi izlés felmérésének modja

Bevételi forrasok

lehetséges bevételi forrasok

Terjesztési lehetdoségek

Letoltési lehetdségek

letoltési lehet6ségek kihasznalasa (teljes zeneszamok terjesztése)

Streaming lehet0ségek

streaming lehet6ségek kihasznalasa

Hagyomanyos boltok

hagyomanyos boltok mint terjesztési lehetdségek

Webaruhazak

webaruhazak mint terjesztési lehetéségek

Kapcsolat épit6 portalok

kapcsolati épit6 portalok szerepe a terjesztésben

P2P rendszerek

P2P rendszerek mint terjesztési lehet6ségek

Egyéb online megjelenés

egyéb online lehetdségek

Weboldal mint eszkoz haszndlata és jellemzoi

Weboldal felépitése weboldal f6bb elemei
Kommunikacio weboldal kommunikacios eszkozei
Médiatartalmak médiatartalmak szerepe a weboldalon

Vasarlasi lehet0ség

vasarlasi lehet6ségek a weboldalon

Egyéb lehetdségek

egyéb lehetéségek a weboldalon

Szcenario SWOT

erésségek modell erésségei
gyengeségek modell gyengeségei
lehet6ségek modellben rejld lehetéségek
fenyegetettségek modellben rejlé fenyegetettségek
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