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EL(SZ0

Els6 konyvemhez azért ezt a témat valasztottam, mert miiszaki
szerkesztoként kozel két évtizede kisérem figyelemmel az tjkori
technologiak éltal létrejott ipari forradalmat sajat szakmamban,
a nyomda- és kiaddiparban. Egyébként nem véletlen a hasonlat,
hiszen az 1j technoldgiak megjelenését ugyanolyan értetlenség
és ellenkezés fogadta, mint az ipari forradalmat kivalto elsé gépe-
ket. A gépesités — modernizaci6 — miatt ismét tobben elvesztették
allasukat, nincs szitkség annyi kétkezi munkdra, mint a gépek
térhoditasat megel6zéen volt. Csak néhany a megsziint nyom-
dai szakmadk koziil: zardmester, bettiszedd, fényszedo, levilagito,
montirozo, berakond.

A viéltozasokat ebben a fejlesztésekben rendkiviil ter-
mékeny idészakban nem csak figyelemmel kisértem, hanem
nyomdasztanulé inasként kezdve a szakmat, a ranglétrat a Vic-
toria tégelysajtotol — a korabbi Tolnay utcai tanmiihelyben vol-
tak ilyen gépek - a kiaddi vezérigazgatoi beosztasig végigjarva
szinte minden gyakorlati és szellemi munkakorbe betekintést
nyertem, és sok tapasztalatot szereztem. Abban az idészakban

lettem magasnyomo gépmester, amikor ez a szakma még eléke-
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16 statusszal rendelkezett. Els6 munkahelyem az Aradi utciban
miik6dd, de azdta mar lebontott Globus Nyomda volt.!

Az tujkori gépek, hasonldéan a korabeli gézgépekhez,
munkahelyeket és koltséget spérolnak meg a nyomdaiparban
a munkaltat6 tulajdonos szamara, ezen feliil lehetévé teszik a
gyorsabb és jobb minéségli termelést. Aki helyt akar allni, an-
nak folyamatos fejlédésre, tanulasra, atképzésre van sziiksége.
Sajnos nem minden cég vélasztja az atképzés koltséges folya-
matat. Ahogy azt mar tobben is kijelentették, és a sajat bdromon
is megtapasztaltam: az élethosszig tanulds idészakat éljiik ma.
Nem lehet ,egy adott egység” valamikor megszerzett tudassal
sokaig elvegetdlni.. Figyelni kell a valtozasokat, mindig el6re
kell gondolkodni.

Ezt a kényvet azért irtam meg, mert szakmai kutatésa-
im kozben nem taldltam olyan irast, amely egyszerten, akar
a nem hozzaérték szamara is érthetéen ravildgitana egy 500
éves szakma, a nyomdaipar, és a még régebbi konyvkiadas
szinpad mogotti epizddjaira, valsdgaira, sikereire, és jovébe-
ni esetleges perspektivaira. A sok, csupan szaraz adatokra ta-
maszkodod, vagy éppen ,,0nismétld” iras tanulmdényozdasa pe-
dig nem kelti fel figyelmiinket a nyomdaszat és a kiadoi vilag
megismerése irdnt.

Egy olyan informacié-gydjteményt allitottam oOssze,
amelyben (reményeim szerint) nem mélyedek el az unalom
szintjéig egy-egy témakorben, hanem inkébb atfogd képet ki-
vanok nydjtani a szakmardl. Keriilni akartam a kutatomunka

soran minden olyan, a végtelenségig elcsépelt frazist, amely a

1 Az Aradi utca 8-10. szam alatt mik6d6 nyomdat mar lebontotték, helyén ma
parkolohdz tizemel. A 80’-as években a bakelit hanglemezek boritdinak nagy része ebben
az tizemben késziilt.
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szakkonyvekben olvashaté ugyanazon eseményekre vagy ada-
tokra tamaszkodik.

Unalmasnak taldlom a sok elnyfitt vitat a digitélis for-
radalom hatdsairdl és az e-konyvrél. A kozhelyeket és a tudo-
manyoskodast inkabb azokra hagyom, akik ahhoz értenek. Re-
ményeim szerint ez a tanulmany 9szinte, kdnnyen befogadhat6
olvasmany. Olyan személyek vélekedéseit, irasaik altal bennem
megfogalmazodott gondolatokat — és persze sziikségszerten,
de kevés statisztikai adatot — osztok meg a tovabbiakban az
olvasoval, akik szamomra kézzelfoghaté eredményeket értek
el a szakmam, a konyvkészités dicséretére. Gutenbergtdl a mai
nyomdaszokig, Thienemann Tivadar irodalomtorténész, Mar-
shall McLuhan, Jason Epstein, Umberto Eco, Kis Addm, Voigt
Vilmos, és még sok altalam igen tisztelt szerz6 irdsaibol szerzett
tuddssal gyturtam Ossze sajat gondolataimat.

Legf6bb kutatdsi teriiletem a konyv szemiotikdja. A
konyv szemiotikai vizsgélata Szépe Gyorgy professor és Krod
Katalin szerint egy teljesen Gj szinfolt a szakmai tanulmanyok
kozott. Ez a szakmai gytjtemény ennek megfelelden tartalmaz
olyan fejezetet is, amely a konyv szemiotikai kontextusat taglal-
ja. Egyrészrdl tanulmanykotet, masrészrdl praktikus szakmai
attekintés.

A konyv Szépe Gyorgy szakmai vezetésével késziilt, ami
szamomra a legnagyobb elismerést jelenti, hiszen a professzor
ur nem csupan 9sztonzott a konyv megirasara, 4j utak keresé-
sére, hanem barati tanacsaival és modern latdismodjaval aktiv
segitséget nyujtott a témakorok kiterjesztésében.

Igyekeztem ellensulyozni a szubjektiv megkozelitést a

kritikai reflexi6 fejezettel is, amiben Eiler Emil reagal a dolgo-
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zatra olyan kérdésekkel, melyek ravildgitanak a gazdasagi érde-
kek és a szép konyv szeretete kozt tapinthato fesziiltségekre.
Kro6 Katalin szerint ennek a témanak tudomanyos ki-
futdsa is lehet a jelek medidlis dtalakitasdnak és a forditas kér-
désének a tanulmanyozasaval. A boritd és a design az nem mas,
mint a konyv tartalmanak mas médiumba torténé specialis at-
forditasi sorozata (érdemes jelkomplexumrdl beszélni, és a kri-
tikai megjegyzésekben a jeltranszformacid is fontos fogalom).
Igy a jév6ben tudomdanyos kutatast kivanok folytatni ebben az
iranyban, megkisérlem ezeket a teriileteket is feltdrni, elméleti-

leg megalapozni.
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A nyomdaipar és a kiaddk fejlédési motorja — hasonloan a tob-
bi hagyomanyos ipardgéhoz - kezdetekben az emberi tudas és
készség volt. A manufaktirakban még a mester adta 4t tudasat
a kovetkezé nemzedéknek, kiegészitve mindazt sajat tapaszta-
lataival. Ennek koszonhet6en - a lehetéségekhez képest- lassan
a tokéletességig csiszolodtak egyes praktikak.

A konyv maga nem lett fejlettebb, csak a technika fejls-
dott. Ahogy Umberto Eco irta: a konyvnél nincs funkciondli-
san jobb konyv, mint ahogy a kanalnal sincs jobb kanal.? Ami
engem igazan érdekel, az a kozel 500 éves mozdulatlansag
utan bekovetkezett, az 1980-as években megkezdédott nagy-
szabasu fejlesztés. Az tjkor fejlesztései, technikdi maguk ala
gytirték a megel6z6 tobb mint fél évezredig csak kisebb 1épté-
kekkel fejl6dd, de alapjait6l nem elrugaszkodé ,,hagyomanyos”
nyomdaipart.

A rendszervéltast kovetSen, a nyugat felé nyitva ha-

gyott ajton kitekintve radobbentiink, hogy nem is vagyunk

2 Jean-Claude Carriére, Umberto Eco: Ne remélje, hogy megszabadul a kony-
vektdl. Europa Kiadé. 2010.
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annyira lemaradva, mint ahogy azt elképzeltiik. Ez f6ként
annak koszonhetd, hogy a korszerli nyugati nyomogépek sza-
munkra is megkeriilhetetlenek voltak. Emlékszem, a Magyar
Posta hazinyomdajaban taldlkoztam egy orosz nyomdagép-
probalkozassal, amit akkor - a vezet gépmester elmondésa
szerint — kotelezd volt megvésarolni a ,nagy testvértdl”. De
mindségi nyomat eléallitasara alkalmatlan volt, ezért inkabb
nem is hasznaltak. Taldn a hasonld, soha nem kimondott ta-
pasztalatok miatt vasdrolhattak a nyomdak nyugatrol is gépe-
ket. Azt csak mellékesen jegyzem meg, hogy a legtobb nyom-
dédban a gépek atlagos életkora 20-40 év volt, az akkoriban
teljesen normalisnak szamitott.

A magasnyomtatds megsziinése elkeriilhetetlen volt,
ugyanis tarthatatlanna valt az az allapot, hogy egy konyv el-
készitése 3-6 honapig is tartott. Gondoljunk csak bele! Ma mar
egy nyomda 6000 darab keményfedeles konyvet akdr 5-8 mun-
kanap alatt is le tud gyartani. Ez élom, linoszedéssel vagy le-
mezekkel lehetetlen lenne. Nem szandékom minden olyan val-
tozasra kitérni, amit forradalminak neveztek, azutan csak 5-10
évet élt meg, ezek a technoldgiak is az elavulas gyorsasaganak
aldozatai lettek.

1990 utan ujfajta vallalkozdi szemlélet jelent meg a pia-
con. A privatizaciot kovetéen a nagy allami nyomdak — amelyek
egyébként komoly nemzetkozi hirnévnek orvendtek, és nemze-
dékek, tobbgeneraciés nyomdaszok nevelkedtek fel bennitk -
megszilintek.

Egyes nyomddkat lelkiismeretlen profit-vallalkozok tet-
tek tonkre, masokat a hozza nem értés vitt csédbe. Még 2010-

ben is hallatszott valaha nagynevi véllalatok romba délésének

11
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a zaja, a nosztalgiaval visszaemlékezd, ott évtizedekig dolgozdk
elbeszélései nyoman. De mégis megtortént.

Az tjfajta struktira megjelenése a letisztulasi idészakot ko-
vetGen Uj gépparkot, 4j technoldgiat hozott. Megindult a verseny
a szabad piacon. A sikeresen szelektdlodott nyomdavallalatokhoz
fordulunk bizalommal, ha j6 minéségli nyomtatott konyvre van

sziikségilink.



A MASIK OLDAL... A KIADO

A nyomdai oldalon kezdtem el dolgozni 1987-ben, sokaig tigyel-
tem a megrendel6k igényeire, igy kiadoként nem volt nehéz
hozzaszoknom a kozos munkahoz a nyomdakkal. Hitam mo-
gott a sokéves nyomdai tapasztalattal, sokkal konnyebb volt ér-
vényesiteni a kiadoi igényeket.

Ma a kiadékban nagy sziikség van nyomdai ismere-
tekkel rendelkezé dorzsolt szakemberre, aki tulajdonképpen
a nyomda és a kiadd kozotti kozvetlen kommunikacioért fe-
lel; szaktudasa a konyvek elkésziiltekor komoly hozzaadott
értéket képvisel. A nyomdai produkciés szakember feladata a
kapcsolattartas a nyomdakkal, a gyartékkal. De ez a sablonos
definicié nem fedi a szakma lényegét. A produkciés szakember
gondozza a kiadvanyt, felel a mindségért. Fejleszt, alkot, ha igy
jobban tetszik.

Ebbél adéddan nagyon fontos a mély empdtia, a kom-
munikdciés, probléma-megoldasi, kisérletezési és a kezdemé-
nyezési készség. Utobbi képesség akkor sikeres, ha példaul si-
keriil ravenni egy alvallalkozé nyomdat a koltséges tesztelési

folyamatra, ha valamelyik kiadvédny boritéja nem standard

13
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felilletnemesitést igényel. Ez mindkett6jitk hasznara valik, de
koltség mégiscsak keletkezik, amit egyik fél sem szeretne ki-
fizetni.

A j6 kommunikacids készség egyéb esetben akkor mu-
tatkozik sikeresnek, ha példdul egy reklamacios targyalast ko-
vetéen mind a nyomda, mind a kiad6 a lehetségekhez képest
elégedett marad, s a képviselt kiad6 érdekei érvényesiilnek. Nem
térek ki konkrét tigyekre, hiszen minden eset egyedi, rdadasul
elhataroztam, soha nem mondom azt, hogy én mar mindenféle
reklamdcidval talalkoztam, mert akkor tobbnyire érkezik egy
olyan eset, ami komoly kihivést jelent mire megoldom, vagy
magyarazatot taldlok ra.

Mondjuk ki: mindig van 1j a nap alatt! Fontos a jo és
gyors reakcié annak érdekében, hogy a képviselt kiad6 a legke-
vesebb anyagi és presztizsveszteséget szenvedje el. A nyomdai
reklamaciok kezelése — egy bizonyos érték folott — tulajdon-
képpen ,valsagkommunikacié”, annak minden ismert jellem-
z6jével. Nem vagyok valsdgszakértd, de tapasztalataim alapjan
adok harom nagyon gyakorlatias tanacsot, amivel sikeresebben
elkeriilhetd vagy kezelhetd a reklamacio:

Ne dolgozz olyan alvallalkozéval, akiben nem bizol, hi-
dba olcsdbb, mint a mésik! Ne ess panikba, ha megkapod a rek-
lamaciot, azonnali allasfoglalas helyett inkabb kérj id6t, hogy
kivizsgald, mi torténhetett! Legyél kovetkezetes és tényszer(i a
megallapitasaiddal! Akkor sikeresen tudsz targyalni reklama-
ci6 esetén. Azok, az egyébként altalam mar kvalifikédlt alvallal-
kozok is hibaznak, akikkel egytitt dolgozom, de nem mindegy,
milyen felel8sséggel kezelik az adott problémat, és milyen han-

gulatban folyik a parbeszéd.
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Szamtalan szempontot figyelembe kell venni a dontések-
nél, mert a kiadvany jellege, aktualitisa a dont6é szempont. Mint
a kiado érdekeit képvisel szakember elsésorban a kozos kon-
szenzusra torekszem reklamdcio esetén, de ésszertien érvelek a
nyomda mellett is, ha igazoltnak latom allitasaikat. A reklama-
ciokezelésnek nincs bevalt képlete, vonalzdja, mértékegysége
vagy olyan szakirodalma, amib6l megtanulhato, hogyan kell azt
csinalni. Készithetnek egyes szakérték szép folyamatabrakat, és
hivatkozhatnak kiilonféle minéségbiztositasi rendszerekre, nem
sziiletik belSlik megallapodas a fentiekben felsorolt készségek,
és foleg a szakmai tapasztalat nélkil.

Komoly szakértelem és kiemelten jo targyalasi készség,
empatia sziikséges a probléma megoldasdhoz. Csak mérési
eredményekkel is aldtdmasztott érvekkel szabad indokolni,
mert sok esetben még azt is vitatjak, ami alapvetd, de nem azért,
mert a posztstrukturalista filozofia kovet6i. Féként a nemzet-
kozi kereskedelemben nehéz érvényesiteni vagy elutasitani rek-
lamaciét, mert példaul német birésagon bonyolult és koltséges
dolog pert nyerni német céggel szemben.

A kiadé érdeke, hogy a kiadvany a legolcsdbban, a lehetd
legjobb minéségben, a leggyorsabban, mindenképpen a kivant
id6pontban a polcra keriiljon. A miiszaki szerkeszté ebben az
esetben persze nem csak a nyomdat kontrollalja, hanem a kiadot
is tartja, informalja az olyan dolgokrdl, mint technolégiai, atfu-
tasi id6, szaradas, stb. Aztan persze ugyis eléri a nyomdanal a
kordbbi szdllitast, a nyomda pedig tugyis elkésziti idére a kony-
veket. Nagyon szép dolog, hogy a nyomda és a kiad6 évszazadok
Ota inspirdlja egymast a fejlédésre, egészséges szimbidzisban él-

nek. Egy csonakban eveznek...
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A kovetkezdkben kicsit elkalandozom az 4ltalanossagok felé,
mert sziikségesnek tartom valamiféle hipotézis felallitasat ah-
hoz, hogy a késébbiekben értelmet nyerjen, miért magyarazok
alaposabban vagy kevésbé részletesen bizonyos témakoroket.
Az elektronikus konyv megjelenése, a nyomda és kiado-
vilag gyokeres atalakulasa ma mar nem feltételezgetés vagy
valami misztikus tavoli dolog. Az elektronikus konyv meg-
jelenése évszazados berogzddéseket allitott a feje tetejére. Ma
ez a konyvtipus létezik, 1étjogosultsaga a kereskedelmi adatok
szerint bizonyitott; s 6ridsi kereslet van ra egyes orszagokban.
Az Gjabbnal Gjabb elektronikai eszkdzok megjelenése magaval
vonzza a digitalizalt kényvek, kiadvdnyok terjesztését.
Jogosan vetddik fel sok forumon a kérdés, amivel én ma-
gam is foglalkozom egy ideje, miszerint az internet és internetes
eszkozok valdban atveszik-e a nyomdaszat szerepét. A hibrid
vagy digitdlis nyomogépek piachdditasa sikeres lesz a hagyo-
manyos nyomdagépekkel szemben? Ebben a kontextusban csak
az ives nyomogépekre gondolok, a rotdciés nyomogép egy ma-
sik fejezet. Csakugyan létrejon a Marshall McLuhan altal el6re-

16
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vetitett valtozas?® Megszamlalhatatlan cikk foglalkozik azzal a
feltevéssel, hogy vajon mennyiben befolyasolja a hagyomanyos
konyv egyeduralkodésat az elektronikus konyv, és a vele egyttt
kifejlesztett technikak berobbanasa a kéztudatba.

Jegyezzitk meg ennél a résznél, hogy a digitalis térho-
ditds nem lett olyan nagymértékdi 2012-re, mint ahogy azt
korabban prognosztizaltak, illetve nem mutathat6 ki hatéro-
zottan erre vonatkoztathatd visszaesés a hagyomdnyos uton
eldéllitott konyvnél. Raadasul a digitalizalt konyv fogalmaval
egylitt lett prioritds a szerzéi jogok védelmének fontossaga az
ismert okok miatt. Sok évig tart6 kisérletezés utan az e-kony-
vek vildga dramai novekedésre lesz képes. Egyrészt 6rommel
tekintiink erre a tényre, masrészt figyelemmel kell kisérniink
az e-konyv koriil babaskodé intézmények tevékenységét, mert
azok nem feltétlentil fogjak az olvasok, szerzék és terjesz-
tk jogait és elvarasait tiszteletben tartani, mint ahogy azt
a nyomtatott konyv esetében generacidkon at felépitették és
megvédték.*

A szerkesztdségek hogyan képesek befogadni az Gj esz-
kozoket, amelyek sok esetben feleslegessé teszik egyes szak-
emberek munkajat? Létfontossagu lehet, hogy milyen mddon
kommunikaljak a vevéknek a béviild portfoliot. Tébb olyan
tényez6 szerepel ebben a témakorben, ami a folyamatos fejlé-
dés miatt szinte havonta stratégiai Gjrakonstrualdsra készteti

a kiaddé- és nyomdaipart. Annak a véllalkozasnak, amelyik

3 Marshall McLuhan: A Gutenberg-galaxis. A tipogréfiai ember létrejotte.
Trezor Kiadé. Budapest. 2001.

4 Koltay Tibor: E-konyvek, technoldgia és birtoklas. In: Médiakutat6 XI. évfo-
lyam 3 szam. Médiakutaté Alapitvany. Budapest. 2010
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a nyomdaiparban vagy a kiaddiparban akar maradni a ko-
vetkezé évtizedben is, figyelnie kell, elére gondolkodnia, és
alkalomadtan ujfajta konstrukcidkat kitalalni, fejlesztésekbe

kezdeni.



KONYV ES OLVASO

Mi szamit konyvnek? A kartonfedeles ponyvaregények, tan-
konyvek, féiskolai jegyzetek, avagy a mives dombornyomast,
prégelt boritdval készilt, gondosan megmunkalt ,,cérnafizott
keménytablas” konyvek?

A konyvet megszamlalhatatlan definiciéval lehet ellatni:
lehet szellemi vagy irodalmi ereklye, kulturalis 6rokség, ajan-
déktargy. Létezik a konyvre egy statisztikai definici6 is, de azt
nem tartom helytallénak, mert vannak olyan kiadvanyok, me-
lyek bar konyvnek szamitanak, nem vonatkoztathatd rajuk a
megadott meghatarozasok egyike sem.’

Hallani olyan esetekrdl is, amikor a konyv vasarldja,
vagy a vasarlo belsdépitésze csupan tarsadalmi statuszat imp-
likalva véalasztja ki a méregdraga antik kdnyvsorozatokat a polc
szinéhez és a szoba butorzatahoz igazodva.

A konyv a jelenkorban még egy fontos, de az olvasd

szempontjabol nem feltétlentil szimpatikus tulajdonsaggal gaz-

5 1) nyomdai vagy mas sokszorositasi eljarassal készilt; 2) legalabb 49 oldal,
szerepel a Magyar Nemzeti Bibliografidban; 3) megjelenése nem periodikus; 4) a kozon-
ség szamdra hozzéférhetd.
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dagodott. A kulturalis vonatkozasok mellett, azokkal leginkabb
ellentétben, a gazdasagossag és a profit is fontos tényezévé valt.
Emiatt a kiadé gyakran arra kényszeriil, hogy a gyartasi kolt-
ségeket lefaragja, aminek kévetkezménye a gyengébb min&sé-
gt kiadvany. A konyv tartossaga tobb évszazadon keresztiil a
legfontosabb tulajdonsagai kozé tartozott. Hiszen a kulturat
hagyomanyoztdk rank benniik, minden tartalmukkal és kiil-
sOdleges jegyeikkel egyiitt. A kiilsé jegyek vizsgalata miivé-
szettorténeti szempontbdl nekem kiilonosen érdekes, hiszen a
konyv kommunikaciéjanak szerves része, ami az én tudoma-
nyos vizsgalodasom kiemelt targyat képezi.

A tartalomra visszatérve, nagy vonalakban tekintsiik at
a torténelmet!

A kozépkor folyamdn irni-olvasni eleinte f6leg csak a
klérus tudott, és azt is leginkabb latin nyelven, legaldbbis ab-
ban a nyugati eurépai kulturalis zénaban, ahova mi is tarto-
zunk. Nem csoda, hogy a nép a ,nyelvlerajzolasiban” egyhazi
kivaltsagot latott, ami a vallasos misztériumok dpolasahoz volt
hasonlé.

Az sem véletlen, hogy a konyvnyomtatds a Biblia sz6-
vegére ahitozdk vallasos tigye volt. A reformacid szovetséget
kotott a fiatal konyvnyomtatassal; a nyomtatott bett tudatos
felhasznalasaval jelent meg a szintéren. Luther szerint Gu-
tenberg nagyobb hdldra kotelezte az emberiséget, mint barki
emberfia.®

Az 1500-as évektdl kezdve a konyvnyomtatas és refor-

macid hatasara az emberekben mindinkabb kialakult az igény

6 Thienemann Tivadar: Irodalomtorténeti alapfogalmak. Danubia Konyvki-
ado. Budapest. 1931. p. 76-78.
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az olvasds elsajatitdsara. A XVII. szazadtdl kezd6dden mar az
iskolakban is nagyobb gondot forditottak az olvasas és iras ok-
tatasara, ennek koszonhet6en Eurdpdban csokkent az analfa-
bétak szama, és az olvasas egyre szélesebb korokben viélt a sza-
badid§ eltoltésének egyik formajava.” A legszegényebb réteghez
tartozoknak a XIX. szazadtol nyilt lehet6ségiik arra, hogy ol-
vassanak és konyvet vegyenek maguknak. Az irasbeliség roha-
mos el6rehaladdsa maga utan vonta az irds-olvasas kiilsé for-
mainak atalakuldsat.

A folytonos gyakorlat és az egyre novekvo kelendéség,
mint minden mas téren, az iras-olvasas terén is gyorsabb, tigye-
sebb mddszerekhez vezetett. Mindenekel6tt atalakultak az irds
anyagai. A papir a pergamennel ellentétben megfizethet6bb, de
nem olyan id6talld, ezaltal olcsobba, romlandé tomegcikké te-
szi az irott munkat. [gy azonban a tdmegek szdmadra elérhetévé
tehet6 az informacio.®

George P. Landow véleménye szerint a hipertext és a di-
gitalizalt tér okozta legjelentdsebb valtozas az 4j informacids
technika demokratizalé hatdsa.” A kéziratrdl a nyomtatas kul-
turajara vald attérés elsoporte az ,udvarias, elokeld, a kiralyi
udvarok koriil kibontakozott kultdra régi rendszerét”, és felval-
totta egy Uj, nyomtatdson alapuld, piacorientdlt demokratikus
irasrendszer, melynek alapvetd értékeit ugyan nem a nyomtatas

modja hatdrozza meg, kozvetve azonban mégis nyomtatdsi vi-

7 Sari Zsofia : Olvasas, mint betegség. Szegedi Tudoma’nyegyetem. 2008. 2 p.
8 Thienemann Tivadar: i.m., pp. 80-86.
9 George P. Landow: Hypertextudlis Derrida, posztstrukturalista Nelson,

John Hopkins University Press. 1992.
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szonyokhoz kapcsolddik."” Ennél a résznél fontos megemliteni
a parhuzamot az internet elterjedésével, mert az internet altal
valt az informaci6 béségessé, viszont a mindsége rosszabba. Ma
mar nem az informaciot birtokl6 van elényben, hanem az, aki
a fontos informaciot el tudja valasztani a feleslegestél. A sze-
lektalasra maris alkottak egy Uj szot: targetdlds. A targetalds a
célzott, tudatos keresés és szlirés folyamatat jelenti. A demokra-
tikusabbnak nevezett, viszont nem szelektdlt informaciédém-
ping viszont ma javarészt a popularis kultira és a magaskultura

kozotti fesziiltségekrol szol.
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10 Kernan, Alvin. Printing Technology, Letters & Samuel Johnson. Princeton:
Princeton University Press, 1987.
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A konyv a tulajdonsagai, a tartalma és a kiilleme miatt kom-
munikdacids eszkoz is. A kényvvel tobbek kozott kommunikal-
hatjuk kulturdlis, foldrajzi, szocialis helyzettinket, tdrsadalmi
statuszunkat. Multikulturélis vonatkozasban is prioritas ennek
a funkcionak a megértése. Az alabbiakban erre sorolok fel né-
hany jellemz6 példat.

Mi sem bizonyitja jobban a minéségre valé igényt, mint
az, amikor a konyvet reprezentativ funkcidja miatt hasznaljak.
Unnepi célra kézzel készitik, borrel kotve, szaz éves technikékat
alkalmazva. A nyomdak kézi mihelyében tobbszor lattam mar
ilyet elkésziilni. Nagy, vaskos, gazdagon diszitett egyedi példa-
nyok. Gyakran ajandékoznak ilyet diplomaciai kdrokben, vagy
fontosabb nemzetkozi iizleti kornyezetben. A nagy nyomdak-
ban mind a mai napig kézzel készitik ezeket a konyveket, akar
kecskebdrkotésben, kiilonleges diszitéssel, igény szerint.

A kényv kivdloéan alkalmas arra is, hogy szubkulturdk,
kulturalis, vallasi és egyéb kozosségek fejezzék ki vele identita-
sukat, hovatartozasukat. A kényv képes arra, hogy kulturalis ke-

resztmetszetet adjon egy adott kozosség életérdl, torténelmérol.
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Haszndljdk a konyvet tobb ritualé kozponti kellékeként
is, ilyen példaul a Biblia haszndlata a mise alkalmaval. A szer-
tartast vezetd személy ilyenkor a Konyvet hasznalja, olvas bel6-
le, idéz, vagy keres benne, a ritualéban résztvevok pedig ajtato-
san hallgatjak vagy kantaljak.

A konyv reprezentativ hasznalata annyiban kiilonbozik
a ritualistol, hogy kelléke bizonyos szertartasoknak, de konk-
rétan nem hasznaljak. Példdul a szabadkémiivességben, ossze-
jovetelek alkalmaéval az asztalon van valamely Szent Toérvény-
kényv (Eurdpaban a Biblia), de nem idéznek vagy olvasnak
beléle a szertartas folyaman.

A torténelem soran tobbszor is el6fordult, ezért kiilon ér-
demes megemlitenem a konyvégetési szertartast. Az uralkodd
rendszernek nem tetszé konyvek nagy nyilvanossag elétti el-
égetésével mintegy lezarnak egy régi korszakot, és nyitnak egy
ujat. A konyvek elégetésével csillapodnak az érzelmi viharok,
tulajdonképpen szimbolikusan megsemmisitik a multat, annak
minden értékével egyiitt. Ha konyvet égetnek el tartalma miatt,
azzal elégetik a nem tetszé nézeteket, beallitottsagokat, régi ér-
tékeket, kulturat, vagyis ez az aktus er8sen szimbolikus hatdsu.
A maja civilizacié kddexeinek elégetésétl kezdve a talan id6be-
li kozelségébdl adéddan hirhedtebb ndci konyvégetéseken at a
mai korban is szamtalan példat talalunk ennek a ritualénak a
jelenlétére és szimbolikus erejére."

A konyveknek az ilyen okok miatt van latens magikus
hatdsa. Az a konyv, amelyet bizonyos jelstrukturat és jelentés-

halmazt hordoz6 szimbolumokkal latnak el, az alkalmas arra,

11 Benedek Szabolcs: Konyvtarak és konyvégetések, In: Fordulopont. Budapest.
2005. (7. évf.) 28. sz. 43-49. p.
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hogy érzelmeket ébresszen az arra fogékony emberekben; erre
részletesebben kitérek majd a szemiotikai fejezetben.

A konyv, az irds 6si tudas hordozdja, s6t, akar tartalma
altal isteni eredeti is. Mi tobb, magikus jelleggel birhat bizo-
nyos felkésziiltséggel rendelkezék szamara. Vegyiik példaul a
birdsagi targyaldasokon a tanik meghallgatasakor napjainkban
is egyik legmeghatarozdbb szimbolikus ritualét, bizonyos or-
szagokban a Bibliara tett eskiitételt! Elgondolkodtatd, hogy egy
konyvnek milyen ereje és hatasa van a lelkiismeretre és a vi-
selkedésiinkre, pedig latszélag csak egy konyv, papirlapokbdl
Osszeflizott, irasjeleket és abrakat tartalmazo targy. Természe-
tesen mindez a befogadds mindségétdl fiigg. Vajon az olvaso
szivesen érintene-e meg egy olyan konyvet, amelyrdl azt allit-
jak, hogy sotét szandékot képvisel a tartalma? Nagyon j6 példa
erre a Harry Potter torténetében a gonoszt megtestesité konyv,
amibe egy méregfogat sziirva megoélik a gonosz egy részét. Nem
véletlen a konyv szerepe. Pozitiv példa viszont, amikor sokan
meg akarjdk érinteni azt a konyvet, melyet isteni eredettinek
tartanak.

Vajon egy elektronikus eszk6zon megjelend, minden
kiils@ségtdl lecsupaszitott digitalizalt tartalom is lehet hason-
16 hatassal az emberre? Ha zenél, vagy barmi extra effekt lejat-
szasara is képes, ahhoz még hosszt idének kell eltelnie, amig

elfogadott lesz vallasi ereklyeként, és kivaltja a konyv funkcioit.
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Az olvaso, a konyvtaros, a kiadd, az illusztrator, a szerkesztd,
a miiszaki szerkesztd, a gépmester és a konyvkotd, mind mas-
mads szemszogbdl szemléli a konyvet. Egy konyv létrejottéhez
sok képzett szakember munkadja szitkséges. Az elkésziilési fo-
lyamat lépései megkeriilhetetlenek jelentds mindségvesztés
nélkil. Az aldbbiakban felsorolandé gyartasi allomdsokon at
éptl fel a tartalom és a forma ahhoz a mondanivaléhoz, amit
a szerz6 vagy alkoto6 kivan sokak szamara elérhetévé tenni; a
sokszorositas és terjesztés utjan.

A szakemberek a sokéves szakmai hagyomanyokat és a
legtjabb kori igényeket is szem el6tt tartjak az alkotasi folyamat
sordn. Hiszen az igényes tartalom elddllitaséhoz elkeriilhetet-
len a legujabb nyelvtani szabalyok ismerete, akdrcsak a ,,dizéjn”,
a papir és formatum kivalasztdshoz az djkori technologiak
szambavétele.

Minden konyvtervezés elsé kérdése a tartalom ismereté-
ben, milyen legyen a kdnyv miszaki felépitése. Rogziteni kell az
alap specifikacidkat, azutan hatdrozzuk meg a tovabbi részlete-

ket. Ez az érvényes sorrend, annak ellenére, hogy mar az alak
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meghatdrozasakor nagy korvonalakban van elképzelésiink az
egész megformalasarol, mert a konyv minden alkotéeleme kol-
csonds fiiggésben van egymassal.'

A kézirat kivalasztasaval kezdédhet a tartalom feldol-
gozasa, a konyvkészités folyamata. A kézirat altaldban egy
megformazasra, atalakitdsra, gyakran teljes Gjrafogalmazasra,
ujraalkotasra varo szoveg. A kézirat allapotaban a legtobb iras
még meglehetdsen sziik réteg szamara megérthet$ vagy olvas-
hatd, mert a szerz0 altaldban sajat szavait és koznapi kifejezéseit,
nyelvezetét integralja a sz6vegbe, ami nem nevezhetd kozérthe-
tének, altaldnosnak, de mint individuum, sajat alkotds, ragasz-
kodik annak sértetlenségéhez.

A szerzének szubjektiv elfogult ralatdsa van a mdre, eh-
hez kell egy fiiggetlen, nyelvtanban és nyelvhasznalatban jartas
szerkeszt6, aki ,atalkotja” a muvet.”

Az idegen nyelvbdl késziilt forditasok is nyers kéziratnak
szamitanak, ekként is kezelendd, hiszen a fordit6 ebben az eset-
ben a magyar szoveg megalkotdja, ugyanazokkal a nyelvtani és
stilisztikai hibalehet6ségekkel, mintha egy Gj mi szerzéje lenne.
Persze vannak kivételek, mint a neves miforditd és iro, Totfalu-
si Istvan, akinek a forditdsa olyan magas mindségti, hogy nincs
mit szerkeszteni az altala feldolgozott szovegben. Mind nyelv-
tanilag, mind szintaktikai szempontok szerint helyes, raadasul
tartalmazza azokat a vélhet6 hangulatelemeket, melyeket az

eredeti mu sugall.

12 Albert Kapr: Konyvtervezés, konyvmivészet. Miiszaki Konyvkiado. 1971.
Budapest. 11 p.

13 Remeczné Komér Gabriella: A szerkesztés folyamata, a kiadéi munka kihi-
vasai. Dolgozat. 2008. Kolozsvar
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A korai iddszakokban a modernebb nyomdaszat meg-
jelenése el6tti idékben, az irdsokat a hétkoznapi emberek
nem egyediil, maguk olvastak, hanem tarsasdgban felolvas-
tak szaimukra az irastudok. Ekkor azért nem volt zavaré az
esetlegesen pontatlan szovegezés, mert a felolvasd személye:
retorikai képessége, sajat kifejezési, eldadasi mddja ezeket a
hibékat elfedte. Az irott munka eredetileg diktalva késziilt
és felolvasdsra volt szanva. Ez a kezdetekben csak hallga-
té kozonség id6vel, az iras fejlédésével, olvasd kozosséggé
alakult at.

Ma mar el sem tudjuk képzelni, milyen forradalmat
jelentett az irodalom fejlédésében, a stilusnak milyen valto-
zdsait vonta maga utan az a kortilmény, hogy a hallgat6-ko-
z0nség olvasd-kozosséggé alakult, és maga vette kézbe az iro-
dalmi munkat. Ez eléjatéka annak a nagy revolicionak, amit
a kényvnyomtatds idézett el6." Nietzsche gyakran kritizdlta
a magaban olvasé embert. Sapadt, gornyedt, maganak vald
emberként vizionalta. Artalmasnak taldlta a folyamatot, ami
soran egyre tobb ember védlaszthatja a maganyos olvasast a
tarsas tevékenységek helyett. Nem kétséges, az iras hasonlit-
hatatlanul szegényebb kifejez8eszkdz, mint az é16 sz6, és soha
nem tudja rogziteni a nyelvi kifejezés szubjektiv drnyalatait és
imponderabilidit, melyek a hangstulyban és hanghordozasban,
a hang intenzitdsiban, meldédiajaban, a beszéd ritmusaban,
tempojaban, pauzaiban, a beszéld ember egész fizikai maga-

tartasaban megnyilvanulnak."”

14 Thienemann Tivadar: i.m., pp. 109-118 p.

15 Thienemann Tivadar: i.m., pp. 70-71 p.
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A témaval behatdan foglalkoz6 irodalomtorténész, Thiene-
mann Tivadar megfogalmazdsa szerint gyakorlatilag egyértelm-
vé vélt, hogy a metakommunikacio és a vizualis élmény hianya azt
okozza, hogy az olvasé szamara az olvasas individualis és szubjek-
tiv élmény lesz. A konyvolvasas élménye hasonld a film nézéséhez,
amelynek soran a néz6 a sajat tapasztalataival kiegésziti a latott és
hallott informacidkat, igy vélik befejezetté a mondanivalo.

Az olvasé ,individualis szovegfogyasztd”, azaz az olva-
sas folyamataban csak sajat ,kognitiv reprezentacidja”, kultu-
raltsaga all rendelkezésére a megértéshez; ezért sziikséges a na-
gyobb példanyszamban gyartott kdnyvek szovegezését a ,nagy
atlag nyelvére”, feltételezett szokincsére konstrudlni, a logikai
kérdéseket kozérthet6vé tenni.

Az {rast a nagykozonség szamara olvashaté formdban
megalkotd személy a szerkesztd. O az a szdvegformdzo, aki a
szoveget a szerzovel folyamatosan egyeztetve, a szerz6i sza-
badsagra figyelve, de annak azért korlatokat szabva kédolja azt
mindenki éltal értheté formaba. Mas szavakkal: a szerkeszté
a szovegnek a megfelelé szimbolumokkal, kifejezésekkel vald
kiegészitésével, szitkség esetén atfogalmazasaval, a szavak meg-
felel6 sorrendbe szerkesztésével, érthetévé, olvashatova, élvez-
het6vé teszi azt az olvasék szamara.'

Gondozza a mi kiegészité részeit, kozremukodik az il-
lusztraciok, abrak, tablazatok kivalasztdsaban, elhelyezésében,
attekinti a mu jarulékos részeit (,,cimnegyed”, tartalomjegyzék,

mutatdk, jegyzetek, bibliografia stb.).””

16 Gyurgydk Janos: i.m., 9-12 p.
17 http://www.milegyek.hu/open.php?id=2464 utolsé letoltés datuma: 2010-
12-27

29



KONYVKIADAS ES NYOMDASZAT A XXI. SZAZADBAN

A szerkeszté feladata a cimrendszer és a jelolések kidolgo-
zasa; egyezteti, megbeszéli a szerz6kkel a javasolt véltoztatdsokat.
Javittatja a tordelési és stilisztikai hibakat, atadja az el6készitett
kéziratot; a miiszaki vezet&vel kardltve gondozza a kiadvany tar-
talmat és kiillemét. Kozvetit a szerzé és a miiszaki vezetd elkép-
zelései kozott; véleményezi a kotés és a boritd terveit; ellendrzi a
kész boritdt; végiil imprimalja a kész nyomdai anyagot.

A megszerkesztett szoveg a tordeld kezébe kertl, aki a
muszaki paraméterek ismeretében a szoveget feldolgozza. A
konyv el6készitése soran a tordeld és tervezé feladata a kiad-
vany kiillemének a megtervezése, a borito, a szovegtiikor, a be-
tdtipus (font) kivalasztdsa. Az illusztraci6 és a ,,dizajn” (amit
ma mar magyar mliszonak tekintiink) 1ényegében a képzémi-
vészetekhez (is) tartozik. Ezek a mozzanatok tolmacsoljak a
szoveget, vagy sajat mondanivaldjukat fiizik hozza ugyanazon
témahoz. A konyvboritd tervezdje alkalmazott miivészeti te-
riilleten dolgozik. Az ipar és a miivészet viszonya a tipografiai
megformaldsban leginkabb iparmiivészet, de lehet (minden jel-
z6 nélkiili) miivészi teljesitmény."®

Nem ritkdn palydzati munkakat kérnek be a dontéshez,
mivel azokbdl egyértelmten kittinik, hogy kinek az élményviladga,
tapasztalati felkésziiltsége 4ll a legkozelebb a kiad6 elképzelései-
hez. Talalkoztam olyan boritéval, amelynek a tervezdjét a szerzd
hozta, de a kiado6 gy itélte meg, hogy nem piacképes a terv.

Ilyen esetben a komoly érzelmi konfliktusokat kell igye-
sen kezelni, hiszen az alkot6 elképzeléseit és a piaci érdekeket

Ossze kell tudni fonni. Ahogy minden festdnek van sajat észre-
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18 Albert Kapr: Kényvtervezés, konyvmivészet. Miiszaki Kényvkiadé. Buda-
pest. 1971. p. 11.
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vehet6 és alkotdsait meghatarozd stilusa, ugyantgy egyes gra-
fikusok munkait is fel lehet ismerni adott stilusjegyekrdl. Ezért
a kiadé nem egyetlen grafikussal dolgozik. A muszaki vezetd
mellett miivészeti vezet6t is lehet alkalmazni, aki ebben a di-
menziodban a kiado arculatat képviseli, és irdnyitja a grafikuso-
kat, de ez elég koltséges folyamat. Ha jé a miiszaki szerkeszt6, ez
felesleges kiadas lenne.

A konyv tipografiaja hatarozza meg a konyv egészének
»>mukodését”, hangulatat. Nagy hangsulyt kap a tartalomhoz
leginkabb illeszkedd betiitipusok alkalmazasa. Egy rosszul ki-
valasztott, vagy nem megfelel6 pozicioban és méretben alkal-
mazott betttipus olvashatatlanna, hasznalhatatlanna teheti a
kiadvanyt, avagy stilisztikailag igénytelen lesz a mt kiilleme. A
grafikai dizajn megalkotasakor tekintettel kell lenni a varhat6
technikai elvarasokra is. A borité megtervezése, a szitkséges in-
formaciok és jelek integraldsa a dizdjnba nagyon nehéz mivelet,
mert igen sok mulik azon, hogy az alatt a néhany masodperc
alatt, amig a reménybeli hasznald tekintete a bolt kényvespol-
can atsuhan, a konyv képes-e szdmara a megfeleld kodokat,

szimbolumokat kifejezni, az érdekl6dést felkelteni.
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A tokéletesen kivitelezett kiadvany elkészitéséhez a nyomdatech-
nikai és papirhordozo ismeretekkel rendelkezé nyomdai produk-
cids szakemberrel kommunikalva meg kell keresni az optimalis
formatumot, nyersanyagokat, kivitelezési modot. Az optimalis
megjelenést ebben a kontextusban tgy értem, hogy vannak bi-
zonyos témakoroknek bizonyos altalanos paraméterei, melyeket
bevalt alkalmazhatdsaguk miatt széles korben alkalmazunk.

Egy szakkonyv esetében példaul fontos, hogy vilagosan
olvashaté legyen; és altalaban elvards a stirli szedés, vagy pél-
daul az is, hogy a folyamatos hasznalat miatt id6tallo legyen a
konyvkotészeti feldolgozas. Dolgoztam olyan kiadvanyon, ami-
nél az volt a fejlesztémérnok kérése, hogy ha a konyvet barme-
lyik oldalon kinyitja, az nyitva is maradjon. Ha ezt nem tartjuk
szem eldtt, hasznalhatatlan lesz a konyv. A képekkel gazdagon
illusztralt albumot 4ltalaban nagyméretd, j6 mindségti, vastag
papirra nyomtatjak, reprezentativ kiillemtek, és drdga a nyom-
dai kivitelezésiik.

Persze igy is rendelkezésre all az optimalis papirmérete-

ken beliili tél-ig rugalmassag, vannak rendhagyo esetek is bven,
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hiszen néhanyan a kiadvdny megjelenésének standardtol eltérd
formdjaban keresik a siker kulcsat. A megfeleld eréforrassal gaz-
dalkod¢ kiad¢ presztizsokok, vagy aktualis alkalom miatt jelen-
tet meg ilyen kiadvényokat. Erre j6 példa egy hires festd kidlli-
tasanak alkalmabdl kiadott album, vagy az aukciokat megel6z6
kataldgus. Sok esetben a kivitelezési mod és a konyv mérete
mar egyfajta kodok a felhasznald szamara, azaz sikeres esetben
a megfelel6nek latszik a varhato felhasznaldsi koriilményekben.
De kicsit térjiink vissza az olvaso és a konyv kapcsolata-
ra!l A kényvnyomtatas fejlédése folyaman lezarul az a folyamat,
amit indulasatol figyelemmel kisértiink, és a mi ,,individuali-
zalédasanak” neveztiink. Az egyes konyvpéldanyok, az irodal-
mi mivek elvesztik individualis kiilon valésagukat.’ Miutan
a technoldgia fejlédése révén a nyomtatds meginduldsa utdn
a konyvpéldany értéke nagymértékben - a folyamatot eldon-
t6 modon - lecsokkent, a tartalom fiiggetlenedik a hordozétol.
Maga a realizalt anyagi forma csak specidlis esetekben szigni-
fikans (példaul szdmozott, kiilonlegesen kotott, példanyok ki-
adasa, a szerz0 sajat kez(i alairasa, bejegyzése a konyvben), a
milalkotas egyediesitésének, megkiilonboztetésének alapja a
tartalom.?® Lattam olyan kiadvanyt, amelyet a szerz6é (Tando-
ri Dezsd) egyenként kézzel megrajzolt egyedi védéboritéjaval
szerelt fel a kiado. Persze, csak néhany tucat tiszteletpéldanyt.
A konyvre sok olyan jelet tehetiink, ami azt kozveti-
ti, hogy a tartalma értékes, ez dltal fejezhetjlik ki egyediségét.
A kiadok folyamatosan keresik a kiilonleges, egyedibb megol-
dasokat. En legutébb egy japdn kiadvanyt nézegetve kértem

19 Thienemann Tivadar: i.m., pp. 145-148.

20 Kis Adam: Szoveg a digitalis térben. 2008. Bicske. 33 p.
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el a tulajdonos legnagyobb megrokonyodésére a reklamcélbol
belerakott, konyvlapra felhtizhaté konyvjelz6t, mert itthoni al-
kalmazasara nem lattam példat.

A konyvek tényleges értéke a konnyen megvaldsithat6
sokszorosithatdsag miatt valoban lecsokkent; és tobbé mér
nem lesznek a nyomdaszat el6tti idékre jellemzdéen, minden
konyvnek személyes vonatkozasai. Az e-konyvek esetében pél-
daul nem térténik minimadlis mindségvesztés sem a sokszoro-
sitds soran. Minden darab teljesen egyforma. A XVI. szazad-
ban a kényvkiadas, a lapkiadds és a nyomda egy és ugyanaz
a mithely volt. A kiadé tizemeltette a nyomdat. A nyomda ak-
koriban nem ipari gyarépiiletben miikodé gépekkel teli zajos
termel6iizem volt, hanem altalaban egy kdsajtobol vagy tégely-
sajtobdl, emellett a betliszekrénybdl és a kézi kotészethez sziik-
séges eszkozokbdl allt.

Ha kényv vagy magazin nyomtatdsrdl esik sz6, az
ilyen iranyban muvelt emberek tobbségének automatikusan
a Gutenberg-sajté* jut eszébe, avagy éppen a hipermodern
gyartdsorok. Négyszaz éven 4t tulajdonképpen alapjaiban
nem valtozott a nyomdatechnoldgia — inkabb csak finomo-
dott a technikai metamorfézis évtizedrdl évtizedre -, ez alatt
a szakma mives hagyomanyai és kézi kotészeti jellegzetessé-
gei maradtak fenn, mégpedig valtozatlanul igényes megjele-
néssel.”

A nyomtatott konyv és a lap alkalmas volt arra, hogy

megorokitse a kulturat, és altala hordozhaté legyen a tudas.

21 Gutenberg-sajto: kézisajto; lapok nyomtatasara alkalmas berendezés

22 Szenteczki Csaba: A nyomtatott grafika torténete és technikai. Miiszaki
Ko6nyvkiado. Budapest. 2003. 68. p.
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Eurdépaban a nyomtatas lehetésége nagymértékben segitette a
reformacio elterjedését, és szervesen hozzdjarult a felvilagoso-
déashoz, az ipari forradalomhoz.

A XVIIL szdzad masodik felében, a gézgépek megjele-
nésével elindult az automatizalasi folyamat. Friedrich Konig, a
gyorssajté megalkotoja a Breitkopf & Hartel konyvnyomdanal®
kezdett el dolgozni 1790-ben. Ekkor hatdrozta el, hogy fejlet-
tebb nyomdagépet fog alkotni. Igaz, az elsé gépek zomében fa-
bdl késziiltek, a fémfeldolgozas fejlédésével sikeriilt angol és né-
met szakemberekkel, tudésokkal megalkotni a Shul-Presse-t.**
Az angol ipari forradalom javaban zajlott ebben az id6ben, és
1814-ben a londoni Times magazin kiadta a vilag elsé hengeres
gyorssajtdval nyomtatott tjsagjat.

Azéta annyira Uj és a digitalizalodott vilagra épiilt gydr-
tas-el6készitd technoldgiak® jottek létre, hogy azok alapjaiban
ingattdk meg, illetve torolték el a korabbi technikdkat. A mai
technika kizar minden szubjektiv dontési lehetéséget: ha a gép
meghibdsodik, akkor csak a szakszerviz nyudlhat hozza. Ilyen
esetben a gydrat kell hivni, mert a rengetek specialis mtikodési
metodus és érzékel6k sokasaga miatt napokig vagy akar hete-
kig kellene keresni a hiba okat. A mai gépek fel vannak szerelve
olyan vizudlis megfigyel6rendszerekkel, melyek képesek 50 000
fordulat/6ra sebességnél is érzékelni a festékezés, nedvesités
részleteit, ezen feliil a papir nyuldsa mellett a nyomat mindségi

feltételeit, a regisztereket.

23 Breitkopf & Hartel kényvnyomda: az els6 konyvnyomdak egyike

24 Az elsé ontottvasbol késziilt nyomdagép, Andreas Friedrich Bauer, Richard
Taylor, Thomas Woodfall

25 Gyartas el6készité technikak: pre-press
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Koszonhet6en az 1990-es évben bekovetkezett rendszer-
valtdsnak, és az azt kovetd privatizaldsoknak, valamint 4j be-
ruhazasoknak, egy teljesen 1j vallalkozoi kor indult el, 4j tizleti
szemlélettel, épiiletekkel, gépparkkal. Az ehhez sziikséges szak-
értelem részben volt csak kompatibilis a kordbban megszerzet-
tel. A ,magasnyomtatas”, amely kozel fél évezreden keresztiil
egyeduralkodd volt a nyomdaiparban, a raépiilé és aldrendelt
iparagakkal egyiitt ,nyugdijba vonult”. 1990 6ta fénysebesség-
gel szarnyalnak a nyomdaipar 1j fejlesztései. A nyomdlemezeket
1990-ben még levilagitott filmrol készitették, azonban az is el-
avult 15-20 év alatt. Ma az ugynevezett CTP (computer-to-plate)
technologidval egyenesen a lemezre dolgozik a szamitogép a
megfelelé programokkal. Szinte minden évben akadtak zsenialis
és kevésbé sikeres, de mindenképpen épité jellegti probalkozasok,
amelyek hoznak valami jitést, ezzel voltaképpen korszerttlen-
né teszik a korabbiakat. Némelyik meghatdrozova valt, némelyik
yjitas prototipusként csak ,,bakot tartott” a rakovetkezének.

A digitalis nyomdagépek (computer-to-paper) megjele-
nésével?® — amelyek tulajdonképpen nagyon modern és kiemel-
ked6 min6ségi fénymasolok” - az el6készitésb6l még a forma-
készitési folyamat is ki lett iktatva. Ez a technoldgia képezi a

»print-on-demand” kiadds technika alapjat, melyre a késébbiek-
ben kiilon fejezetben térek ki. A digitalis nyomtatason beliil is
évrél évre olyan fejlesztések torténnek, melyek a kordbbi verzio-
ju gépeknél olcsobban, gyorsabban, hatékonyabban és ujabban

kornyezetbardt modon {izemelnek.

26 A digitalizalt adatot egyenesen a papirra mésoljak

27 A XEROX
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A technolodgia folyamatosan konstrudlja és ujrakonst-
rualja a vildgot; szerencsére azonban az emberi természet nem
valtozik. Erre jo példa az okori irodalmak fennmaradasa év-
szazadok ota. A nyelv, az irds és a nyomtatas egymast kovetd
technoldgiai egyre hatékonyabb eszkozoket adnak a torténet-

mondok kezébe.?®

28 Jason Epstein: A konyvkiadas multja, jelene, jovéje. Eurépa Konyvkiadé. Bu-
dapest. 2002. 11 p.
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Amikor Johann Gutenberg az 1400-as években feltalalta a
nyomtatast, ez gyakorlatilag végét jelentette annak a kornak,
amikor a vallasi és nemzeti vezet6k tartottak kézben az ir-
nokok altal masolt konyvek, és mas irott anyagok eléallitasat
és terjesztését. Ugyanigy az internet a végét jelenti majd egy
olyan kornak, amikor széles kozénséghez csak gazdag kom-
munikacidés vallalatok képesek eljuttatni informacidkat. A
korai jelzések azt mutatjak, hogy az internetnek - legalabbis
mostanaig — nagyobb volt a hatdsa, mint vartak.”® Az internet
nélkiil nem val6sulhatott volna meg a technoldgiai fejlédés, és
az informécio felhasznaldsdnak, aramlasanak ilyen nagymér-
téki sebessége.

Az internethasznalat elterjedésének mértékérdl a to-
vabbiakban taglalt elektronikus koényv témakor megértésé-
hez feltétleniil sziikséges szot ejteni, mert pozitiv korrelacié
all fenn az internet térhoditasa és az ,e-technikdk” (vagyis
elektronikus technikak) fejlddése kozott. Ugyanis az ujfajta

29 Malkovics Tibor: Sajté és médiatorténet. Zsigmond Kiraly Féiskola. Buda-
pest. 2003. 454 p.
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technologiak terjesztéséhez és népszertsitéséhez, illetve egy-
altaldn a fenntartasahoz nemcsak az elektromos aram, hanem
a World Wide Web rendszer is sziikséges.

Nagyon érdekes volt szdimomra, hogy Nemere Istvin
egyik 1979-ben kiadott ifjusagi regényében® a jov6 tarsadal-
mat felvazolva az (irhajordl és (irutazasrdl, mint mindenna-
pos és hétkoznapi hasznalati targyrdl tesz emlitést, azonban
a szamitogépet ekkor csak vetité masinaként emliti, amely
alkalmas a mikrofilmek olvasasdra, és ételek készitésére. Az
ir6 ebben az idészakban komoly futurisztikus technoldgiai
eredménynek a gép fejlédését vizionalja, de az adatfelhaszna-
las esetleges nem analdg perspektivai fel sem meriilnek. Bar
az 1960-as évektdl léteztek elérejelzések, ezek csak kevesek
szamadra birtak jelent6séggel.

Ken Olsen, a Digital Equipment Corporation (DEC)
alapitéja 1977-ben azt nyilatkozta: ,Nem tudom belatni, mi
értelme volna annak, ha valaki otthonra akarna szamitogé-
pet”.* Ez elgondolkodtatd, ha belegondolunk, hogy 30 év alatt
a nagy nyilvdnossag szamara megsziletett az asztali szami-
togép, szamitastechnikai forradalmak zajlottak le, adathor-
dozodkat taldltak fel, és avultak el. Szamokban kifejezhetetlen
méretli és mennyiségi vjitasok voltak a mai technologia mér-
foldkovei, alapjai. Nem fantazmagoria az sem, ha feltételez-
zitk az asztali szamitégépek elavulasat is azok magas energia-
felhaszndlasa miatt, akkor, amikor a Fold energiatartalékai

végesek. Ezdltal az ujabb tomegkommunikdacioba bevezetett

30 Nemere Istvan: Mikincsrablok a kisbolygén. Méra Kiad6. Budapest, 1979.

31 Galantai Z.: A kabel kalandjai 2. In: Tavkapcsold, 2001. 5.sz. 10 p.
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szamitdstechnika fejlesztésénél a kisebb aramsziikségletet, az
energiatakarékosabb zold technoldgidkat alkalmazva olyan
gépeken gondolkodnak, melyek kompakt médon médiameg-
jelenit6k. Nemhogy minden hdztartasba, de minden zsebbe
keriilhet egy médiagép.

Nem tartom szitkségesnek osszefoglalni az internet
torténetét. Egy rovid 6sszehasonlitast érzek fontosnak, amely-
ben Eurdpéra és az Egyesiilt Allamokra jellemzd adatokon
keresztiil kicsit 6ssze lehet vetni az internethasznalat szoka-
sait. Ugyanis igy érthetévé valik, hogy miért jarnak elébbre
az USA-ban az tjfajta konyvkiaddsi technikak, és azok befo-
gadasi hajlanddséaga.

Eurdpaban kovetkezett be a legjelentésebb aranyu val-
tozds az internetet hasznalék korében 2000 és 2009 kozott. Az
alabbi példa demonstralja az eurdpai orszagokban bekovetke-
zett valtozdsokat.

Kozulik is a volt szocialista orszagokban tortént a leg-
nagyobb novekedés. A kelet-eurdpai régioban a vasfiiggony
miatt meglehetésen visszafogottan zajlott a technikai fejlédés,
mikézben az Egyesiilt Allamokban korlatok nélkiil folyik, ra-

adasul az USA az internet sziil6hazaja. (1. tabla)
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Internet-hasznalok Novekedés
szama 2000-2009 kozott

1. szamii tdabldzat >

Az Amerikai Egyesiilt Allamokban, ahol a Féld 6sszes inter-
nethasznaléjanak 25%-a ¢él, a nevezett idészakban bekdvetke-
zett valtozasok (243%) korantsem olyan nagymértéktiek. Az
Egyesiilt Allamokban az egységesebb piac, és az a tény, hogy ott
zomében egy nyelvet beszélék élnek, akadalytalanabb terjedést
segitett el6, mint Eurdpdban, ahol a nyelvi korlatokon feliil a
kelet-eurdpai politikai befolyas és a nyugatnak valo ellenallas is
komoly szerepet jatszott. Talan ennek tudhaté be az is, hogy a
virtudlis tartalom technikai fejlesztéseit illet6en fényévekre, de
legalabb egy évtizeddel megel6znek minket.

Az elektronikus webes alkalmazasokra szakosodott
Szilicium-volgy* (angolul: Silicon Valley) a vilag webes szoftve-
reinek nagy részét allitja el6 még ma is. A lakossag itt hamarabb
szokott hozza az internethez, tobb forrassal rendelkeztek a sza-

mitdégépek megvasarlasahoz.

32 Internet Users int he European Union, http://www.internetworldstats.com/
stats9.htm#eu, utolsé letdltés ddtuma: 2011.01.25.

w

3 Az Amerikai Egyesiilt Allamokban, Kalifornia dllamban talalhat¢ kiilénle-
ges 1jito és gydrtozona.
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A kapott adatok alapjan ki lehet jelenteni, hogy az USA-
ban kiegyensulyozott tempdban novekedd emelkedés lathat6 a
népességhez viszonyitva, mig a kelet-eurdpai dllamok adataibol
az deriil ki, hogy dridsi igény jelentkezett ebben az iddszakban

az Uj informacioforrasra.
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A kiadok serkentették a fejlédést, hiszen egyre nagyobb lett a
verseny a konyvek és magazinok piacan, évrél évre egyre tobb
konyvet és magazint kell megjelentetni az informdciéra éhes
kozonségnek. Ma mar egyébként éppen a tul sok mi okoz gon-
dot. Az aktualitas fontossaga megnétt; ennek folytan, ha nem
jut el egyszerre minél tobb vasarléhoz adott kiadvany, az ahhoz
vezethet, hogy a kiadvany elektronikus verzidi (jogtiszta vagy
inkabb jellemz6en nem jogtiszta)** jelennek meg a piacon.

A rohan¢ vilagban a sldger jellegti konyvek zome révid
id6 alatt aktualitdsukat veszti. Az ugynevezett bestsellerek fél
év utan mar lekeriilnek az aktualis kiadvanyoknak fenntartott
polcrdl, mdr csak nagyon lassan lehet 6ket tovabb értékesite-
ni. Helytikbe lépnek a még ujabb, még aktualisabb kiadvanyok.
Vannak olyan konyvek is, melyek bestsellerként indulnak, de
értékesitési mutatdik a megfelel6en felépitett marketing és rek-
lamozas hianyaban nagyon rosszak. A masik véglet az, amikor

az Ovatosan megbecsiilt példanyszdm a megjelenést kovetden

34 Illegalisan, foként a kiadobdl vagy a nyomdai ,,pre-press”- studiobdl kicsem-
pészett masolat.
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azonnal tal kevésnek bizonyul, igy a nyomda véllan van a fe-
lel6sség az utannyomas extrém id6 alatt torténd elvégzéséhez.
En példaul a specialis borité-feliiletnemesitéssel kiadott kiad-
vanyok esetében, melyek esélyesek az utinnyomasra, eleve tobb
boritét nyomatok, igy az utdinnyomadsnal mar csak a belivet kell
legyartani. Eddig nem volt rd példa, hogy ne kellett volna fel-
haszndlni az el6re kinyomott boritdémennyiséget.

A nem megfeleld csatornakon eréltetett hirdetési kam-
pany tragikus értékesitési eredményekhez vezet. A jol iranyzott
kampdany sordn a kozosségi média (social media), a WEB 2.0
megkeriilhetetlen feliilet. Nagyon kevés konyv érdemes arra a
sorsra, hogy évtizedekig raktaron maradjon a kényvkereskede-
lemben. Az el nem adott példanyok sorsa az akcids kiarusitas,
végiil a manapsag szupermarketekben divatos, kilora eladas. Ez
a kiadonak sok esetben kart vagy a ,,null”- szalddt jelenti. Szépe
Gyorgy professzor szavai jutottak eszembe ennek a témdanak a
kapcsan, amikor a bestsellerekrdl beszélgettiink: amikor a brit
MacMillan kiadénal volt latogatoban, beszélgetése soran a ki-
ado vezetjét kérdezte arrdl, hogyan valasztjak ki a sikerkony-
veket. A valasz az volt, hogy elfogadtak az id6k soran kialakult
trendet, miszerint atlagban csak minden harmadik konyv lesz
sikeres. Ez azt jelenti, hogy ebben az esetben két kiadott konyv
sikertelenségének koltségét ki kell termelni a harmadik sikeres
kényvnek. De ez a vallalat, amely a brit konyvbirodalom egyik
vezetd szerepldje, s amelynek forrasai kiapadhatatlanok, ezt
meg tudja fizetni. Igy elébb vagy utébb ,belebotlik” a bestsel-
lerbe. Hatalmas médiabirodalmak vasaroljak fel egymast, és a
kisebb kiadodkat; ontjak futészalagon a konyveket és a magazi-

nokat az informdcidra és bestsellerekre éhes fogyasztoknak.
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Felgyorsult minden: a XIX. szazad kozepétdl 1990-ig
évente folyamatosan nétt a kiadott konyvek és fiizetek szama.
1942-ben még évi 2—4 ezer muvet adtak ki koriilbeliil 130 millié
példanyban, 1991-ben a Magyarorszagon kiadott mivek sza-
ma 12 ezer, a darabszam 100 millié db volt. 2003-ra ez az arany
aztan jelentésen visszaesett az 1942-es szintre, azaz a kiadott
4000 miire jutott kortilbelil 120 millié konyv; ez megerdsitette
az 1990-es években eldrevetitett joslatokat.

Sajat kovetkeztetéseimet, miszerint bestseller-uralom
van elterjeddben, megerdsiti az alabbi diagram, amelyen latszik,
hogy egyre kevesebb mi jelenik meg napjainkban, de azok sok-
kal nagyobb példanyszamban, mint kordbban. (1. abra) A diag-
ramokon lathat6 véltozds azonban nem tudhat6 be az e-tech-
nika megjelenésének, mert ennek pillanatnyilag nincs attéré
befolyasold ereje hazankban. Inkabb vonatkoztathat6 a kiadok
profitorientdlt viselkedésére, amellyel megsziirik a kiadandé
konyveket, és csak a reménybeli magas profitot termeld konyvet
adjak ki kevés kivétellel. (2. abra)

A biztos siker zaloga a hazai konyvkiadasban, az egyéb
médidban szereplé musorvezetdk, szinészek és a politikusok
altal megirt konyvek. Szintén elterjedt kiadasi mod a kiilfoldi
bestsellerek adaptalasa. Ez a kiaddsi méd a mar tobbnyire is-
mert értékesitési mutatok miatt csekélyebb kockazatot (de sok
esetben magas jogdijat) jelentenek a kiadénak. Az ilyen tzleti
konstrukcio esetén tobb lehetéség adodik a koprodukeids gyar-

tasra.®

35 Nemzetkozi partnerek részvételével 6sszehangolt kozos gydrtas. A gydrtasi
koltségek jelentdsen csokkennek.
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1. szdmii dbra

A megjelend miivek szdmdnak alakuldsa Magyarorszdgon 1940-2010 kézott

(KSH:A konyvkiadds adatai 2005, p. 7.1)

2. szdmii dbra

140 mill.
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A megjelend kinyvek darabszdmdnak alakuldsa Magyarorszdgon 1940-2010

kozott (KSH:uo.)
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Napjainkban Magyarorszagon a husz év alatti korosz-
talynal az eddigi felére esett vissza az olvasdssal toltott id6. Az
MTA Szocioldgiai Intézetének felmérése alapjan az emberek
27%-a egyaltaldn nem vesz a kezébe konyvet. 95%-uk az in-
terneten sem olvas. Hosszu ideje tart6 folyamat, hogy az ugy-
nevezett klasszikus szépirodalom - mind a magyar, mind a
kiilfoldi- folyamatosan veszit népszertiségébdl. Ezt kiadasi és
eladasi statisztikak tdmasztjak ala.** Azok a kiadok, melyeknek
olyan konyvekbdl all6 hattérlistajuk van, amelyek évrél évre jol
fogynak, és meghatdrozzak a cég pénziigyi hatterét, bizony mar
nem mitkod6képesek, mert a bestsellerek rendszeres felhozata-
lat igényl6 médiabirodalmak, kényvesboltlancok vették 4t Ma-
gyarorszagon is a piacot meghatarozd szerepet.

Nagy szerepe van a szerzd és kiadd egyiittmiikodésé-
nek, a ,szerz6-brand” fejlesztésének, és az ezt timogato célzott
marketingnek. Erre a legreprezentativabb példa Bartos Erika
mesekonyv ir6, akinek elsé mesekonyvének megjelenését — bar
akkor még kordntsem voltak biztosak a sikerességében; mar a
jovére gondolva nagyon atgondolt sorozattervvel és reklam-
kampannyal készitett el6 a Pozsonyi Pagony Kiadd. Azdta mar
a tizenotodik résznél tart a sorozat. De példaként emlithetem
Szendi Gabor vagy Lorincz L. Laszlé konyveit is, melyek a ki-
ado tigyes gondozasdban valtak népszerivé.

A Millenaris Parkban megrendezett 2010-es konyvfesz-
tival volt az elsd olyan szakmai esemény, ahol az eddigi trend-

tol eltérve szoba lehetett hozni az elektronikus kényv fogalmat

36 Gyenes Edina: Olvasasi szokdsok. In: Talalkozas a kultdraval 5. Nemzeti
Kulturalis Orékség Minisztériuma, http://www.socio.mta.hu/dynamic/Talalkozasok_a_
kulturaval_5.pdf utols6 letoltés ddtuma: 2011. janudr 06.
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kiilonosebb presztizs-veszteség nélkiil a szakma el6tt. S6t, tobb
kiad6 portfolidjaban is feltéintek az e-kényvek a nyomtatott és
hangos konyvek mellett, mint alternativ vélasztasi lehet6ség.
Rados Richérd, a sikeres bestsellereket megjelentet6 Jaffa Kiadd
tgyvezetbjének véleménye szerint, egy jo darabig nem fogja
semmilyen szinten visszavetni a nyomtatott konyv értékesité-
sének mértékét, mégis elengedhetetlennek tartja, hogy az élta-
la vezetett kiad¢ is elérhetévé tegye egyes kiadvanyait e-book
formaban is, de nem gondolja azt, hogy ezzel parhuzamosan a
nyomtatott konyveinek darabszamat csokkenteni fogja a kozel-
jovOben. A lehetéséget mindenképpen érdekesnek, izgalmasnak
és alkalmasnak taldlja arra, hogy adott kiadé ilyen technoldgi-
aval is bovitse portfolidjat, terjeszkedjen akdr a virtualis piacon
is, hogy adaptalja a kor kihivasait a versenyképesség megérzése
érdekében. Ennek megfelelden a szerzéi szerz6désekben mar
megjelentek az erre vonatkozé klauzuldk is. Szdamomra ez a
legszimpatikusabb hozzaallas, hiszen nem lehet kiszamitani,
milyen irdnyba mozdulnak a kereskedelmi érdekek, készen kell
allni az alkalmazasra.

De vizsgaljuk meg pro-és kontra az e-kényv és a hagyo-
manyos konyv értékesitése kozotti kiilonbségeket: mivel jelen-
leg csak a papiralapu konyveket terheli 5%-os 4fa, az e-konyvek
utan a magasabb altalanos forgalmi adot kell megfizetni.

Az areldnybdl igy rogton 22% elvész, amit a kiadok ter-
mészetesen nem kivannak a fogyasztokra haritani — ersitette
meg Weiler Péter a Lira Zrt. igazgatdja. Emiatt az afatorvény

modositasat kezdeményezi a MKKE.” Zentai Péter Laszl6 igaz-
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gaté az MTI-nek elmondta: az Eurdpai Unid szintén foglalko-
zik a kérdéssel, hiszen szamos tagallam szeretné elérni, hogy az
e-konyvek is bekeriilhessenek a kedvezményes adésavba. Ugy
vélte, az e-konyves piac szerepldire nagy felelésség harul, hi-
szen olyan rendszereket kell kialakitaniuk, amelyek megvédik a
konyvszakmat az illegélis letoltések okozta karoktol.*®
Erdemesnek tartok azonban egy specidlis példat kiemel-
ni, ami megerdsitheti azt a feltevést, hogy az egyes specialis
tematikus iizletdgakra eltéré befolyast gyakorol a digitaliza-
las. Farkas Zoltdn, az Akadémiai Kiad6 értékesitési igazgatdja
szerint keményen érezteti hatasat a nyomtatott szotarak érté-
kesitésében az utdbbi évek digitaliskonyv-forradalma. A vilag-
halén megjelend, ott elérhetd ingyenes elektronikus szdtarszol-
galtatasok miatt®® érezhetéen visszaesett a papiralapu szétarak
eladasi értékesitési statisztikdja. Emiatt nem szabad makacsul
ragaszkodni az eddig megszokott technikdkhoz, hanem a ki-
ad6 komoly er6forrasokat kezdett el forditani az internetes
alkalmazasokra. Azonban mindenképpen fontos megjegyez-
ni, hogy (az aktualis kozfelfogas szerint) a jelenleg interneten
ingyenesen elérhet6 elektronikus szétarak egy része nem veszi
fel a versenyt az akadémiai mindségli, nem ingyenes szotarak-
kal, de nincs messze a tokéletes és ingyenes verzié megjelenése.
Mégis, ha valaki éppen a szamitogépen ir egy dolgozatot, vagy
olvas szakmai dokumentaciot, akkor kényelmesebb megoldas a
szbalapu rakeresés, mint a szotarkonyv lapozasa.® A mindségi

kompromisszum, persze, mar szubjektiv megitélés targya. Ma-

38 Az egyik stir(in haszndlt online sz6tar feliilet a Startlap szotar.

39 http://startlap.kirzen.hu/szotar/hun/hun-deu/spir%C3%A1l utols6 letoltés
datuma: 2010-12-27
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napsag azonban az interneten elérhet6 klasszikus ,,széra keresé’
szotarak egy tjabb evolacids ugrast hajtottak végre, mivel felke-
riiltek a Google forditogépei a vildghalora.

Az 52 nyelven mtik6dé program hetente tobb szazmillid
letoltési kéréssel igazolja a sziikségességét a vilagban. Bizonyos
nyelveken egészen tiirhetéen miikodik, de a magyar nyelvre
forditast a nyelvtani sajatossagai miatt gyenge mindségtinek ta-
laltam. Bizonyos célnak viszont teljesen megfelelt, mivel idegen
nyelvet nem beszélé szamadra érthetévé valik a szoveg az adott
kontextusban. A fennallé hibdkat azzal kiiszobolik ki a fejlesz-
ték, hogy tgynevezett ,tanuld algoritmusokat” integralnak a
szoftverbe, igy a program képes a sok millié 4j verzié megta-
nuldsara is.

Sz6t kell ejtentink a hypertextrdl, fontos megismerked-
nilink a hypertext definicidjaval és a fogalom torténetével, mi-
elétt ratérnénk a tovabbi pontokra! Irdsomban t&bb helyen is
taglalom az ebben rejlé technika gyakorlati alkalmazasanak
megval6sult formdit, lehetdségeit. A hypertext a digitalizalt
bettivel és tartalomkezeléssel kapcsolatos fogalom. Roland
Barthes olyan leirdst ad az idealis textualitasrél, mely ponto-
san megegyezik azzal, amit computer-hypertextnek neveziink.
Szavak vagy képek csoportjaibdl szamtalan utvonallal, lanccal,
nyomvonallal elektronikusan dsszekapcsolt, nyitott, soha nem
befejezett textualitast képezd szoveg, melyet a link, a csomo-
pont, a haldzat, a hdld és az utvonal kifejezéssel irunk le.

A cikk szerzdje egy jegyzet olvasasdnak példajaval vezeti
le a lehetséges megoldasokat. Az olvasasra kivalasztott jegyzet
tartalmazhat mds informadciot, irodalmi szovegekbdl szarmazé

forrasokra és parhuzamokra nézve. A jegyzet olvasasa kozben
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kovetheti a jegyzet hivatkozasat vagy informacidval ellatott
linkjét, utdna pedig visszatérhet az eredeti olvasnivalohoz. Ez
a fajta olvasas képezi a hipertext alapjat és kiindulépontjat. *°
Ennek a lényege az, hogy a jegyzetbdl sajat prioritasu
jegyzetet készithetlink, visszakovethetjik az el6zményeket,
fejleszthetjiikk tartalomkezelési és archivalasi lehetdségeinket.
Tobbek kozott a hivatkozasban megadott link is pontosan ilyen

csomoépont, ami a nyitéoldalon taldlhaté struktarat osszekoti.

40 George P. Landow: Hipertextudlis Derrida, Posztstrukturalista Nelson.

http://www.artpool.hu/hypermedia/landow.html utolsé letoltés datuma: 2012-04-16

51



A VIRTUALIS OLVASNIVALO, AZ UJ MEDIA

A szakirodalom 0sszefoglalé néven ,,ij médiaként” emlegeti a
digitdlis-konvergens médiat, vagyis mindazokat a témegkom-
munikacids eszkozoket, amelyek digitalis jeltovabbitdssal mu-
kodnek, és amelyek egyesitik magukban ,a régi” médiumok
szamos sajatossagat.’! Csupan néhany éves multja van ma-
ganak a fogalomnak is, nemhogy a fizikailag is megvalosult
terméknek.

Az e-konyv elektronikus formédban, de hagyomanyos
kiaddi tevékenységgel (szerkesztés, tordelés) létrehozott, a vi-
laghalon és alternativ csatorndkon terjesztett kényv. Ez a révid
és tomor megfogalmazds helytallo, de a tovabbiakban kifejtve
lathatova valik, hogy sokkal tobb van az egy mondat mogott.
Sokan sokféleképpen préobaltak definialni az e-konyv fogalmat.
Van, aki szerint az e-book csupan nyomtatashoz el6készitett di-
gitalizalt valtozat, masok szerint csak az ehhez gyartott e-bo-
ok olvasoval felhasznalt tartalom az. Az e-book, mint fogalom

az internet elterjedésével egyiitt, ezaltal a letolthet6 tartalmak

41 Bajomi-Lazar Péter: Média és tdrsadalom. PrintXBudavar Zrt. Budapest.
2006.42-43 p.
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megjelenésével vonult be a koztudatba. A konyvek tomeges di-
gitalizalasa 1988-ban kezd6dott meg. A digitalis korszak meg-
hatdrozo szerepldi, a hagyomanyos konyvkiadok, szerzdk, ke-
reskeddk lazas munkaba kezdtek, konzorciumokat alapitottak,
felvasaroljak egymast, és versengenek az 6j konyvpiac minden

egyes szeletkéjéért.

Elektronikus kényvet tobbféle médon lehet eldallitani:

= Meglévo konyvek tartalmanak elektronikus formara
torténd ,bett szerinti” atirasaval, azaz konyvutanza-
tok létrehozasaval, azt kovetd digitalizaldssal, illetve a
tartalom digitalis forma kovetelményeinek megfelel$
atalakitasaval.

= Kifejezetten digitalis célokra létrehozott muivek
megirasaval, amelyhez ,elektronikus szerz6kre” van
sziikség.

= Meglévd vagy Uj miivek vegyes (papir és digitalis,
online PDF) formatumok egyidejii kiadasaval. Ez
azonban jelentds anyagi tobbletterhet és arnovekedést
indukalhat.

Az e-konyvek létrejottét a vilighdlonak most tapasztalhaté mé-
retti elterjedése tette lehetévé. Ehhez hozzajarult az a fajta egyre
novekvo igény, amely miatt kordbban mar tettek fel digitalizalt
tartalmakat az internetre, mint példaul jelentések, dolgozatok,
tanulmanyok, melyeket a tomegkommunikacié erre alkalmas
eszkozeivel lehet hasznalni. Az e-kdnyvnek, mint ahogy az
elektronikus konyvtarnak is, hasonlo jellegzetességei vannak.

Nyomtatasi koltség nem terheli a kiaddt, viszont gyorsan eljut
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az olvasOhoz. Sok olyan konyvet adnak ki, melyek mar csak
e-konyvként jelennek meg.

Az e-konyvek alkalmasak arra, hogy az olvaso a konyvet
az internetrdl letoltse, és ugy olvassa el akar hordozhat6 esz-
kozokon. Az e-konyv megjelenésének elterjedése és a print-on-
demand fejl6désében ,interdependencia® van, mivel mindkét
technolégia alapja a digitalizalt konyv, egymassal szimbid-
zisban van, s ez eldsegiti fejlédésiiket, amib6él mindkét agazat

hasznot remél.



MILYEN HELYET FOGLAL EL AZ E-KONYV AZ OLVASASI
SZOKASOKBAN?

Az elektronikus olvasaskulturdban a konyv, mint midarab
csak hagyomanyként van jelen. Digitalis formatumban a tar-
talom keriil a kdzéppontba. Nincs jelentdsége a betil nagysaga-
nak vagy fajtajanak, hiszen tobb opcié mellett ezek tetszéleges
alakitasdra is szabadon lehetdsége van a felhaszndlonak. Nem
jatszik szerepet a kotészet vagy a papir. A vevé nem konyvet,
hanem digitalis karakterek sorozatat vasarolja meg, ami tulaj-
donképpen maga a ,,mliegész™ a szerz0 legtisztabb létesitménye.

Ebben az értelemben tehét az elektronikus termék egy-
fajta fejlédést is jelent a konyvhoz képest, hiszen minden kiilsé-
leges tartozékot, jegyet lefoszt a mir6l.*

Az MTI kézlése szerint 2009. decemberben az Amazon
internetes aruhaz*’ tobb konyvet adott el elektronikus (e-book)
formaban, mint a nyomtatott formaban. A Kindle elektronikus
konyvolvasd az Amazon torténelmének legtobb példanyban el-

adott terméke lett, kardcsonykor pedig a vevok tobb e-konyvet

42 Kerekes Pal: Az elektronikus konyv. Ad Librum Kiadé. Budapest. 2010. 11 p.
43 Az egyik legkorabbi és legnagyobb internetes kereskedelemmel foglalkozo
aruhaz.
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vasaroltak, mint papiralapt konyvet. A Kindle Store immar 670
ezer muvet kinal az érdeklddéknek, ebbdl 235 ezer keriilt be a
gyljteménybe az elmult 7 honap alatt. Ezekhez tovabbi, tobb
mint 1,8 milli6é 1923 el6tt megjelent, a szerz6i jog altal mar nem
védett alkotds tarsul, amelyek ingyen elérhet6k a késziilékeken.
A letoltésre elérhetd konyvek tobbsége angol nyelvi, de igy is a
vilag 178 orszagabdl érkeztek letoltési kérések.

A sikertorténetet olvasva azért nem art alaposan a hir ko-
rillményeit is megvizsgalni, hiszen a kozlés egy karacsony utani
adatra épiilt. Ha ebbdl a kontextusbdl vizsgaljuk meg a dolgot,
akkor gorcsé ala lehet venni a vasarloi szokasokat is, hiszen fel-
teheten a sok ajandékba adott eszkézhoz, mindenki azonnal
elkezdett buzgdn tartalmat letolteni. Azonban a letoltések sza-
ma egy-két honap alatt jelentésen redukalodott. Update: 2012
juniusaban az American Publishers megjelent kozleménye sze-
rint 3,4 millié e-konyvet adtak el az USA-ban, 2010-hez képest
ez 300%-o0s novekedés.

Fontosnak tartom az dsszegzést érintéen olyanok véle-
ményét meghallgatni a témaban, akik a konyv tartalmat lét-
rehozzak. A szerz6k a konyv azon részét alkotjak meg, ahol a
szerzOi jog leginkabb sériilhet. A digitalizacié megjelenésével
még nem volt nagy gond, viszont az egyre olcsébb e-kényv ol-
vasok megjelenése mar hatarokat feszeget. Mert korabban ke-
vesen akartak szamitégépen szoveget olvasni, még a tanulma-
nyokhoz készitett jegyzeteket is inkdbb kinyomtattak. Viszont
a forditottan fényérzékeny elven miikddé e-tinta alapu és ettdl
még fejlettebb, kompaktabb olvasék megjelenése és trenddé
alakulasa esetében mar tobbrdl beszélhetiink, mint divatrdl

vagy hobortrdl. Néhany éve a tomeges szerz6i jogi pereskedé-
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sek mindennaposak. Erdekes, hogy a magyar média nemigen
foglalkozik a nemzetkozi trendekkel.

Nagyon kivancsi voltam arra, hogy ,,A” szerzd, illetve
kettd, az egyik féként szépirodalmi, a masik pedig bestseller-
szerzéként ismert alkoté vajon mit gondolnak errél.. Eles kont-
raszt figyelheté meg azon két id6szak kozott, amikor régebben
a szerzé névtelenségben maradt, illetve ma,, amikor a szerz6
neve a brand, és bizony fontosabb, mint a kiadd.

Els6 riportalanyom a szépirodalmi szerz6 — és melles-
leg j6 baratom - Benedek Szabolcs, Jozsef Attila dijas, szam-
talan {rdasa szamos dijat és elismerést kapott. Viszont mint a
magaskultura neves képvisel6je, a legjobb jéindulattal sem ne-
vezhet6 bestseller-szerzének, miivei nem dongetnek eladasi re-
kordokat, hiszen sziik k6zonség szamara késziilnek. Emailben
feltett kérdéseimre emailben vélaszolt. A szerz6 egyébként fog-

lalkozasat tekintve kozgazdasz.

W.P.: Hallott On az e-konyvrdl?

B.Sz.: Hogy mennyit, azt nem tudom lemérni, de tudom,
hogy van, azt is, hogy vannak kiilonféle olvasdkésziilékek is, és
hogy egyes internetes aruhazakbdl mar egyenest e-book forma-
tumokat le lehet tolteni.

W.P.: Ha az alkotésait elektronikus formaban kiadhatna,
akkor tart On attol, hogy szerzdi jogait nem tisztelnék?

B.Sz.: Nekem is fenn van néhany mtivem az OSZK al-
tal tizemeltetett Magyar Elektronikus Konyvtdrban. Ha ott van
egyértelmtien a szerzd neve, szerintem nem lehet gond vele.

W.P.: On szerint, ha elektronikus formaban, ingyen vagy

nagyon olcsén elérhetéen megjelennének a muvei a vilaghalon,
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az mennyiben befolyasolnd a konyvei eladasat?

B.Sz.: Az e-book piaca jelenleg még meglehetdsen sziik,
szerintem nem jelentene szignifikans valtozast. Persze, a dolog
Osszefiigg, azaz minél inkabb béviil az elektronikus piac, anndl
inkabb érezhetévé valik majd a hatésa.

W.P.: Ha lehetésége lenne rd, hogy ilyen médon a ter-
jeszt6i kort megkertilve érje el a vasarlokat, élne a lehetdséggel?
Milyen érveket tud mellette, avagy ellene felhozni?

B.Sz.: A kiils6 koriilmények nyilvan sok mindenre ra-
veszik, rakényszeritik az embert, ugyanakkor én azt gondolom,
hogy nem kellene mindent digitalizélni. Egyrészt, mert ha vala-
mit digitalizélunk, a szoftvert és a hardvert is kell tarolni ahhoz,
hogy évtizedek multan is hasznalhat6 legyen a dolog - ki tud
ma mar egy Commodore 64** szamitogépet kezelni - floppykat,
a megfeleld berendezések nélkiil? Arrél nem is beszélve, hogy a
digitalizacié még nem bizonyitotta id6tallosagat. Egy szazéves
lemezt meg lehet szélaltatni, de a ma gyartott CD-k, DVD-k egy
része par év alatt lejatszhatatlanna valik.

W.P.: Véleménye szerint, ha egy szépirodalmi kényv
elektronikus formdban jelenik meg, akkor elveszti varazsat az-
altal, hogy nem tud rendelkezni olyan szemiotikai stilusjegyek-
kel, melyek a muélvezeti, értelmezhetéségi értékét novelnék,
mint példaul a borito, a papir?

B.Sz.: Talan elvesztené, de a dolog masik oldala, hogy a
nyomtatott konyv egy sziiré. Elektronikus konyvet egy j6 PDF-
irdval barki eléallithat. Egy hagyomanyos konyv eléallitdsahoz

44 Commodor 64 szamitogép: az elsé olyan gép, amely eljutott Eurépaban a
haztartasokba is, de alkalmazdsa inkabb a szérakoztatas volt, mint adatkezelés. Adatta-
rolasa hagyomanyos magnokazettarél miikodott, minimdlis memoriakapacitassal.
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azonban nehezebb 1t vezet. Szerintem nem jé kiiktatni a sze-
lekcids tényezdket.

Update: 2012-ben, két évvel a riport utan, Szabolcs re-
gényét kiadta a nemrég alakult Libri Kiadd. A konyv szépiro-
dalmi mt, viszont a kornak megfelelé divatos kopenyben egy
bestseller-kiad6 gondozasaban, és ezt egyéltalan nem lekicsiny-
l16en irom. S6t, a kovetkezd két kotetre is szerz6dést kotottek
a szerzével. Vajon a szépirodalmi mii ilyenforman mégis lehet
hazankban bestseller?

Szerettem volna a bestseller vonatkozdsaban ugyanezen
kérdéseket feltenni Lérincz L. Ldszl6 neves magyar sikerszerz6-
nek is, azonban t6le az alabbi valaszt kaptam, ami konkrét kon-
zekvencidkat nem tdmaszt ald, csak megerdsit néhany feltevést.

Idézem a szerz6 levelemre irt udvarias valaszat:

Azt hiszem, csaléddst kell okoznom Onnek. Sajnos -
alighanem életkorom miatt is — gyakorlatilag semmit
sem tudok az e-konyvrdl, és dszintén szélva, mdr nem is
érdekel. Amig a papiralapii konyv helyett mdsféle kony-
vek terjednek el, van még egy kis id6, s amikor ez eltelik,
én mdr egy mdsik dimenziobdl figyelem a régi és az iij

kiizdelmét.

Ehhez nemigen tudom, mit érdemes hozzatenni. A szer-
z6 - akinek tobb konyve az én konyvespolcomon is megtalalha-
t6 - valdban nem hisz a digitalis konyvek elterjedésében, mert
nem érzékeli az évek 6ta figyelemmel kisért értékesitési szamo-
kon a valtozast, vagy csupan az életkora miatt nem foglalkozik

ezzel az Gjfajta hoborttal.
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Nem vehetjiik egy kalap ald a kovetkez6 példaval, de fon-
tos megemliteni, hogyan miikodik mindez egy olyan kdzegben,
ahol az internet és a digitalizaciés kultira b6 10 évvel el6bb-
re jar, mint Magyarorszagon, és ahol raadasul sokkal nagyobb,
egy nyelvet beszélé kozosség él.

Az Egyesiilt Allamokban a Simon & Schuster kiad6
egyik részlege, Stephen King kiaddjaval, a Philtrum Press-szel
koprodukciéban, kizarélag az interneten keresztiil kindlta
korlatozott ideig 2,50 dollarért King A golyon lovagolva cimf,
akkor vadonatuj regényét. A kiadd legmerészebb feltételezéseit
is felulmulta az eredmény, ugyanis az elsé nap végére 400 000
letoltési kérés érkezett a kiadoba.

Ez azt jelenti, hogy nincs vesz6dés a nyomdai gyartas-
sal, nincs szallitasi hatdrid6, és nincs raktarozas vagy terjesz-
tési kalvaria, melyek komoly pénzdsszegeket emésztenek fel. Itt
csak a szerver kapacitasara kell igyelni és a tartalom védettsé-
gére (DRM).

Persze, hol vagyunk ett6l, amikor éppen a hagyomanyos
konyvek értékesitése is csokkend tendenciat mutat, a digitalis
verzi6 pedig csak elvétve bukkan fel. Szdmomra meglepé mo-
don a magazinok digitalis verzidinak megjelenése koriil tortént
értékelhet6 novekedés. A médiakonvergenciardl, azaz a kilon-
b6z6 médiumok dsszeolvadasarol ebben az esetben is hasonlo
kontextusban gondolkodhatunk.

A mesekonyvek esetében sokaig szkeptikus hozzaallas
volt megfigyelhet6 a kiadok koreiben arra hivatkozva, hogy az
olvasé eszkoz nem alkalmas arra, hogy a miegészhez tartozo
kellékek nélkiil felkeltse a gyerek érdeklédését. Vagy olyan érvek

voltak, miszerint a gyerek kezébe nem adnak draga eszkozoket
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és tulajdonképpen az nem is konyv. Erre rdcafoltak nem meg-
lep6 modon a legnagyobb kiilfoldi mamutmérett kiaddvéllala-
tok. A Harper Collins, a Random House, a Simon & Schuster

- csak néhany név a nagy kiadok kozil - felkésziiltek arra, hogy
a szorakoztatd elektronikdban legnagyobb fejlesztésekkel biro,
a komplett piacot és versenytarsakat letarolé cégekkel karéltve
kineveljenek egy teljesen 1j digitalis fogyasztoi réteget, raadasul
nem félnek ezt minél fiatalabb korban elkezdeni.

A folyamatos fejlesztés elengedhetetlen a piacvezeték
szamara, hiszen a jelen annyira lesztkiilt, az elavulds mértéke
pedig annyira felgyorsult, hogy nem lehet lassitani sem. Az Gji-
tasokra éhes, minden uj technikat azonnal meguné generacidk
szamara tjabb és ujabb élmény kell. A Ladybird Kiadé konyvei
specidlis nyomdai eljarasokkal® késziilnek, amelyek lényege a
tapintas és a mozgathat6 elemek. Az elektronikus konyv a fog-
lalkoztaté konyvek logikdjahoz hasonléan miikodik, csak itt
nem a konyvet kell kinyitni, hanem a képernyé érintésével lehet
irdnyitani, manipulalni a latvany-és hangeffekteket.

A digitalis verzié nem képes érzékeltetni a kiilonb6z6
texturakat, viszont megjelenit animdciot, kiilonb6z6 hangef-
fekteket, zenét és emberi beszédet is. A kiado szerkesztjének
elmonddsa szerint az alkalmazast a gyerekek kiilonboz6 fej-
16dési fazisainak figyelembevételével fejlesztették ki. A finom
mozgas allitélag a karakterek konnyebb kévetését, a képernyd-

érintés pedig a motorikus képességek fejlesztését szolgalja.*s

45 Pliss és gumifeliiletek, pop-up azaz kinyilo tartozékok

46 Papp Eszter: Uj olvasé generacié. 2011.
http://www.pagony.hu/uj-olvaso-generacio-2011-02-02-003203/utols6 letoltés datuma:
2011.02.02.
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Dr. Kis Adém, aki az ELTE informatikai tanszékének
tanara, és a Szak Kiado tulajdonosa, tigy vélekedik, hogy addig
nem kovetkezik be forradalmi valtozas az e-konyv olvasoesz-
kozok piacan, amig a forditottan fényérzékeny e-konyv olvasok
jelentds mértékben nem terjednek el. A piacon elérhetbek ilyen
eszkozok, de egyeldre elég magas aron. Az eszkoz olyan modon

mukodik, mint a papir és a ranyomtatott betd.
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A demand angol f6név egyik jelentése igény, kereslet. A book-
on-demand jelentése: ’igény szerinti kényvkiadas. A POD Nyu-
gat-Eurdpaban és Amerikaban egy divatos és a megrendel6hoz
idomuld tizleti modellt jelent.

A szerzéi jogdijak meredek novekedése, és a hatalmas
médiakonglomeratumok piaci politikdja miatt a kisebb kiadok
nehéz helyzetbe keriiltek. Ezen feliil a gazdasagi kornyezetben
bekovetkezett valtozasok komoly dremelkedéseket indukaltak.
Hazai vonalon a print-on-demand kiadési technika még gyer-
mekcip8ben jar, de az Egyesiilt Allamokban mdr az 1990-es
évek Ota jelen van alternativ megoldasként az emelkedd kiaddi
koltségek csokkentésére.

Ennek a kiadasi mdédnak az alkalmazasaval igyekeznek
a kiadok a ballaszt-koltségeket csokkenteni. A Web 2.0 koraban
elkeriilhetetlen, hogy kizarja az adatszolgaltat6 a felhasznalok
aktiv részvételét a kereskedelemben. Az a lehetdség, hogy elekt-
ronikusan tarolt tartalmakat ,on-demand” a kivant példany-
szamban konyv alakban kinyomtathatjuk, nem uj kelett. Csak
id6 kérdése, hogy megoldast keressenek arra, hogy a konyveket

63



64

KONYVKIADAS ES NYOMDASZAT A XXI. SZAZADBAN

a piaci igényre, megrendelésre gyartva, azaz print-on-demand
vagy digitalizalt formaban hozzak forgalomba, koltségtéritéses
vagy szabad letoltéses formdban a vilaghalo segitségével.

Arra azonban feltehet6en nem gondoltak a kiaddk, hogy
ez a kiaddsi mdd elgondolkodtatja majd a bestsellerek szerzéit,
hogy viszonylag kis koltségen, sajat weboldalukon értékesitsék
a konyveiket. Ezaltal gyakorlatilag nélkiilozhet6bbé valnak
az irodalmi tigynokségek és a klasszikus konyvkiadok. Az in-
ternet megjelenése csokkenti a ,,médiaimperializmus” okozta
nyomast azzal, hogy viszonylag kis koltségen tomegekkel meg-
oszthaté egy adott tartalom. Az internet okozta kénnyd hoz-
zaférhetGség negativ hatdsa viszont az, hogy a kényvek madr a
konyvesboltokban megjelenésiik el6tt vagy alatt illegalisan le-
tolthetSek az internetrdl.

Még pénzbe sem kertiil, ha a sziikséges technikai hattér,
ezen feliil a World Wide Web elérhetd a felhasznalé szamara.
Napjainkban nem mindenkinek van arra igénye, hogy egy ro-
pogds, frissen kinyomtatott, nyomdaillatd konyvet tartson a
kezében olvasas kozben, ugyanakkor az olvasas élményét sok
olvaso szamara ez a fajta szertartasossag is emeli. Sokan a sza-
badidd csokkenésével kizardlag internetes tdjékozddast vesznek
igénybe az azonnali és legfrissebb utan szomjazva, ami rohané
vilagunk egyik igen kdros mellékhatasanak tudhaté be.

Az elektronikus fejlédés melletti sok motivacié egyike
az olcsdbba tétel mellett az, hogy altalaban a konyv kiaddja fi-
zeti a nyomdaszamlat a szerz6i és egyéb honorarium mellett,
aminek meg kell tériilnie a sok egyéb koltséggel egytitt. Gon-
doljunk csak bele, hogy a hazai fizetési szokdsokat ismerve a

kiadénak altalaban a kiszallitdstdl szamitva 30-60 napon beliil
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ki kell fizetnie a konyvon dolgozé szakembereket és a nyomdat!
Ez a koltség gyakorlatilag addig veszteségnek szamit, amig a
konyv értékesitésébdl meg nem tériil..

Vagyis ez a kiadd kockdzata. A megtériilés pedig na-
gyon lassu folyamat a kdnyvpiac ,,nagyhalai”, a terjesztdk, és a
pénziigyi, elszamolasi torturdk miatt. A konyv eléallitdsanak a
koltsége nagy kockazat, sok esetben nem tériil meg. Magyaror-
szagon egy konyv-nagykereskedés a konyv boritéaranak (bolti
ar) 45-55%-at kéri el a kiaddtol a boltban torténd elhelyezésért
és ,polcszerviz’-ért.

A kiaddnak a fennmaradd 0Osszegbdl kell kigazdal-
kodnia az 6sszes koltséget, beleértve a szerz6i honordriumot
is, amelyrol egyedi szerz6désben allapodnak meg, altalaban
az értékesitett darabszamok alapjan kialkudott részesedést
kikotve. Ezeknek a koriilményeknek koszonheté hat, hogy
a kiadok igyekeznek kiiktatni a gyartasi folyamatot, és a
feleslegesen raktarban 4llé konyvek, illetve azok szallitasa-
nak koltségét. Avagy éppen a direktértékesités felé hajlanak,
amihez szintén remek tdmogatast nyujt a WEB 2.0. Ekkor
még nem is beszéltiink az oriasi energiakat felemészté do-
kumentalasi kalvariardl, ami a készletek és fogyasjelentések
konyvelésével jar.

Hazai viszonylatban a négy hazai kereskedémogul
kezében osszefutd terjesztési csatorndak némi korlatot al-
litanak a demokratikus konyvterjesztés elé, ezek ugyanis
sajatos cenzuraként mikodnek. Bar versenyben allnak
egymassal, mégis egyiittesen ellendérzik a konyvpiacot. A
konyv-nagykeresked6k ma mar kiadoévallalat-csoportként

is mikodnek.
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Mivel azonban minden érmének két oldala van, vizsgal-
juk meg a demokratikusabb konyvkiadas hatuliitéit is! A szabad
publikélasi lehetéség a kiadott konyveimek ugrasszerti noveke-
dését eredményezheti, ami magaval hozza a kétes értékyi, esetleg
nem kivant tartalmak megjelenését is. Ezek médiaszabdlyozasa,
és a jogszabalyok betartatasa 6riasi kihivast jelent majd az arra
felhatalmazott allami szerveknek.

Arrdl is ejtstink néhany szét, hogy azok az internetes
e-book nagyvallalatok, amelyek az elektronikus konyvkereske-
delmi piacba egyelére még hatalmas veszteséget beledlve — de
kés6bb egyeduralmat és befolydst szerezve — a késGbbiekben
sajat prioritdsaikat fogjak leginkdbb szem el6tt tartani. Erre ha-
zai példa a bookline.com,” a legjobb kulfoldi pedig az amazon.
com,”® amely éveken keresztiil hatalmas veszteséget termelve
varta be a sikert, amit kovet&en piacvezetd lett. A hatalmas er-
forras befektetésének haszna lassan beérik.

2010. januarban az Amazon Gjra hadat tizent a nyom-
tatott konyv piacanak, mert felemelte a kiadd jutalékat 70%-
ra, amiért cserébe a kiadénak be kell vallalnia néhany sza-
bdly betartdsat: a konyvek aranak 3 és 10 dollar kozé kell
esnie, és a konyv elérhet6sége nem lehet korldtozva egyetlen
foldrajzi teriileten sem. Szamitasuk szerint az elektronikus
verzi6 igy legalabb 20%-kal lesz olcsébb, mint a papirforma.
Ezzel gyakorlatilag megszorongatja a legnagyobb konkurens

vallalatokat is.*

47 Hazai piacvezetd webes konyvesbolt, konyvkereskedés.
48 Az egyik legrégebben alapitott (1990) vildgméretd internetes piactér,
49 Az Amazon e-kényv-olvasé eszkozének legnagyobb piaci konkurensei a leg-

fejlettebb e-book-olvasokat forgalmazé Apple, és Barnes & Noble.
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Az internet megjelenésekor létrejott a korabbinal de-
mokratikusabb véleménynyilvanitas lehetdsége a kevéssé el-
lendrizhetd vagy korlatozhatd, még kevéssé cenztrazhato tobb
csomoépontos vilaghalén. Ujabb csatornék alakultak ki a bii-
rokracia megkeriilésére, meglovagolva a technikai és internet
fejlodését.

Elkezd6dott a periodikak mellett a konyvek digitaliza-
lasa is, amelybdl az egyre korszer(ibb technikai fejlesztések ré-
vén kialakult a print-on-demand kiadasi forma. A nemzetkozi
gyakorlatrol szolé pontos kimutatdsokat nem taldltam, de a
konyves vasarokon® elhangzott el6adasok és kilfoldi szakma-
beliekkel folytatott beszélgetésekre alapozva kijelenthetd, hogy
Eszak-Amerika és Eurépa kozott a POD gyakorlati alkalma-
zasa eltéré: amig az USA-ban inkabb a szépirodalmi miveket
készitik digitalis nyomtatassal, addig Eurdpaban az oktatasi
teriiletre dolgoznak nagyobb részben.

Az egyetemi jegyzetek esetében az elére felmért kurzus-
jelentkezések alapjan rendelnek 20-100 példanyt egyes jegyze-
tekbdl, melyeket a digitdlis nyomda akar 24 6ran beliil leszallit
kérésre. Eszak-Amerikéban arra rendezkednek be nyomdak,
hogy kielégitsék az akar a hagyomanyos ofszet, akar a digitalis
POD megrendeldi igényeket is. Erre mar hazai példa is van, de
itthon a finanszirozasok helyett inkabb partneri egyiittmtiko-
dések jonnek létre hagyomanyos és digitalis nyomdak kozott.

A digitélis nyomtatasi eljarasok vilagméretli fejlédése
tapasztalhatd. A piaci fejlédés megallithatatlan, 1985 és 2005

kozott egy Osszesités szerint 38-szorosara novekedett az 4j tech-

50 Frankfurti Konyvvasar, Bolognai Konyvvasar, Budapesti Print Expo, Diis-
seldorfi Print Expo
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nika altal forgott pénzosszeg a vilagban, a digitalis eljardsok vi-

lagpiaci térhoditasanak tanui vagyunk. (3. tabla)

3. szdmii tdbldzat

Digitdlis nyomtatéeljdrdsok fejlesztésére kiltott Gsszegek

1985

1
1990 2,0 millidrd dollar

1995 8,0 millidrd dollar

2000 25,0 millidrd dollar

2005 38,0 milliard dollar

2010 (becslés) 45,0 millidrd dollar

Egyébként a nyomdaiparban szinte mindenki egyetért abban,
hogy az 1j technolégiak forradalmasitjak az agazatot. Vita
inkdbb arrol folyik, hogy a digitdlis nyomdatechnika vajon
mekkora kihivast jelent a hagyomanyos nyomddk szamara.
A Xeroxnal azt jésoljak, hogy az évente tobb mint 40 milliard
dollaros teljes nyomdai vilagpiaci forgalom 18-20%-a vando-
rolhat 4t a kovetkezo években a digitalis nyomtatds iranyaba.
Eurépaban mostanaban terjed el az a fajta tizleti beren-
dezkedés, hogy a hagyomanyos nyomda komoly beruhdzasok
soran a hagyomanyos géppark mellé digitalis felszerelést is
fejleszt. Igy a teljes korti vevéi igényeket kielégitheti. Az el6z6
éveket megfigyelve, volt 2008 koriil egy nagy fellangolasi id6-
szak, amikor tobben vasdroltak digitalis gépet vagy alapitottak
kompakt digitalis nyomdai részleget, azonban 2012-re kideriilt,
hogy a digitalis gydrtas teljesen mds sales és egyéb kompetenci-

akat igényel ahhoz, hogy a piacon maradjon, ennek megfelelen
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azota mar alaposan megtizedel6dott ez a piaci teriilet. Emelke-
dett a lizingelt és visszaadott gépek szama.

A digitalis kiadas fontos funkcidja a kultiramentés. Az
eléviilt szerz6i jogok miatt az érintett irodalmi alkotdsokat tjra
mindenki altal elérhetévé, kozkinccsé lehet tenni. Ezek, mint
Dante, Voltaire, Kant mivei vagy az egész Biblia — akdr magya-
rul is - hozzaférhet6vé teheték, de gyakran még antikvariu-
mokon keresztiil sem lehet hozzajuk jutni. Egyes becslések sze-
rint csak angol nyelven tobb mint egymillié olyan kényv van,
amely elfogyott, mér nem kaphat6 kényvkereskedésekben.* En
magam is vagy 30-40 konyvcimet kerestem antikvariumok-
ban vagy boltokban, teljesen hidba. Ilyenkor hasznos volna egy
olyan szolgaltatas, ahol igaz dragabban, de hozza tudnék jutni

egy példanyhoz.

51 Marfoldi Rita: Print On Demand. In: Krono Inaplo http://krono.inaplo.hu/
index.php/intra/7-incult/123-print-on-demand-a-joev-koenyvkiadasa?showall=1
Utolsé letoltés datuma: 2010.12.28.

69



AZ ESPRESSO BOOK MACHINE (EBM) BEVONUL A KOZTUDATBA

70

Errél a berendezésrdl azért tartom fontosnak irni, mert egy ur-
banus legenda az, hogy hamarosan olyan gépek lesznek minden
metrdbejaratndl, mint az ATM, néhdnyszaz forintért vehetiink
beldlitk konyvet. No, ez automata, de semmi esetre sem ilyen
egyszer(, hiszen millids cimrendszer a valaszték az EBM ese-
tében, és nem kész konyvet kinal eladasra, hanem elkésziti a
kivalasztott konyvet.

A prototipust egy Saint Louis-i mérnok, Jeff Marsh al-
kotta meg. Marsh egy baratja informalta errdl Jason Epstein
veteran szerkeszt6t, aki forradalmi djitdsairdl hires a kiadoi
korokben, és sikeresen idézitett kartondlt klasszikusaival valt
ismertté. Szdimomra 6 egy szakmai ikon, egy olyan szakember,
aki nem vonul soha nyugdijba, hanem élete végéig tevékeny lesz.

Epstein, Dane Nellerrel, a Dean & Deluca alapitojaval
kozosen megvasarolta a gép licenszét, céget alapitott és fej-
lesztésbe kezdett. Osszegyurta kozel 58 év szerkesztéségek-
ben eltoltott konyves kiaddi tapasztalatait a mai kor, s6t a j6v6
évtized - évszazadokrol ebben a fejlddési 1épték mellett nem

beszélhetiink - feltételezett elvarasaival és fejlodési igényeivel,
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majd megalkottak a gépet. Az els6 EBM berendezést 2007-ben
helyezték iizembe szellemi atyjai, Jason Epstein, Dane Neller,
a gyarté ugyvezetdje, Robert Darnton, harvardi professor a
Google & the Future of Books cimii konyv szerzdje részvételé-
vel a sajté nagy nyilvanossaga mellett New Yorkban, a varosi
konyvtarban.

Nagy szenzacioként és okos marketingfogasként egy
hénapon keresztiil ingyenesen lehetett rajta az altala népsze-
riisitett megjelenési formaban klasszikusokat nyomtatni (mint
példaul a Tom Sawyert), ezéltal is nyilvdnosan tesztelve a beren-
dezést. Az EBM néhdny perc alatt kinyomtatja, 6sszehordja és
bekoéti a konyvet, azaz teljes legyartd ,endmontage”™berendezés.
Jason Epstein, a Random House szerkeszt6je az 1960-as évek-
ben ismerte fel a karton boritdsu, olcsobb kivitelt konyvek irdn-
ti piaci igényt, és sikeresen vezette be 1j megjelenéssel a ,,Klasz-
szikusok” sorozatat.

Mindenképpen forradalmi taldlmany, és egy konyv els-
allitasi koltsége™ is teljesen redlis, ha egy konyvesbolti boritoar-
hoz hasonlitjuk. 2007-ben elnyerte a masina a ,,Best Invention
of 2007”* dijat. A haladé gondolkoddsuak mar 2006-ban hir-
dették a valtozds elGszelét, hiszen a CNN Money weboldalan
megjelent Fortune (,Small Business’-magazin) egyik cikkében
az ,ATM for Books” megjelenését vetitették el6. Redlis elkép-
zelésnek tiinik, hogy optimalis méretébdl ered6en nyugaton
minden mosodaban, kavézdéban, s6t haztartasban lesz egy

olyan berendezés, amellyel — a cimben megadott hasonlattal

52 Egy penny/page, azaz koriilbeliil 3 Ft/oldal.

53 Best Invention of 2007: ,,2007 legjobb fejlesztése” dij.
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élve — mint egy presszokavét, gombnyomdsra elkészithetjiik a
gyors konyvet is..

Epstein cége az ODB, 2009-ben szerz8dést irt ala a
Google-lal, ezéltal elérhetévé valt az 4j technoldgia szamara egy
tobb mint kétmillié konyvbdl allé elektronikus konyv adatba-
zisa az erre a célra létrehozott EspressNeten keresztiil. 2012-re
mar vilagszerte tobb ilyen EBM berendezés tizemel. Elképzel-
het6nek tartom, hogy a kiadok az esetlegesen felmeriilé utdn-
nyomasi igényeket print-on-demand mddon elégitsék ki abban
az esetben, ha nem akkora a megrendelési igény, hogy nyomdai
produkciét vegyenek igénybe.

Ez azonban kérdéseket vethet fel, mert ha példaul egy
keménytablas konyvet vagy egy diszitett, kartonfedeles kony-
vet a POD technikdnak megfeleld minimalizalt megjelenési
modon allitanak el6, akkor eldallitasi koltség és postakoltség is
felmertl; mindez pedig kérdésessé teszi a gazdasagossagot. A
kiadénak mérlegelnie kell ebben az esetben, hogy a vevéi igé-
nyek kielégitését vagy — emellett - a financialis rdforditast tartja
fontosabbnak.

Ennek a konkrét megvaldsuldsanak olyan példait latom
jelenleg, hogy bizonyos esetekben a késedelmes nyomdai le-
adasok és a nyomdai kapacitds, illetve a korlatok miatt (mint
példaul a technoldgiai gyartasi id6k megszabottsaga) a kiadd
ugy reagal a nagy keresletre, hogy elézetesen vagy utélagosan
legyartat 100-200 darab konyvet.

Sokszor a kényvbemutatokon is csak ezek a példanyok
hozzaférhetéek, mert ahogy Jason Epstein is emlitést tesz rdla,
a piac kiéhezetten vdrja a bestsellereket, igy nem sok idébeli

rahagyas marad a kiadonak arra, hogy a konyvet le is gyartas-
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sa. Rados Richard kiad¢ szerint a book-on-demand jelenleg a
fent emlitett hasznalati médokon kiviil nem életszerii kiadasi
forma hazai vonatkozasban, viszont a nevezett felhasznalasi
moddokat rendszeresen igénybe veszi. Hazai viszonylatban te-
hat ugy tiinik, hogy meglehetdsen lassan reagalunk a kor ki-
hivésaira, nalunk a digitalizalas és ennek ismertsége, az erre
kialakult technikak még nagyon gyermekcipében jarnak. En-
nek sok oka lehet. Egyrészt a komoly t6kések és a vallalkozdi
kedv hidnya, de hatranyt jelent a hatalmas terjesztévallalat-
lancok befolyasa is.

Egyes kiadok tizembe helyeztek digitdlis szovegek kis
példanyszamd nyomtatasdra olyan gépeket, melyek gazdasa-
gosan ¢és gyorsan képesek eldallitani a kész konyvet. Részben
az erre vald igény hatdsara jelentek meg hazankban is a fény-
masold-szalonok fejlettebb utddjai, a digitalis nyomdak. Ezek
berendezései hasonléak egy hagyomdnyos nyomda berende-
zéseihez, azaz nyomogépekbdl és kotészeti berendezésekbdl
dllnak. Nyomoéformak helyett azonban a digitalizalt és meg-
felel6 szoftverekkel megfelelé formatumba konvertalt fajlokat
hasznaljak.

A print-on-demand legnagyobb elénye a hagyomanyos
konyvkiadassal szemben az, hogy kis példanyszamban is op-
timalis aron nyujt megjelenési lehetéséget. Mig egy hagyoma-
nyos kiadé - a financidlis kérdések prioritasaval - tobb ezer
példany eladasanak reményében ad ki egy-egy kiadvanyt, digi-
talisan akar egyetlen példany is gazdasagosan eldallithaté. Ez-
zel az el6nnyel a digitalis nyomda vélhat a hagyomanyos tech-
nika legnagyobb ellenfelévé. Folyamatos vita targyat képezi a

szerz6i jogok megsértése.
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A jogi problémak megolddsanak kikiiszobolését pedig
neheziti a nyomtatas egyszertisddése, a technika naprél-napra
torténd valtozasai. A szerzdi jogok jelenlegi rendszere nem el-
valaszthato attdl a piaci, tizleti kdrnyezettdl, amelyik a létrejove
muveket eljuttatja a fogyasztokhoz.

Update: az International Herald Tribune amerikai lap-
ban 2012 juniusaban megjelent egy érdekes cikk az EBM be-
rendezés kapcsan, melyben arrél szamolnak be, hogy egy holgy
sajat konyvét elkészitette a géppel, amely hihetetlen médon
bestseller lett néhany hét alatt a ,self-published” listan. Tébb
mint 70 kényvesboltban és konyvtarban tizemel a berendezés
Londontdl-Tokioig. Thor Sigvaldason igazgaté szerint az EBM
Uj perspektivakat kindl a gépet tizemelteté konyvesboltoknak.

Nem csak eladjak, hanem készitik is a konyvet.>*

54 International Herald Tribune. The little book machine that could. 2012.
jun.12. New York

74



E-KONYVTAR

Jelen korban nagyon sokat beszélnek a hagyomanyos konyvtar
alteregdjardl, az elektronikus kényvtarrdl, ami nem igazan koz-
kedvelt, viszont nagyon praktikus. A huszadik szdzad kozepén
kezdett a digitalis konyvtar fogalma teret hoditani, ugyanis a
konyvtarak novekedési dimenzidi problémakat vetettek fel; il-
letve akkor még csak arrol volt szo, hogy alternativ megoldast
kerestek a konyvek tarolasara.

Emellett a kulturdlis alapellatast, a hagyomanyos mi-
velddési intézményhdldzatot a gazdasagi, jogi kornyezet val-
tozdsa miatti gyors elavulds jellemzi napjainkban.” Ez egy-
arant igaz a mindségi és tartalmi miikodésre, tovabba az erre
fenntartott épiiletek és infrastrukturdk dllapotara, valamint
az egyre magasabb mukodtetési koltségekre, és végiil — talan
ez a legfontosabb - a megfelelden képzett szakemberek utan-
potlasara.

Ez a kérdés tarsadalmilag kiilondsen fontos, mert ezen

intézményeket a - viszonylagos —olcsésaguk miatt is elsGsor-

55 KSH: Tarsadalmi ellatorendszerek 2006, 101-106. oldal
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ban az alacsonyabb jovedelemmel rendelkezd, ugyanakkor a
kulturalis juttatdsokra nagyon rdszoruld réteg veszi igénybe.

Eppen ezért a kdnyvtirak kozmivelédésben eltoltott
szerepének nélkiilozhetetlensége nem megkérddjelezhets. Azt
viszont, sajnos, tudomasul kell venni, hogy az allami tadmo-
gatasok szikiilése miatt jelentdsen romlanak a hasznalati vi-
szonyaik, ezért dllami szinten is felvet6dott, hogy a jovébeli
kényvtarak a hagyomanyos funkciokon felill az informacids
tarsadalom és a dokumentumok digitalizacijanak alapintéz-
ményeivé valjanak.

Ahogy fejlédott, alakult az évtizedek sordn ez az alter-
nativa, agy valt lathat6va az egyre szélesebb felhasznalhatdsagi
paletta. Fremant Rider amerikai kutatd, konyvtaros, Gjsagiré
1944-ben irt tanulmdnyaval ramutatott ennek a névekedésnek
a dramai helyzetére. Statisztikailag elemezte a novekedést egy
robbandspontig.®® Példanak a nagyobb koényvtarak esetét em-
liteném, ahol mar most is stlyos kapacitasproblémakkal kiiz-
denek; sok esetben a ,katalogizalt raktarozas” a megoldas; de
meddig lehetséges ez?

Eleinte a konyvtdrak csak a periodikakat archivalas
céljabol digitalizaltak, késébb a korlatozott hely és a konyvek
novekvé mennyisége miatt a konyveket is elkezdték digitalizalt
formaban tarolni. A legnagyobb digitalis konyvtarak a Project
Gutenberg, az Ibilio, az Internet Archiv, a Google és a Yahoo.
A hagyomanyos konyvtarakban korlatozott a hely, a polcok
szama, mig a digitdlis konyvtarak szinte korlatlan tdroldsi

kapacitassal rendelkeznek. A digitalis konyvtar tizemeltetési

56 Rider, Fremant: The Scholar and the Future of the Research Library.
Hadham Press. 1944.
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koltsége csak a toredéke a hagyomanyos konyvtarénak. A di-
gitalis konyvtarak képesek adaptalni a technoldgiai fejlesztése-
ket elektronikus és audio-konyvekként, ezaltal el6segitik tjabb
kommunikacids csatornak létrejottét, mint a Twitter, a blog
vagy az SMS-koltemények.
Az alabbiakban igyekszem Osszefoglalni részletesebben
a digitalis konyvtar kapcsan felmeriild elényoket és hatranyo-
kat, amelyek megvalaszolnak a témdval kapcsolatosan felmerii-
16 kérdéseket:
Néhdny elényds szempont:
= A felhaszndlonak nem kell fizikailag a konyvtarban
tartézkodnia annak hasznalatakor. Otthonrél vagy
barmely internetes elérhetdséggel és a technikai felté-
telekkel rendelkezd helyen hasznalhatja a kényvtarat.
= Az internetes kapcsolattal rendelkezd felhasznalok a
vilag minden részén, barmely id6pontban képesek a
konyvtarat hasznalni, id6korlatozdas nélkil.
Ugyanazon kiadvanyokat szamszer(i korlatozas nél-
kil tobb felhaszndlé is olvashatja egy idében. Egy-
szerre a vilag tobb részén felcsatlakozo felhasznald
ugyanazon idében hasznalhatja ugyanazon tartalmat.
= A digitalis konyvtar hasznalatakor a felhasznalonak
lehetésége van arra, hogy nemcsak a konyvet, hanem
akar csak a kivant tartalmat, fejezetet keresse meg
specialis integralt kereséprogramokkal. Igy jelenté-
sen lerovidiil a keresési id6tartam, hatékonnyd lehet
tenni példaul tudomanyos kutatasok felhasznalasat.
= Rugalmasan visszakévethetdk a korabbi felhasz-

nalasok kereséseinek eredményei, felhasznalobarat
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interface-k hasznalataval hozzaférnek a forrdsokhoz.
A korabban hasznalt tartalmak ,,tarolodnak”, igy
lehet6éség van rovid id6 alatt a kivant kordbban hasz-
nalt oldalra visszatérni.

= Sokszorosithat6 adott kiadvany korlatlan szamban a
mindség csokkenése nélkiil. A zart digitalis allomany
korlatlan szamban let6lthetd, de a fajl minésége nem
csokken, nem kopik el.

= Adott konyvtaron keresztiil specifikus kereséseknél
slinkelve” elérhet6vé valik a rendszerbe integralt tobbi
tudomanyos intézet, konyvtar. Gyakorlatta valt, hogy
a kutatasokhoz az intézmények elérhetvé teszik
tartalmaikat, statisztikdkat, tudomanyos munkakat.
Ezzel a keresGprogram révén, alternativ csatorndkon

is elérhet6ek kivant tartalmak.

Néhany hatranyos szempont:

= A digitalis konyvtar nem képes létrehozni a tradicio-
nalis konyvtar hangulatat. Sokan a kdnyvtarba jarast
mar ritualis dolognak tekintik a ruhatdrban leadhat6
kabaton at az olvasas mellé megrendelt kavé illatdig,
6k a digitalis konyvtarban ezeket az élményeket nem
kapjak meg.

= Sokan nem képesek olvasni a képerny6rél, de akik
képesek is erre, azok latasromlassal szamithatnak a
képerny6k vibralasa miatt. A képerny6rél olvasds
problémajanak megoldasdn mar dolgoznak a szami-
tastechnikaval foglalkoz6 cégek, ezekrdl bévebben a

konyvhelyettesit6 eszkozok fejezetnél olvashatunk.
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= A mai napig nem megoldott a hosszii tavii adattdrolds.
Nincsenek olyan eszk6zok, amelyek képesek évti-
zedekig biztonsagosan tarolni a rajtuk ,,raktarozott”
allomanyt. Ezen feliil az adattérold eszkozok kompa-
tibilitasa is kérdéses.57

A folyamatos fejlesztéseknek koszonhetSen a konyvkezelések-
ben sok ujitast vezettek be, mint példaul az optikai karakterfel-

ismer6 programok és az e-konyvek szdmtalan erre épiilé tizleti
modelljei.

57 A floppy lemez is csak koriilbeliil 15 évig volt hasznalatban. Ma mar csak
Osrégi gépeken lehet hasznalni.
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Ebben a fejezetben inkabb a magazinokat illetve a magazinok
koré épiilt strukturakat taglalom, mert szignifikdns kiilonbsé-
gek jottek 1étre ebben a kiadoéi dgban az internet megjelenésé-
vel. Sokkal inkabb transzformalédott a magazinkiadds, mint a
konyves tizletagak. Rendkiviil gyorsan alkalmazkodtak a lapki-
adok az ujkori elvarasokhoz, és a fogyasztok igénye az interne-
tes elérhetéséget illetSen is inkabb ezen a tertileten valt konk-
réttd. A konyv ezért is kezelendd teljesen masként.

Az elkiilontilés a konyv és folydirat kozott akkor kovetke-
zett be, amikor a folyoiras az aktualitas szolgalataba szeg6dott.
Az id8sajto éltetd eleme lett az Gjsag, a periodikus megjelenés
folyamatos aktualitdst vont maga utan. Az id6hoz kotott meg-
jelenés id@szert tartalmat kivan, az id6éhoz kotott sajté éppen
ezért természete szerint fejlodik. Azt ma batran kijelenthetjiik,
hogy az a mitosz, miszerint az id6 sz6vOszéke Oridsi sajtogép,
mely ontja magabdl az Gjsagpéldanyokat, lassan mar nem a saj-
togépekre vonatkoztathatd, hanem inkabb a gyors informacié

forrasanak szamit6 vilaghalora.”*Az 1996-os amerikai elnokva-

58 Thienemann Tivadar: i.m. pp. 181-186.
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lasztas idején végzett felmérések azt mutattak, hogy a valasztok
legalabb annyi informaciot szereztek be az internet segitségével,
mint a lapokbdl.”

A korabban felsoroltak sziikségessé teszik egy olyan
médiaelem bemutatasat, amely egyértelmuen felvette a kesz-
tytlit az Gjkori kihivasokkal szemben, és alkalmazva az elér-
hetd fejlesztéseket, sajat hadrendjébe allitotta azokat, hibrid
médiava®® alakult. A specialis és ma jellemzéen magazin-
kiaddi vilag az, amely az internetes Gjitasok nélkiil erétlen,
versenyképtelen lenne. Hiszen, csak az a hir, ami aktualis,
és azonnali. A mai kor megkoveteli az azonnali tdjékozta-
tast. A hagyomdnyos nyomtatott lapok a gyartasi idé miatt
korlatozva vannak a friss hir kozlésében, kézen fekvé megol-
dést kindlt szamukra az online feliilet. gy az analdg, papirt
olvasé és feszes napirenddel rendelkez6 ember igénye is ki
van elégitve azdltal, hogy a megszokott mddon értesiiljon a
hirekr6l; de az is hozzajut a hirekhez, aki nem ér ra lapot la-
pozgatni, vagy éppen mar a szamitdégépen szocializalédott a
hirolvasasi kulturaja. Egy magazin, amely hibrid médiaként
a vilaghdldn is jelen van, sikeresebben mikodik, nagyobb a
hirdetéseibdl szdrmazo bevétele. A késé modern médiakor-
nyezet eltéré paraméterek mentén leirhaté hibrid média ha-
lézatabol all.

A nyomtatott lapok tobbségének van mar internetes
valtozata is, a nyomtatott valtozatnal gyorsabban frissiill6 hi-

reket kozzétéve olvasoinak, emellett a portdlokhoz kapcsolddd

59 Malkovics Tibor: i.m. pp. 454 p.

60 Hibrid média: nyomtatott és interneten elérhetd elektronikus formaban
megjelené magazin, lap, hirdjsag
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blogok révén szubjektivebb tizenetek megfogalmazasara, és
ezekhez kapcsolddo olvasoi visszacsatolasra is lehetdség van.®
Kivancsi voltam, hogyan miikodik ez egy fejlett nyugati orszag-
ban, ezért egyik kedvencemet a Stern magazin miikodését job-
ban nagyit6 ala vettem.

A kutatomunka megkezdésekor levelet irtam a Stern saj-
téosztalyanak, és Carolin Boeck marketingigazgat6 kérésemre
egy kozel 30 oldalas, Ujsdgiroknak készitett tdjékoztatd anya-
got kiildott. Jellemzé a kommunikécidjukra, hogy e-mailem
elktildését kovetd napon mar valaszoltak is levelemre, amiben
felajanlott a segitségiiket, ezen feliil megkdszonték, hogy dol-
gozatomban megemlitem a kiadévallalatot. Ez mindenképpen
elismerésre mélté hozzaallas a résziikrél. Tekintsiik at roviden
a lap torténelmét: a Stern-t 1948-ban alapitotta Henri Nannen.
O fészerkesztSként 1980-ig vezette a heti rendszerességgel meg-
jelené magazint. 1980-1983 kozott kiadoként mikodott kozre,
majd visszavonult a kozélettSl. 1986-ban sziiléfalujaban halt
meg. Azdta az altala megbizott Thomas Osterkom és Andreas
Petrolo a kiadvany fészerkeszt6i.

A magazin 60 év fennallds utan sem vesztett a nép-
szerliségébdl, hanem alkalmazkodott a kor kihivésaihoz, f6-
ként a kemény tizleti alapokon nyugvé hirdetési és terjesztési
iparaghoz.

A magazin fennélldsa 6ta tobb mint 3000 kiadast élt meg,
tobb mint 800 000 oldal terjedelemben. Megjelenéskor 6 mun-
katars allitotta el6 a 16 oldalas 40 (német) pfennig aru maga-

zint; napjainkban tobb mint 340 kolléga dolgozik a tobbnyire
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200 oldalas kiadvany tartalman. Mint heti aktualis hirmagazin,
csiitortokonként jelenik meg.

Ma mar tobb mint 7,5 millié lakos, azaz a 14 év feletti
német lakossag 11%-a és a vezetd értelmiség 20%-a szdzaléka
szamit a lap rendszeres olvaséjanak.> A lap 96%-os ismertsé-
gi mutatdjaval megel6zi a két konkurens lapot, a Focus-t és a
Spiegel-t.

A Stern helyt 4llt az 1991-es nagy médiarobbanaskor is,
amikor robbandsszertien jottek létre a kereskedelmi tévék, az
internetes hirportalok és a célcsoportokra specializalodott és
~tematizalt” szines illusztralt magazinok. Sikeresen alkalmaz-
kodott az tizletpolitikajuk, Gjrapozicionaltdk magukat a piacon.
Napjainkban a magazin alapitdja elveihez méltéan mikodik
print és online médiaként a legmagasabb szakmai kritériumok
alapjan.

Az eredmények azt mutatjik, hogy bar a Stern megje-
lent az online feliileteken és a televizidban is, ez nem ment a
nyomtatott magazin olvasottsaganak rovasara. Az online és
offline felilleteken egymas médiatamogatottsiga mellett si-
kerilt mindkét médianak megtaldlnia a jellegéhez leginkabb
igazodo feliileteket, megjelenéseket, tipografiat, bettiméretet,
megfelel6 kép-szoveg ardnyt, adott hirek megjelenésének fi-
gyelemfelkelté hatasat, szinek alkalmazasat a lap arculatanak
megoérzése mellett.

Az online feliilet kialakitdsa a WEB 2.0 eszk6zok — mint
a féorumok, blogok és a Facebook - hasznalatdval kétirdnyu

kommunikaciét hozott létre. A lap, amellett, hogy kovette az

62 Leseranalyse Entscheidungstraeger: 1975-ben alapitott német médiatervezd
és kutato vallalat
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olvasdk informacios igényeit, megdrizte tradicionalis, ,,general
interest” magazin jellegét (vagyis a felnott olvasokozonségnek

valamennyi csoportjanak érdeklédésre tart szamot).



REGI IDOK, UJ LEHETOSEGEK....

Meghivast kaptam az egyik torténelmi kort nyomda, az Alfol-
di Nyomda 450. sziiletésnapi tinnepélyére. Ajandékba kaptuk a
nyomdatdl erre az alkalomra a ,,Szent P4l Apostol levelei” cimt
(eredeti: A Szent Pdl Apastal levelének mellyet a Colossabelieknek
irt predicacio szerént valé magyardzatja) mi fakszimile kiada-
sat és annak a mai értelmez6 szamara tolmdcsolt verzidjat egy
izléses bind-up diszcsomagolasban.

Megtudtuk az el6adasok soran, hogy miért éppen az a
mu lett érdemes erre a jubileumi tinnepélyre. Az eredeti mu
1561-ben késziilt el Debrecenben, és hogy ma mar csak egyetlen
ismert fennmaradt példanya létezik egy Erdélyi konyvtarban.
Az eredeti példanyt egyébként cérnakesztytiiben kézbe is lehe-
tett venni. Hallgattam a sok érdemes elad6 beszédét, kozben
nézegettem a kiadvanyt. Idének kellett eltelnie az tinnepséget
kovetSen, amig Osszeérett bennem, hogyan fogalmazzam mega
gondolataimat, miért kiilonleges jelentségii ez a kiadvany egy
nyomddsz-és kiaddszakmabeli ember szamara.

Otthon a fakszimile példanyt forgatva igyekeztem fel-

fedezni benne minden olyan részletet, amely individuumma
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tette az eredeti mutvet. A kornak megfeleléen a korabban mar
emlitett nyomdaszjel jel6li a boritén a mihely elkételezettségé-
nek tanusagtételét, a belsé lapokon a tulajdont igazolo, az évek
soran belekeriilt konyvtari pecsétek mellett a magasnyomds
jellemz6i is megtalalhaték. A mai nyelvre forditott verzi6 eh-
hez képest inkabb funkcionalis, csupasz, de hibatlanul megter-
vezett darab.

E mi tanulmdnyozasa kozben éppen egy eléaddsra ké-
sziiltem, taldn a sok tanulmany olvasasa soran fogalmazodott
meg bennem, hogy ennek a két kétetnek az egyiittes megje-
lenése — még ha nem is direkt e célbdl lett elkészitve — erésen
szimbolikus jelent6ségii a Gutenberg Galaxist kutatok szamara.
Ugyanis ez a mli markansan ramutat a Marshall McLuhan altal
egymas rivalisaként megemlitett hagyomdnyos, papirra nyom-
tatott konyv, és a digitalizalt beti ersségeire, lehetéségeire, és
egylittélésének jovobeni perspektivdira. Manapsag, amikor a
digitalis és a hagyomanyos konyv kozti érzelmi és gazdasagi
fesziiltség id6szakat éljilk, 6rom raakadni olyan példakra, ame-
lyek képesek ramutatni olyan pozitivumokra, amelyek segite-
nek befogadni az Ujat, és megérteni a régit.

Az eredeti nyomtatott verzio 450 éves, élettartama tobb
évszazados, mégis olvashatd, 6rzi a beleirt informaciét funkci-
Oja szerint, ezzel szemben a digitalizalt informacio legnagyobb
hidnyossdga és gyengesége az archivalas és a kompatibilitas.
Mégis, a digitalizacié technoldgidja nélkill, nem keriilhetett
volna a keziinkbe a reprodukalt verzié. Ilyen médon a kiadvany
szimbolikusan reprezentalja a hagyomanyos idétallosagat és a

digitalis lehetdségeit.
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A BLOGGER VELEMENYE

Ha mar a konyvek mellett a lapokrol, magazinokrdl és digitalis
vs. hagyomanyosrdl értekeztem, fontosnak tartom, hogy bemu-
tassak egy masik olyan dinamikosan fejl6dé médiaeszkozt, a
blogot, amely alternativ moédon segit a kiadoénak hibrid-médi-
umként érvényesiilni. A blogok a XXI. szdzad elején még csak,
mint korai internetes naplok miikodtek, hobbiszinten. Akkori-
ban talan senki nem gondolta volna, hogy mekkora erével fog
birni, és milyen médon befolyasolja a fogyasztéi szokasokat ez
a vélemény-kifejezési forma.

A mai média életében a bloggerek egyre fontosabb
szerepet jatszanak. Egyrészt, mint napi tobbezres oldallato-
gatottsaggal biré véleményformalok és reflektdlok csoportja,
masrészt nagyon komoly befolyasolo és kereskedelmi szerepet
toltenek be.

Olyan kiaddk, amelyek sikeresen integraljak ezt az uj
médiumot a vallalat portfoliojaba, felteheten jobb eséllyel ér-
tékesitik on- és offline hirdetési felilleteiket. A lapok interne-
tes portaljain fontosak az olvasdi férumokban a kommentek,

a visszacsatoldsok révén pedig egyfajta interaktivitds jon létre.
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Példaként az egyik legnevesebb gasztrondémiai kiadvanyt, a
Dining Guide® magazint emelném ki.

A kiado elsék kozott kivaléan ismerte fel a bloggerek
altal képviselt értékerdt, és profiljat egy ugynevezett blogger-
feliilettel egészitette ki, amellyel gyakorlatilag szélesitette a rek-
lamfelilet-értékesitési portfolidjat, nagyobb latogatokozonsé-
get gyUjtott a portaljaira.

Ezzel a kiad6 gyakorlatilag sziirt minéségi tartalmat és
médiatamogatast szerzett a nyomtatasban megjelend periodi-
ka kiaddsahoz, az online feliilet népszertsitéséhez, jelentGsen
megnovelve a lap presztizsértékét. FeltehetGen a jovoben ez az
irdny is fejlédni fog, és tobb lehetdség is mutatkozni fog a ke-
reskedelmi kihasznaltsag iranydban. Azota, gyakorlatilag az
Osszes nagy hirportal az online feliileten a blogoknak el6kel6
feliiletet biztosit, a webes fejlesztéseknél is fontos faktor, hiszen
noveli a lap latogatottsagat. A bloggereken keresztiil 1étrejon a
viszonylag szabad véleménynyilvanitas lehetGsége.

A sokféle tartalomigény és azok arnyalatainak kiszolga-
lasa is lehetséges. Ezen keresztiil noveli a magazin weboldalan
elhelyezett hirdetések értékét. Az iizleti modellek kialakitasa-
kor tehat nagyon fontos felismerni a folyamatosan megujul6 le-
hetéségeket, alkalmazni a rendelkezésre dllo eszkozoket, meg-
valdsitani a célokat. Ehhez naprakész tudas és a tobbi média, a
piac megfigyelése igen jelentds energiakapacitast igényel, de a
mindségi és specializaltan célzott tartalomszolgaltatas altala-

ban megtériilé szolgaltatas.

63 A Dining Guide egy negyedéves periodika, angol-magyar nyelvii tartalom-
mal, a PrintXBudavar Zrt. kiadvanya
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Ennek a fejezetnek a megirasahoz jogi végzettség hijan a meg-
felel$ szakirodalom tanulmanyozasan felill segitségiil kértem
egy kompetens, komoly szakmai tapasztalattal rendelkez6,
szerzbi jogokkal foglalkozé jogdsz bardtom, Dr. Agoston Ale-
xandra segitségét.

Azért 6t kerestem meg ebben a témakorben, mert az tigy-
védi praxisa mellett a Vivandra Kényvkiadé tulajdonosa is egy-
ben. Igy a legaktualisabb kompetencidval rendelkezik a szerzéi
jog helyzetérdl a konyv kontextusaban. A konyvnyomtatast rész-
ben felvalté digitalis szoveggazdalkodas ismét el6térbe helyezte
a szerz6i jogok kérdését. Pontosabban a kiadas eredményeként
létrejové miire vonatkozd, a mli megalkotéinak a jogaival kap-
csolatban felmeriilé problémakat, mégpedig abban az értelem-
ben, hogy az alkoté a munkdjaval tisztességes haszonra tegyen
szert, szakértelmének eredményét ne masok sajatitsak ki.*

Eurépdban és Eszak-Amerikdban a szellemi alko-

tasok jogi védelme ugyan eltérd filozofiai hattérrel, de ha-

64 Kerekes Pal: Az elektronikus konyv. Ad Librum Kiadé. Budapest. 2010. 85 p.
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sonld eszkozokkel biztositja a szerzék ellendrzését miiveik
sorsa felett. Mig az eurdpai jogi hagyomanyokban a ,droit
d’auteur” azaz az autonoém, egyedi szerzd egyszeri és meg-
ismételhetetlen teljesitményének jogi és moralis elismerése
all a jogi szabalyozas hatterében, addig a Common Law or-
szagokban® a miivek piaci hasznalhatésdganak lehet6vé té-
tele az elsddleges szempont. A szerzdi jog alapvetése, hogy a
szerz$ szamdara monopoljogokat biztositson egy olyan joszag
felett, amire nem vonatkoztathatok a targyi, fizikai vilag ha-
gyomadnyos szabalyai.

A szellemi joszag, azaz a szerz6i miivek kozzététele
csak bizonyos fogyasztok szdmdra biztositja a fogyasztést,
amig masokat kizar a hozzaférésbol. A szellemi javak és fi-
zikai javak kozotti egyik f6 kiilonbség az, hogy mig a fizikai
javak elidegenithet8ek (pl. adasvétel, ajandékozas tutjan), és
attol kezd6dden 1j tulajdonosa rendelkezik f6lotte, addig a
szellemi termékek alapesetben nem. A szerzé a jogait 4ltala-
nos esetben csak atengedi a felhasznal6 szamara, igy példaul
a konyv esetében engedélyt ad a kiadasra, tobbszorozésre,
terjesztésre.

Az e-konyvek elterjedését serkent6 digitalizacid Oriasi
léptékben fejlédik. A fejlédéssel kapcsolatosan azonban még-
sem technolodgiai problémakrol irunk itt, hanem a rendelkezés
és az ellendrzés kérdéseirdl, ami madr a globalitas kontextusaba
is beillesztheté a World Wide Web megkeriilhetetlensége mi-
att. A nyomtatott konyvek vilagdban senkinek, az egyes korma-

nyoknak f6képp nem lehet tudomasa arrél, hogy mit olvasunk.

65 USA, Nagy Britannia és a Nemzetkozosségi dllamok
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A konyvesboltokban és a konyvtarakban senki nem fi-
gyeli (jo esetben), hogy milyen konyveket vesziink le a polcrdl,
vagy melyikbe lapozunk bele.

A digitalis éraban azonban még a maganszféra is dllando
veszélynek van kitéve.A technikai fejlddés kovetkeztében, az 4j
média térnyerésével a szerz6i jogi szabalyozas is Gjragondolast
kivant. Hiszen az internetes /on-line/ mobilkommunikacios
vallalkozasok a szerz6i jogot egyre inkabb az informacidhoz és
a tartalomhoz val6 szabad hozzaférés akadalyanak mindsitet-
ték. Arra késztették az érintett jogosultakat (szerzok, el6add-
muvészek, konyv és zenemiikiadok stb.), hogy a szellemi termé-
keik hasznositasanak és védelmének 4j lehetéségeirdl, vj tizleti
modellek kialakitasarol tajékozddjanak. Ugyanakkor az emli-
tett érdekcsoportok erds lobbytevékenysége a jogalkotdkat is
meggydzte a jogszabalyok feliilvizsgalatanak sziikségességérél.

Az Eurdpai Bizottsag kezdeményezésére hosszu évek
egyeztetd targyalasai eredményeként jott létre az informdcids
tarsadalom szerzéi és szomszédos jogi kérdéseirdl szolé irany-
elv®® melyet ,,InfoSoc Directive” (vagy Copyright Directive-nek)
is neveznek.

Ez az iranyelv Kiterjeszti a szerz6i jogok szabalyozasat
az 4j média, az internet vilagara is, azonban alapvet8en a szer-
z6 monopolhelyzete mtivei f6l6tt megmarad.. Ezzel a szerzéi
érdekcsoportok kititéses gydzelmet arattak a tartalomszolgal-
taté vallalkozasok felett. A digitalis térben azonban sokszor
teljesen elmosddnak a hatdrok az engedélyezett, nyilvanos-

sagra hozhato, és az engedély nélkiil, illegalisan kozzétett tar-

66 2001/29/EK iranyelv
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talmak, illetve felhasznalhatosaguk korlatai koriil. A digitalis
tartalom, épp a mindségromlas nélkiili masolhatésaga miatt
kelend6 arucikk.

A vilaghalén a megfelel$ keresésre mar szinte barmelyik
kulccsal védett szoftverhez® letolthetd , feltoré kules” is. Ha gy
vessziik, akkor folyamatos, reménytelen harcot viv a digitalis
m kiaddja a jogellenes magatartast tanusito illegalis felhaszna-
léval. Vannak mar megbizhaténak nevezett szoftvervédelmek
(pl. DRM rendszerek lasd kés6bb), de ezek is csak ideig-oraig
képesek a tartalmat védeni a , kalézokkal” szemben.

Ovatossdgra int az a tény, hogy az e-kényv és e-kiadva-
nyok koriil babaskodo intézmények nem feltétleniil és nem min-
dig tartjak tiszteletben az olvasok, szerzék, konyvkeresked6k és
a konyvtarak azon jogait és elvardsait, amelyeket a nyomtatott
konyvvel kapcsolatos tapasztalataik nyoman kialakitottak és
megvédtek. Ugyanakkor nyilvanvalo, hogy az e-konyv és az
e-magazin ma mar nem kikeriilhet6 jelenség.

Az e-book egyre komolyabb teret nyer, szamos véltoza-
ta van jelen, és boviil az egyre magasabb technikai és élvezeti
szinvonalat nyujté valaszték, mint ahogy arrol a gyerekkonyvek
esetében bdvebben ki is tértem, az interaktiv, bévithetd, varial-
hat¢ tartalom.

A hagyomanyos szerz4-kiadd kapcsolat ugy mitikodik,
hogy a szerz6 a kiadd részére szerzédésben rogzitett feltételek
szerint engedélyezi a muve kiadasat (a kiadds a tobbszorozést és
a terjesztést foglalja magdban), és a kiadé foglalkozik a tovéb-

biakban a mi nyilvanossag szamara vald elérhetd tételével és a

92

67 Adott termék hasznélatat korldtozé szam és betti kod



A SZERZ(1 JOGROL A KONYVKIADAS KONTEXTUSABAN

szitkséges jogi hercehurcakkal. Azonban ne feledkezziink meg
arrol, hogy a kiad elsédleges érdeke az tizleti sikeresség, a szer-
z6 motivacidjat viszont a megélhetés mellett a nehezen mérhet6
ismertség, elismertség is nagymértékben befolyasolja.

Az inkabb presztizsorientalt szerz6 érdeke, hogy minél
tobb moédon, minél tobb olvaséhoz jusson el a mive (itt tuda-
tosan nem hasznalom a fogyaszté megnevezést, hiszen a szerz6
az olvasot szolitja meg és nem a vevét), a miiveit méltassak és
személye az irodalmi korokben igy valjon befolyasossa. Ezzel
szemben a kiadd, ha gy itéli meg, hogy adott mii sikeressége
tizleti szempontbdl bizonytalan, akkor visszafogja a kiadasi da-
rabszamot és a terjesztési csatornak spektrumat, nem beszélve
a marketing és promdcids eszk6zokrdl, koltségekrdl. Ebben az
esetben a szerz6 egyetlen lehet8sége, hogy szakit a kiaddval, és
mds lehet6séget keres miive elérhet6vé tételére.

A szerzdi jog védésének masik lehetdsége a fizikai véde-
lem, a Digital Rights Management. A DRM olyan eszkozok tar-
haza, amellyel a ma forgalomban levé e-book-olvasdkat és erre
alkalmas eszkozoket felszerelik. A legjobban megfogalmazva
Toszegi Zsuzsa definicidjaban valik érthetévé. A kilonbozo
DRM-technolégidk célja a szerzdi jog altal védett digitalis tar-
talom meghatdrozasa, azonositdsa és a tomeg altal eldirt szaba-
lyok betartatésa.

A DRM a védett digitalis tartalmak illegalis terjesztése
ellen kifejlesztett mtiszaki eljarasok rendszere, amely korlatozza
a jogosulatlan hozzaférést a jogvédelem alatt all6 tartalomhoz,
illetve lehetévé teszi a felhasznalas engedélyét, a tartalomatvi-

telt a jogosulttdl a felhasznaldig, a felhaszndldi dij elszamola-
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sat.®* A DRM viszont nem tudja korlatozni az analég masolatok
elkészitésének lehetdségeit.

A DRM a digitalis felhasznalasok iizleti modelljei kiala-
kitasanak hajnaldn sziikséges, és célravezet6 eszkoznek tlint az
illegalis felhasznalasokkal szemben. Azonban ma mar egyre
elterjedtebb az a nézet, hogy nem valtja be a hozza flizott re-
ményeket. Egyrészt, ahogy mar emlitettem, a védelem feltorése
nem sokaig jelent gondot a ratermett illegalis felhasznalonak,
masrészt a jogosultak rajottek arra, hogy alkalmazkodniuk kell
a piaci elvarasokhoz, a tartalmat konnyen megfizethet6 aron
kell elérhetévé tenni. Igy a kalézkodds ugyan nem sziinik meg,
de korlatok kozott tarthato, és a szereplok mindegyike, a szerz6,
a kiado, tartalomszolgaltaté és a vevé/olvaso is részesedhet a
szerz6i muvek felhasznalasanak el6nyeibdl. A szerzéi jogot ille-
téen a jovoben vagy a kollektiv jogkezelést tartom elképzelhetd-
nek, amire példdul a MASZRE mikodése egyfajta minta, vagy
pedig azt, hogy a szerz6, ugyanugy, mint néhany évtizeddel
ezel6tt, ,meccénasok” joindulatabol profitalva alkot, az alkotds

pedig kozkinccsé valik.

68 Toszegi Zsuzsa: A szerzdi jogot védelmezd digitalis technoldgia. In: Tudo-
manyos és Miszaki tdjékoztatds. 2006. (53. évfolyam), pp. 447-456.
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A szemiotikai megkozelités megirasara Esterhazy Péter 2003-ban,
a Mindentudas Egyetemén ,,a szavak csodalatos életébdl” cimii
irodalmi el6adésa inspiralt. Az eredeti szovegben gy hangzott
el, hogy a konyvben t6bb van, mint amit beletett a szerzd. Ez igaz,
hiszen a szerzé megirt mutive csupan betthalmaz.

A szerzd neve és a mii cime jelentéseket hordoz, amibdl
kovetkeztethetiink a tartalomra, azonban sok szakember mun-
kéja sziikséges ahhoz, hogy a mi olyan jelentésekkel biré jelek-
kel (sign) jelenjen meg a fogyaszté kozonség szamara, amely
sordn a kényv kiteljesedik. Tokéletes munka esetében 6sszhang
jon létre a tartalom és megjelenése kozt, ami jo érzéssel tolti el
a konyvet szereté embert. Ezért én grafikai (és ezen beliil sze-
miotikai) perspektivabdl kozelitem meg a konyvet, mint olyan
targyat, amelyet jelentésekkel ruhdzunk fel.

A konyv jel, st Osszetett jel. A konyv jelei strukturalis
osszetett gondolatok hordozéi. Tanulmanyaim soran ezért ke-
riilt képbe a szemiotika, mint a konyv vizsgalatara alkalmas tu-
domdny. Mi a szemiotika? A szemiotika a valdsag Gsszefiiggé-

sének (lényeg, jelenség, tartalom, forma) olyan sajatszer(i eseteit
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vizsgélja, amikor is ezeket a létbeli 9sszefliggéseket az emberi
tarsadalom felismeri és jelekkel fejezi ki.®

Azért érdemes vizsgalni a konyvet, mint Osszetett je-
let, mert, ahogy Voigt Vilmos neves kutato — és a szemiotika
egyik meghatarozo alakja - megfogalmazta: a jelentésben az
adott kultura is megnyilvanul. A kulturalis szemidzis soran
a bonyolultabb helyére az egyszer(l kertll. Ezt ugy kell érte-
ni, hogy a konyvet jelentd jelentés-egyiittest egy jellemzd jel-
lel helyettesitjitk. Példaul a kényv boritéjara nem irhatjuk ra
a konyvet, de egyszerl jelekkel kommunikalhat6 a tartalom
néhany - féleg fogyaszto-szempontu — tulajdonsaga. A sok-
rétliség csak néhany vonatkozasban jelenik meg, korlatozott
mértékben, a jelekben és jelrendszerekben (a teljesség igénye
nélkiil néhany jellemz6 faktor: méret, papir, szovegtiikor, font,
boritd). A konyvtervezés altalanossagban egy olyan folyamat,
amely soran egy bonyolultabb jelenséghez, azzal bizonyos spe-
cialis szempontok alapjan azonositott egyszeriibb jelenséget
kapcsolunk.

A szemiotikai szempontok alkalmasak a konyv kom-
munikdciéjanak vizsgalatara. De miért van arra sziikség, hogy
a konyv kommunikdcidjaval foglalkozzunk? Mert fejlédni
kell. Nem lehet megallni, stagnalni, rutinszertien dolgozni.
Umberto Eco egy el6adasaban taglalja, hogy a jelen ,,6sszement”
és az elavulas felgyorsult.

Emiatt sem érdemes bevalt sémakat keresni, hanem
voltaképpen kiilon kutatomunkat kell folytatni minden egyes

konyv kiadasa eldtt. Olyan megoldasokat kell keresni, amelyek

69 Voigt Vilmos: Bevezetés a szemiotikdba. Gondolat Kiadé. 1977.
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helyt allnak a piaci versenyben. Ebben a kontextusban nem a
piackutatdsra gondolok, ami szintén fontos és kételezd, hanem
a korabban emlitett tudatos megjelenésre. Arra, hogy meg tud-
juk itélni, a kiadvany a tulajdonsdgainak figyelembevételével
milyen hatassal lesz a fogyasztora, és hogy valoban a ,felépitett”
tizenetet sugalljuk.

A jelen kor ,,bestsellerre” éhes olvasdkozonsége és a piaci
tulkinalat okozta értékesitési problémak sziikségessé teszik a
konyvek, magazinok kiillemének és kommunikacidjanak folya-
matos aktualizalasat és kutatdsat. Szintén fontos kutatni, hogy
mint informacidhordoz6 eszkz milyen hatassal vannak a fo-
gyasztokra. Ezzel sziikithetd a kudarc lehetésége.

A XXI. szazadban nagyon ritkdn van arra ideje az em-
bereknek, hogy a konyvesboltok polcain a teljes kindlatot ala-
posabban végigmustraljak. Sokszor csupan néhany méasodperc
alatt kapott informacié alapjan dontjiik el, hogy melyik kony-
vet vessziik le a polcrél. Es ekkor még mindig keveset tudunk
a tartalomrol, viszont anndl inkabb adunk arra, hogy milyen-
nek taldljuk kiillemét — kivéltja-e a birtoklasi vagyat — és azo-
kat a fontos informaciokat (ezeket lentebb taglaljuk), melyek a
megvasarlasra, avagy a nem vasarlasra 6sztondznek benniinket.
Fontos figyelembe venni, hogy a kényvvasarlé ember, bar sok
esetben a szerzd nevét keresi, érdeklédése mas konyv vagy ki-
advany irant is felkelthetd, ha sikeriil a jelen kor elvarasainak
megfelelden megjelend informaciokkal ellatni, azaz kutatjuk és
alkalmazzuk az esztétikai megoldasokba integralt jel-kommu-
nikacidt.

Szépe Gyorgy tanar ur, aki a nyelvészet és a szemioti-

ka jeles képviseldje, segitett a konyvkészités folyamatat ebben a
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kontextusban elhelyezni. Azonban ez a tudomanyos fogalom a
kiadas vilagdban specialis megkozelitést igényel. A szemiotika
azt a folyamatot kutatja, hogyan jutunk el a jelentéshez, ezért
a szemiotika tanulmdnyozdasa kiemelten is fontos a konyv- és
kiadvanykészitének, és altalanosan az olvashato grafikaval fog-
lalkozok szakmadiban.

Hogyan lehet egy konyvet szemiotikai kontextusba he-
lyezni? Miért kell ismerni a konyv miiszaki szerkeszt6jének és
a grafikusanak a szemiotikai szempontokat a kiadvany sikeres
megtervezéshez?

Ez a két kérdés érdekes mddon két tovabbi kérdéssel
gondolhatd tovabb: miért a fontos a kiadvany paramétere?
Miért fontos, hogy egyszertien érthet6 informaciokat (jele-
ket) készitsiink? En a konyvtervezésnél a szemiotika hdrom
teriiletérdl (pragmatika, szintaktika, szemantika) Charles
Morris tdrsadalomtudés pragmatikai megkozelitését tartom
konyvtervezéként és szakmai szakértéként befogadhatonak,
hiszen a sz6 jelentése magaban hordozza a széhasznélat gya-
korlatat is.

Morris szerint a pragmatika a jelhaszndlat kérdésein
vizsgélja azt, hogyan keletkeztek a jelek, hogyan hasznaljuk
Gket, és mi a hatasuk. A nyomddszok és a kiaddk a kiadvanyo-
kat teljesen mas, sokkal kritikusabb perspektivabol szemlélik,
mint az dtlagos vasarld. Ez teljesen normalis dolog, s abbdl
fakad, hogy jo esetben megtanultuk vagy az iskolaban vagy a
mestereinktdl, milyen legyen a szép konyv vagy magazin. A ki-
advany muszaki tervez6i egy alkalmazott stilaris eszkoztarral
manipulalhatjdk a még minden kiils6leges jelt8l csupasz mivet

(ezen a nyomdakész megszerkesztett szoveget értem) — annak
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a célnak az érdekében, hogy az olvasé az elkésziilt kiadvanyt
teljes elégedettséggel vegye majd kézbe.

Igazi alkotémunka. Vegyiik 1épésrél 1épésre, milyen
fébb szemiotikai szempontokat vehetiink alapul a nyomdai
kornyezetben, ehhez milyen alkalmazhaté eszkozeink vannak!
A boritd, a betlitipus, a képszerkesztés, a tordelés, summazva
a tipografia, vagy a papir, a méret, a kivitelezési technolégia, a
gyartasi minéség, azaz a miszaki szerkesztés, a produkcio, ezen
feliil a cim és a boritoar, mind potencialis szemiotikai szempon-
tok, melyek figyelembevétele a sikeres kiadvany elkészitéséhez,
ha nem is kotelezd, de mindenképp ajanlott.

A konyvmiihelyek jeleit fontos megemliteni. Korabban
jellemzd volt bizonyos olyan jelek elhelyezése a kiadvanyon,
amivel jol azonosithatéva valt a miihely. A nyomdaszjelek, ki-
adéi emblémak és az ,ex libris” a XV. szazad mésodik felében,
tehdt a nyomdaszat 6skoraban keletkeztek. Ezek tobbnyire
cimkék voltak cégjellel és monogrammal. A kozépkorban a
»cimerlogdkban” angyalok vagy ismert polgarok tartottdk egy-
egy mtubhely feliratos szalagjat, ami a kiadé szandékaira vagy
célkitizéseire utalt. Ilyen cégérekkel a reneszansz kiadoi a hu-
manistakhoz és a tuddsokhoz fordultak; avagy szimbolikus
abrazolasaikkal — mint a korona, pasztorbot — bizonyitottak
vilagi vagy egyhazi uraik iranti elkotelezettségiiket. A nyomda
és a kiadd kozotti munkamegosztas utan a jelek formaja mar
kilonbozott. A nyomdaszjel az aru - és a gyari védjegy katego-
ridgjaba tartozik.

Az ipar és a miivészet viszonya a tipografiai megforma-

lasban leginkabb ,iparmiivészet”, de lehet (minden jelz6 nélkii-
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li) ,,mtivészi” teljesitmény is. ° A konyv tipografidja fogja meg-
hatdrozni a konyv egészének ,miikodését”, hangulatat. Nagy
hangsulyt kap a tartalomhoz leginkabb hozzaillé betttipusok
(angol: font) alkalmazasa.

Egy rosszul kivalasztott vagy nem megfelelé poziciéban
és méretben alkalmazott betttipus nehezen olvashatéva, hasz-
nalhatatlanna teheti a kiadvanyt: vagyis stilisztikailag igényte-
len lesz a m kiilleme.

A dizajn megalkotasakor tekintettel kell lenni a varhatd
technikai elvarasokra és a felhasznalds korilményeire is. Hi-
szen hidba akar valaki csicsminéségli nyomatot, ha nem meg-
felel6 minéségl papirt vélaszt hozza, avagy nincs tekintettel a
valasztott technikai hattérre. Ilyen esetben nem teljesiil a kom-
munikdacids cél.

A borité megtervezése, a szitkséges informaciok és je-
lek integrdlasa a dizéjnba nagy koriiltekintést igénylé muvelet,
mert igen sok mulik azon, hogy az alatt a néhany masodperc
alatt, amig a reménybeli vasarlo tekintete a bolt kényvespolcan
a sok ezer konyvet pasztazza, a nyomtatvany képes-e szamara
a megfelel6 kodokat, szimbolumokat kifejezni, az érdeklédést
felkelteni. Ebben az esetben egyébként nem a ,,céltudatos kere-
s6kre” célzok, hanem a nem céliranyosan ,,16d6rgs” érdekls-
doékre, akik szimplan keresnek valami szdmukra érdekes olvas-
nivaldt a szabadidejiik elt6ltéséhez.

Tegytik fel, ha a vasarlé krimit keres, de a boltba lépve
még nem tudja, melyik ir6 vagy kiad6 konyvét fogja megven-

ni; a szemlélédés kozben tajékozodik, majd dont (nem véletlen,

70 Albert Kapr: Konyvtervezés, konyvmiivészet. Mtiszaki konyvkiado. 1971.
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hogy nagy a lobby a konyvkihelyezések — azaz a polcszerviz

- koriil, de ez egy masik témakor). Pontosan nem tudom, egy
atlagos, plaza-konyvesboltban mennyi konyv lehet, de én a ke-
resgélés soran legfeljebb 15-20 darabot veszek kézbe, hogy bele-
olvassak, a tobbi esetében megelégszem azzal, ha a polcon latom,
és ugy veszem tudomasul, hogy nem azt keresem. Pedig lehet,
hogy ekozben érdektelentil elsétdlok a legérdekesebb konyvek
mellett.

Es mi mésért emelem le a polcrdl, ha nem a kényvén
elhelyezett informaciok késztetnek erre? A kiadvany cime és
szerz6jének neve — ha altalam ismert, akkor van jelentése sza-
momra - altaldban utal a tartalomra; a formdtum, a feliiletke-
zelések és a kotészeti mdd is arulkodo jelek, hogy mit varhatok
a konyvtol. Kézben tartva és lapozva pedig méltathatom, hogy
mennyire igyelt a kiadd az én igényeimre. Persze ne felejtsiik el,
hogy minden az informacié befogadasatol fiigg.

Nem lehet mindenki szdmara ugyanolyan mértékben
befogadhat6 tizenetet késziteni, a fogyasztokat nem lehet ho-
mogén masszaként szamitdsba venni, mert mindenki a felké-
sziiltségének megfelelden — kulturalis és szocidlis reprezentaci-
6ja altal - fogadja és értelmezi azt.

Minden évnek vannak slagertermékei, a tipografianak
és a nyomdai paramétereknek is vannak divathullamai, melye-
ket ugyanugy, mint a ruhadivatot, kovetni kell. Ezeket a tipo-
grafidba és a muiszaki tervezésbe integralni kell.

Kilon kutatas targyat képezhetné,hogy egyes borito
vagy tipografia miért nem miikodik ugyanigy minden kultd-
raban. Taldlkoztam olyan kiadvdnnyal egy multinacionalis ki-

adonal, amely angolszdsz teriileten bestseller lett, de itthon nem
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miikodott. A borité és/vagy a formatum, nem deriilt ki a pontos
ok. A kiadé nem vette figyelembe a kulturalis kiilonbségeket,
nem tanulmanyozta a célkozonség elvarasait. A bevalt sémat
alkalmazta ahelyett, hogy kutatta volna a konyv tulajdonsagait.
Futodszalagra tette a kdnyvet, ahelyett, hogy gondozta volna.

A konyvsorozatokat a konyvesboltokban minden al-
kalommal kiilon is tanulmanyozom, mert érdekelnek azok az
tizenetek, amelyek hangsilyozasaval a kivant hatas érhetd el.

A sorozattervezés nagyon feleldsségteljes munka. A so-
rozat sorozatjellegét sugallni kell, el6re kell gondolkodni a ter-
vezésnél. Nekem inkabb a finoman integralt, inkabb utalo jelle-
gli elemek tetszenek, mint az agressziven sulykolok.

Most nem akarok olyan viszonylag szubjektiv dolgokat
taglalni, hogy milyen tipust konyvnek hogyan kellene kinéz-
nie, viszont mégiscsak tudomasul kell venni olyan altalanos
megallapitasokat, amelyek bizonyos tipusi nyomdatermékekre
aggathatok.

Amennyiben a tervezés soran figyelmesek a készitdk,
néhany szazalékkal biztosan erdsithetik az értékesitési statisz-
tikakat. Remélem, a szakmai férumokon sziiletnek majd olyan
el6adasok és tanulmanyok, melyek mélyebb tudomanyos meg-
kozelitésben is tanulmanyozzdk a kiadvanyok kommunikaci-
ojat, el@segitve ezzel a sikeresebb kiaddi munkat. Ez az iras is
részben azért sziiletett meg, hogy a kollégakat kutatomunka
végzésére sarkallja, hiszen olvasni, konyvtarba jarni és tuda-
sunkat fejleszteni érdemes. A megszerzett tudas altal értéke-

sebb szakemberekké valunk.
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Ebben a fejezetben egy roppant érdekes szakmai levelezésen
keresztiil igyekszem tobb perspektivabdl korbejarni a konyv té-
makoreit egy szakmailag nagyon kompetens kérdez4-kritikus
segitségével. A levelezést eredeti szovegezésben hagytam, szer-
kesztetleniil, mert gy a kérdések és valaszok spontaneitasabol
fakaddan az olvasé egy nagyon Gszinte szakmai ,vitaba” olvas-
hat bele. LevelezOpartnerem az altalam nagyra becsiilt Eiler
Emil, kutaté-mérnok, vegyész, ujsagiro, szakfordito, lektor, a
Magyar Grafika és szamtalan nemzetkozi sajtoban is megjelent
szakmai publikacié szerzdje.

1999-ben Irodalmi Nivé-dijjal is kitiintették. Sokrétegii
tudasdnak koszonhetéen kérdései dltal a témakort tobb szem-
pontbdl is vizsgalhatjuk. Azt is mondhatndm, 6 egy él6 legenda,
és példakép minden nyomdasz és kiaddé szamara. Eztton is ko-

szOonom megtisztelé baratsagat és szakmai utmutatasait.
Kedves baratom, Péter!

Koszonom az érdekes felfogasba megirt killdeményt, az esszé-

det. Egyetlen pontban sem vagyunk ellenvéleményen, de mivel
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én az informatikanak mas szakteriiletén dolgozom, az én meg-
kozelitésem ugyanabban a kérdésben latszolag — féképpen fo-
galmazdsmodban, a fogalmak hasznélataban — mas.

Start! Tehat, induljunk ki a szemiotika (a jeltudomany)
alaptételeibdl, de el6szor nem a konyv vonatkozasaban, hanem
a kiinduld (eredeti) informacié megsziiletése, annak a jelnek
a létrehozasa, és folyamatos valtozasa alapjan, amig az, vé-
gil eljut a ,vev6hoz” (nem a vésarléhoz, hanem esetiinkben
az informacidhordozd jeleket felfogd és értelmezd emberhez.
Kovessiik gondolatban a jel utjat, atalakuldsait (transzformaci-
6it), amelyek szerencsés esetben, végig valtozatlan formaban és
(elméletileg veszteség, de nem jeltorzulds nélkiil) megérzik az
eredeti informaciot. Azért torténik minden, hogy végiil a vevo
fogadja és millionyi tényez6tdl fiiggéen mindig sajatosan és
maésoktdl eltéréen) értelmezi a fogadott jeleket. Mivel él6lény
is egyben.

Az eredeti I informdciét még nem hordozd (iires, nem
moduldlt) jel olyan amilyen, informéciétartalma nincs, eddig a
pontig nem is érdekes vele foglalkozni, csak majd picit késébb,

ha majd mar jelet hordoz.
A mi szakmai szempontunkbol innentdl értékelve a folyamatokat:

Az eredeti informaci6 forrdsa (nevezziik irénak) kiotli a gondo-
latsort, és az idegrendszerében, agyaban miikodd informacio-
feldolgozd sajat biologiai (neuronszamitdgépes) rendszere térol-
ja az I informaciot hordozé pillanatnyilag még neurobioldgiai
jeleket. (NEM jelet, hanem JELEKET!).
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Unnepi pillanat: Az iré legépeléssel konvertalja a miivét,
és optikai karakterek (bettijelek) formajaba ontve teszi masok
szamara is hozzaférhet6vé, azaz a sajat optikai ,,szkenneriikkel”
(szemmel) letapogathatéva annak I tartalmat. Szerencsés eset-
ben eddig a pillanatig még az I eredeti informdcié tartalom
valtozatlan maradt.

Ujabb jelatalakitési folyamat kezdddik: az eredeti infor-
maciét hordozo jel a szamitégépben mar 01 jelkombindcidban,
magnesesen tarolodik, a lézersugar fizikailag atalakitja, mert
CD feliiletbe égeti, és igy tovabb.

Az ird, a kézirat-olvaso, szerkeszt6, grafikus stb. a papir
altal hordozott optikai jeleket vevoként fogja, és sajat fizikai,
szellemi allapotatol, szakmai tapasztalatatdl, intelligencia szint-
jétol, esetleg még a vagyaitdl is fliggden kezeli, és szerkesztéssel
modositani igyekszik annak az eredeti informécidtartalmat,
akkor is, ha egyébként el sem olvasta a konyvet.

Fizikai értelemben itt konyvr6l még nem beszélhetiink,
hiszen nem konyv, nincs fedele meg sok minden, ami konyv-
vé teszi majd, de mégis megtessziik. Mint ahogyan azt is, amit

hangos konyvként CD feliileten rogzitettek szamunkra.
Innentél kezdve egy csomo koltdi kérdésem van — maga a levelezés:

Emil: Ha most ebben a pillanatban az optikai jeleket
tartalmazé prébanyomat tomb kapna egy olyan fedelet, amin
semmi, sem grafika, felirat, rajz, fénykép nincs, akkor az valo-
ban KONYYV lenne, és szerencsés esetben, csak egész kis vesz-
teséggel, némi informdcié torzuldssal tartalmazna az eredeti I,

jelsorozatot. De ha kap egy szép fedelet és mindenfélét, attdl az
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»S0kkal konyvebb” lesz? Vajon a csomagolt csoki mingsége meg-
valtozik-e attdl, hogy gyonyor( csicsas dobozba tessziik, ami
csillog-villog és még hologram is van rajta?

Péter: En a mti egészére gondoltam, mint jel. A borité és
egyes elemek izekre bontasa csak a témakor mélyébe tekintenek.
De ha mar itt tartunk, a feliiletes szemlél6dé szdmdra megté-
vesztd lehet a nem tartalomhoz igazodo dizajn és kiillem.

Emil: Hasonloképpen: A konyvnek az eredeti informa-
cidtartalma, vagy a fentiekben vazolt transzformaciok, veszte-
ségek hatdsara az eredeti megvaltozik-e (tényleg jobb lesz-e az
irdi eredetinél) attdl, hogy a megszokott értelemben vett fedelet,
meg mindent, ami jar, megkapja?

Péter: Igy van! Ha figyelembe vessziik a kulturalis kii-
lonbségeket, a piaci elvardsokat, a kortars trendeket, lehet si-
keresebb egy regény szebb ruhaban. A Jelenkor Kiad¢ esetében
példaul Nadas Péter konyvei jobban miikodnek djragondolt
kiilsvel, pedig a tartalom korabban is tokéletes volt. Czeizel
Baldzs tervezte, én pedig a muszaki szerkesztésben vettem részt.

Emil: Mondjuk ,,igen™ De mindenki szdmara? Az infor-
matikai és kereskedelmi értelemben vett kiilonboz6 fizikai és
szellemi allapotban 1évé, eltérd intelligencia szinten allo vevo
szamara is? Fogalmazhatunk gy, hogy ez inkdbb kultura, jélé-
ti szint, szokas és divat kérdése? Vagy korunkban még inkabb
szinte mar csak kereskedelmi, marketing szempont? Helyes ki-
fejezés lenne a piacvezérelt konyvmingség?

Péter: Nagyon jol latod Emil! A kulcskérdés a befogadas
mindsége. A szocialis, vallasi, kulturalis vagy foldrajzi tulaj-
donsagok sokszintsége miatt. Ezen beliil a magas és a popularis

kultara kozotti fesziiltségek fogyasztasra gyakorolt hatasairdl.
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Ezért is tértem ki a fogyasztoi attittidokre. Fontosnak tartom
azt, hogy az egyes kiadvanyok mar vizudlis kommunikacio-
jukban is kiszolgaljak a célkozonség elvarasait. Itt f6ként olyan
szubkultirak vizualis megjelenésben vald elvardsaira célzok,
mint a sci-fi rajongok, vagy a kortars szépirodalom fogyasztoi.
Ez pedig szigoruan piaci, ezaltal fontos marketing szempont.
Emil: Fogalmazhatunk-e ugy, hogy nem az eredeti in-
formaci6, hanem csak és kizarolag az élvezeti érték valtozik
csak mindketténél, de a tartalom, ami az eredeti informaci-
6bdl még megmaradt? Nem felejtem el, amikor Amerikaban
egy alig megfizethet6 nivés nemzetkozi hangversenyen a ren-
dezvény cimadd Tavaszi zsongds ismert szam miatt a foldszinti
el6addteremben 1évé zongorat milanyag fliszényegre tették. A
zongora, biztos valami éber-hires-nemzetkozi dijas asztalosnak
koszonhetden vésett ornamentikakkal volt tele, és a széle arany
ciradaktdl csillogott. A levegébe néha virdgillatot, maskor fu-
szagot fujtak be, és CD-r6l hallhattuk a patak csorgedezését is.
A fogadtatas szorny(i negativ volt! Masnap az ujsagban megkér-
dezte valaki, hogy ,a marhdk, a zongorat miért nem toltak ki 10

méterrel arrdbb az igazi flire, mert ott valédi madarak csicse-

regtek, és az a valodi patak folydogalt, aminek a hangjat CD-r6l
jatszottdk le?!” Amikor felkapott ird tilcicomdzott, szerintem
foloslegesen draga kivitelben gyartott, de a tartalmat illetéen
igénytelen tartalmii konyvet latok, mindig ez jut eszembe. Sokat
olvasok és a paperback konyveket sem nézem le. Lithografus-
grafikus-vegyész képzettségem van, grafikusként elismerem,
élvezem, méltanyolom a szép grafikat, a szép konyvet. Figye-
led? Szépet mondunk, és nem jo konyvet! Tehat, mindegy mi-

lyen, csak szép legyen? SOT: a profithajhdsz viligunkban még
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inkabb: olyan legyen, amibél a legtibbet lehet eladni! Erdemes
ezek utdn az eredeti informacid hiiségére térekedni? Milyen is a
szép konyv objektiven mérhetd ismérve? Létezhet olyan?

Péter: Teljesen egyetértek veled, de szerintem, ha na-
gyobb a fiistje, mint a langja, akkor el6bb-utébb kideril, és
stillyesztbe keriil a tehetségtelen, mert a kiadd, ha nem képes
sok pénz koltésével ,brandet” képezni a szerz6b6l a mai best-
sellerekre éhezéknek, akkor az a siillyesztobe keriil a masodik
vagy harmadik sikertelen megjelenés utan. A jo konyvet ugy
képzelem el, hogy mind a formatuma, mind a tipografidja, mu-
szaki paraméterei és tartalma harmonikus egyenstlyban dllnak
egymassal. A paraméterek egymassal kolcsonos Osszefiiggése
(interdependencia) teszi széppé a konyvet. Sajnos eléggé hijan
vagyunk a tokéletesnek nevezett konyvekbdl, mert a gyartasi
koltségeket lefaragjak, az atfutasi id6ket megroviditik a kiadok,
hiszen be vannak szoritva egy piaci présbe, nem beszélve a tul-
kinalatrél. Hol vannak a mives mtivek, melyek a tartalmuk altal
érdemelték ki a megjelenést. Thienemann Tivadar az ,Iroda-
lomtorténeti alapfogalmak” cim@ konyvében emlegeti azt az
id6szakot, amikor a szerz6 anonim volt, nem a személye szami-
tott fontosnak, csak a szellemi terméke.

Emil: Vajon jogosan tarsithatunk-e az eredeti 10 infor-
macidtartalom jelsorozatahoz egy ujabb olyan jelsorozatot, ami
a csak a kiviteli kovetelményeket irja el6? Kimondhatjuk-e,
hogy (informatikailag, szemiotikailag) semmiképpen nem?

Péter: A tarsitasokat az empatia, a szakértelem, a mér-
tés és a tobb évszazados tapasztalat hozza létre, de igazad van,
mindegyik esetben a szubjektum hatdrozza meg, hogy milyen

altalanos megéllapitasok mentén alkalmazunk egy jelet a konyv
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készitése soran. Ezt én gy latom, mint a filmek készitésénél
példaul a hangulatkelté zene alkalmazasat. Olyan zenét vélasz-
tanak egyes jelenetekhez, amivel azt az érzést tudjak felerdsiteni,
amivel a vizualis élmény kielégiil. Ha a zene nem passzol, ug-
rott a jelenet kivant hangulata.

Emil: Mi van az eredeti jellel, ha hozzadért6 vagy dilet-
tans szerkeszték, grafikusok, konyvtervezok, kiadok, stb. bar-
milyen érdek (megélhetés, nyereségvagy, szakmai ambicio,
hirnévre torekvés, stb.) altal vezérelve, vagy kizarolag vevécsa-
logatas alapu, tébbletértékre torekednek, és a profitéhség altal
megkovetelve (!) nytlnak a konyvhoz? Példaul ha érdekbdl
olyan tobbletinformaciét akarnak az eredeti tartalomhoz adni,
ami a szerz6i informaciotol fliggetlen, sajat elképzelésiik szerin-
ti, amelyet esetleg csak a veliik azonos szakmai és intelligencia
szinvonalon 4l16, vagy csak gazdag kevesek képesek felfogni és
méltanyolni? A konyvtervezd kinek is az érdekeit képviselje a
mai vilagban? (Szerintem ma kizaroélag a piacét). Ez mar nem
grafikai, szemantikai, szemiotikai kérdés!

Péter: Tisztelet a kivételnek, de néhanyan valoban csak a
profitéhség miatt manipuldljak a kényvet. Igen, vannak a piacon
olyan kiadvanyok és kiadéik, ahol szakmai dilettantizmus tom-
bol, de ha az értékesitési eredményeik alapjan sikeresek, akkor a
piac elismerését is kivivjak. Pontosan azért vetettem fel a szemio-
tikai megkozelités kérdését, hogy a profitorientéltsag és a gyartas
(ar/érték) optimalizalasi folyamatokon feliilkerekedjen, de leg-
alabb koztudatba keriiljon a konyv piaci megjelenésekor. Ennél a
pontnal visszatérek a kordbban idézett harmoénia kérdésére.

Emil: Ha egy kitliné konyv gyonyor( fedele eltinne

"o

hirteleniil, akkor nem ugyanolyan kitlinének mindsitenénk a
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tartalmat? Akkor a kiillemet képvisel6 masodik jelsorozat mire
valé? Kolt6i kérdés!

Péter: Szerintem, ha egy konyv kitling, akkor a szerz6
neve, a mi cime mar minden jelet hordoz az akar teljesen disz-
telen boriton is. De lehet egy konyv nagyon jo, ha nem veszi le
a polcrdl a fogyaszto a kordbban emlitett fogyasztéi magatar-
tasok miatt, akkor nem fogy. Tobb orszagban gyakorlat, hogy
az els6 kiadds utdn a mi mar csak disztelen kartonalt kétésben
keriil a piacra. Itt a jelsorozat a szerz6 neve, a mii cime. Egyes
kiadok neve mar magaban hordozza a feltételezett mindséget.

Emil: A konyv barmely formaja (nyomtatott, magneses,
CD, DVD, hangos valtozata stb.) szerintem egyetlen szerepet
kap. Az ir6 altal megalmodott eredeti informaciot torzulas és
minél kevesebb veszteséggel eljuttatni a vev6hoz. Minden olyan
szakmai beavatkozas (szerkesztés, kiemelés, kotészeti, grafikai
beavatkozds), amely az eredeti jelsorozat torzulasdhoz, vesz-
teségéhez vezet, az elitélendd. Kivéve, ha ezek barmelyike ugy
noveli a termék eladhatdsagat, hogy esztétikai tobbletértéket is
nyujt a vevd szamdara. De ez nem szemiotikai, nem informé-
cidtechnikai kérdéskor! Nem megtenné az is, ha a polcon 1évé
konyv a kozeledd vevonek a figyelmét csengetéssel hivna fel ma-
gara? Még megérjiik!

Péter: Amit leirsz, az a paradicsomi dllapot. Olyan ide-
alis allapot, amikor minden gy miikodik, ahogy kell. De ne
felejtsiik el, hogy a hypertextudlis megjelenés ugyanolyan ma-
nipuldcidkkal mikddik (a betiitipus, az olvaséd eszkéz mindsé-
ge), ami mégiscsak befolyasolja a csupasz muvet. Régebben a
miveket a szerzé kozkinccsé tette, és stirtin eléfordult, hogy

abba beleirtak, atirtak. Nem tudjuk meghazudtolni azt a tényt,
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hogy ma a konyvkiadas nem kulturalis kiildetés, a kultdra el-
juttatdsa mar csak jarulékos, a konyvkiadas els6sorban tizlet. A
hypertext pedig ugyan nem polcon all, de a weboldalakon (rek-
lamfeliilet) keresztiil az arcunkba madszik villogva, zenei alafes-
téssel, tehat csenget, hogy figyeljiink ra.

Emil: A kényv - szerintem- dnmagaban szemiotikailag
nem foghato fel csak egy jelnek, hanem olyan jelsorozat, ami
megfelelé eszkozzel (pl. szemmel is) dinamikusan letapogatha-
t6, és nemcsak a kivitelez6, hanem az informatikai értelemben
vett “vev$” szamara is értelmezhetd, hasznosithato.

Péter: Ebben a legteljesebb mértékben egyetértek veled!

Emil: Mit jelent ma az, hogy”Szép az, ami érdek nélkiil
tetszik”? (Kinek az érdeke nélkiil?)

Péter: Amidta van média, azdta van a framing hatas, de
az ujabb korban Jiirgen Habermas mar médiaimperialistakrol ir.
Azaz nincs fiiggetlen média, minden megjelend informacié ki-
szolgal egy adott gazdasagi érdekcsoportot. Minden informécio
kapudrokon keresztiil jut el hozzank. Ami adott médium (kiado)
érdeke, az szép, ami pedig nem, az érthetGen nem jelenik meg.

Emil: A végs6 kérdésem pedig az, hogy a tanulmanyod-
ban talalhat6 kovetkezd megéllapitasok hogyan egyeztethetdek
Ossze az én fenti okfejtésemmel: Példaul a kovetkezok: A szerzd
mive csupan bettihalmaz; Nincs jobb konyv a jo konyvnél. (Ki
részére? Kinek a szempontjabdl?); Mi a konyv kommunikacids
célja a divataramlatok hatasa alatt all6 mai vildgban? Hogyan
értelmeznéd ezek utdn a bettjelekbdl épiild konyv esetében a
kovetkezd fogalmakat: Jel, jeltorzulas, jelstirtiség, jeltranszfor-
malds, jelhidny, amplitadd- /frekvencia-modulalt jel, véletlen

eloszlasu jel, jel-zaj viszony, stb.?
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Péter: A kérdéseidbdl egyértelmtien kideriil, hogy olyan
ember kérdései, aki ismeri a szakma évszazados elvarasait,
mégis tisztaban van a jelen technikai torzuldsaival. A konyv
kommunikacios célja a kulttra kozvetitése és archivalasa, ezen
feliil kereskedelmi eszkoz, ajandék, dekoracid, implikalt statusz.
Kinek mi a célja vele? A konyv egy idékapszula. A jel behaloz-
za az életiinket. Jelek vesznek koriil benniinket, a kozlekedési
lampaktdl a kefires doboz tetején talalhat6 jeleken at minden,
ami minket koriilvesz, jelekkel van ellatva. A jel tapinthato,
lathato, érzékelhetd. A jeltorzulast pedig én szemiotikai érte-
lemben olyan jelenségre értem, amikor a jel nem a kivant infor-
maciot kozvetiti. Azt gondolom, hogy a mai tulkindlat, reklam,
hypertext, web 2.0 zajaban olyan jelekre van sziikség, melyek a
zajban is tisztdn érthet6en miikodnek.

Emil: Nagyon tetszik, amit irtdl, és mindenben egyet-
értek veled. Van tehat korunkban egy tartds szellemi értéket
képviseld kiils6-belsé konyvmindség, amit a hozzaérték mélta-
nyolnak, a szépre is fogékonyak befogadnak, és van a mindent
befedd piacgarazdalkodas, ami feliilirja az egészet. Természe-
tesen hasznalhatod az anyagbol, amit arra érdemesnek talalsz.
Megtiszteld, ha van benne erre érdemes gondolat is. Remélem
sikeriilt érzékeltetnem veled, hogy szinte mindenben egyezik a
véleményiink, de a ,piacgardzdélkodds” keretei kozott, ahol a
pénz az Isten, ezek a szép torekvések és alapelvek nem érvénye-
stilnek. A vilag amugy is sokat valtozott: Az 1800-as években
készilt szép konyveimrél, az ésoknek kijaro tisztelet ellenére

ma mar mas a véleményiink. Ezzel biztosan te is igy vagy.
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Ebben az esszében megjelenitett és kidolgozott tételeket Gsz-
szevetve korvonalakban megfogalmazhatunk feltevéseket, de
a fejlédés folyamatossaga és iranyainak valtozatossdga miatt
szamokkal vagy diagramokkal igazolva, hosszutavra vonat-
kozo, hatarozott valaszokat nem tudunk adni. Ami biztosan
kijelenthetd, hogy a digitalizacié és az Gjkori média megjelené-
se gyOkeresen atalakitja a nyomda és a kiado jelen pozicidjat.
Azonban az is bizonyos, hogy azok a cégek, amelyek képesek
integralni portfélidjukba és szervezetiikbe az djat, sikeresen
fognak helytallni az ezutin koévetkezd, tovabbi technoldgiai
fejlesztések okozta piaci valtozasok soran. Ez féként eréforras
és konstruktiv gondolkodds kérdése. Megallapithatjuk, hogy az
e-book megjelenése egyeldre biztosan nem fogja megsziintetni
a Gutenberg-galaxist, de mindenképpen teret kovetel maganak.

Kielemezve az analdg és a digitalis er8sségeit, gyenge-
ségeit, lehet&ségeit és kornyezetét is, szamomra a legnagyobb
tanulsag az, hogy a mai korban mindkét technoldgiat hasznald
vallalatok egyfajta hibrid egyesiilésben élhetik tal a valtozasokat.
Erre a legéletszertibb példa a POD technika. Nem szabad gy te-
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kinteni a digitalizaciora, mint a hagyomanyost felvalté alkalma-
zdasra, hanem inkabb meg kell baratkozni a gondolattal, hogy a
mai, komoly tarolokapacitdsokkal és nyersanyaghiannyal kiizd6
vildgban a sajat jovénk és ennek fenntartasa stirgeti a fejlesztése-
ket. Nem beszélve a kielégitetlen informacioéhségrol.

Nagyon fontos szerepe lesz a digitalizalt tartalom meg-
jelenésének a foldrajzi, szocialis, nyelvi kiilonbségek lekiizdé-
sében, ha sikeriil korldtozni a piacot ellenérz6 nagyvallalato-
kat. Az e-book ma mar egyaltalan nem jar gyerekcipdben, s6t
szamtalan lehetéséget kinal, és folyamatos figyelmet igényel. Az
emberek egyre kevesebbet olvasnak, ezzel ellentétben viszont
egyre tobb id6t toltenek az interneten. Az Educatio Press” sze-
rint jelenleg Magyarorszagon megndtt azoknak az aranya, akik
semmit, vagy csak napilapot olvasnak.

A kutatas ravilagitott arra, hogy a felndtteknek csupan
a fele olvasott el fél év alatt egy egész konyvet. Nem vitathatjuk,
komoly mindségii talalmanyok sokasaga serkenti a Gutenberg-
galaxis bukasat, azonban ugy tiinik, ez egy hosszabb kifutdsu
dolog lesz, éppen az 1j technoldgidk sajat korlatoltsaga miatt.

Maig nem megoldott a digitdlis tartalmak archivaldsa.
Ugyanezen a logikai vonalon maradva, tovabbra sem lehet két-
ségbe vonni a hagyomanyos nyomdai gyartas és a nyomtatott
konyv létjogosultsagat. A nyomdai fejlesztéseket er8sen befo-
lyasolja a piac, ezért egyre modernebb, olcsdbb és gyorsabb
technoldgiakat fejlesztenek ki a mérnokok. Sok nyomdavezet

véleménye szerint a nyomdaipar jévébeli dimenzidja a hibrid

71 Magyar Oktatasi Hirligynokségi és Portal, www.edupress.hu utolso letoltés:
2010.12.27.
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nyomogépek és hibrid technolégidk.”” A nyomtatott lapok hely-
zetét talan a tablagépek elterjedése fogja jelent6sen befolyasol-
ni. Ezek az Gjonnan fejlesztett érintéképernyés eszkozok olyan
vékonyak, mint egy fiizet, de alkalmasak az internet kezelésére,
multimédias programok hasznalatara, és akdr e-konyvként is
funkcionalnak. Dawn McCullan az International Newsmedia
Marketing Association elektronikus kiadvanyaban”rdamutat
arra, hogy a tablagépek és az azokra applikalt kizarolag elektro-
nikus formaban megjelend kiadvanyok™ elterjedésével alapjai-
ban valtozhat meg a lapok olvasoéinak fogyasztoi szokasa.

A papirra nyomtatott konyvért vagy ujsagért ugyan el
kell menni a boltba; de ha felteszem a polcra, akkor szaz év mul-
va is levehetem onnan elolvasni, s nem kell hozza specialis prog-
ramokat, legfeljebb aktualis nyelvi tudést vagy kddot alkalmaz-
nom, nem éviil el az adathordozé. Hiszen, gondoljunk csak bele,
hogy alig egy évtizede még aktivan hasznaltuk a floppy-lemezt,
ma viszont mar kevés gép alkalmas ennek olvasasara.

Tehat a Gutenberg-2-galaxis kiildetését, miszerint a digi-
talizalas altal az emberiség irasos, intellektualis 6rokségét kel-
lene az utékornak megdrizni, ebben a pillanatban nem tekint-
hetjitk eredményesnek. Ezen okok miatt nincs értelme vitatni a
nyomtatott termékek létjogosultsagat.

Malcolm Gladwell ,Elmélkedések a spagettiszdszrol”

72 Analdg és digitdlis nyomtatdsi technolégia adott géppel. A darabszam kont-
ra optimalis kivitelezési 4r a legfébb fiiggvény.

73 Dawn McCullan: Tablet Opprtunities for News Publishers. 2011. INMA.
New York

74 Rupert Murdoch angol médiacézar 2011-ben elinditotta kizarélag az Apple
iPad tablagépén, néhany cent ellenében hozzaférheté Daily cimt 100 oldalas magazinjat.
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cimi el6addsanak rovid mottoja alkalmas a végszo megirasara.”
Ha az el6adasban elhangzott tanulsagos sztorit atgondoljuk és
tanulsagképpen vetitjiik erre az irdsra, akkor megallapithatjuk,
hogy az a nyomda vagy kiadévallalat lesz sikeres, amelyik nem
egy tokéletes és egyetemes megoldast keres, hanem tokéletes
és egyetemes megoldasok alkalmazdsat valasztja. Nem igényt,
hanem igényeket akar kielégiteni, akdr kombinalt, azaz hibrid
gyartasi megoldasokkal, vegyes gépparkkal, nagy hangsulyt
fektetve a minéségi human eréforras képzésére, tovabbképzé-

sére élethossziglan.

75 Malcolm Gladwell http://www.ted.com/talks/lang/en/malcolm_gladwell _
on_spaghetti_sauce.html .
utolso letoltés datuma: 2012-04-15
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Update: Szépe Gyorgy a magyar és a nemzetkozi nyelvtudo-
many kiemelkedé egyénisége 2012 szeptemberében hosszu
betegeskedést kovetden tavozott az él6k sorabol. Személyében
olyasvalakit6l bucsuzom, aki sokunk életében meghatarozo
szerepet jatszott: témavezetéként, mesterként, baratként, allan-
ddan Gj utak keresésére 9sztonz6, igaz emberként. Neki ajan-

lom koszonettel ezt a tanulmanyt.
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